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Instream und Outstream Video Advertising
Die Bereicherung für Ihren Mediaplan

Video Ads sind effektive und aufmerksamkeitsstarke Werbeformate

zur Kommunikation von Werbebotschaften.

Durch die gleichzeitige audio-visuelle Ansprache hilft ein Video-Spot vor 

allem dabei, den Usern besser im Gedächtnis zu bleiben. 

Im businessAD Portfolio ist auf einigen Portalen Instream Video / Pre-roll 

möglich, auf den meisten Portalen können Outstream Video Ads geschaltet 

werden. Die Ausspielung erfolgt Desktop und Mobile über dezidierte 

Videoslots.

Bei den Outstream Video Ads gibt es unterschiedliche Möglichkeiten über 

verschiedene Technologie-Provider wie 

Teads & Vlyby für klassisches Outstream

Spoods für kontextuelles Outstream mit vielfältigen Zusatzfunktionen und 

Alleinstellungsmerkmalen

Showheroes nimmt eine Sonderrolle ein, weil die Werbung „Outstream“ 

geschaltet wird, aber aufgrund nachgelagertem „Recommended Video-

Content“ Pre-roll Charakter hat.

Vorteile

Instream Video Ad = Pre-Roll auf eigenem Videoplayer der Website

▪ Effektive Einprägsamkeit der Werbung

▪ Markensympathie durch die Verbindung der Markenaussagen mit  

den vom User selbst gewählten Videoinhalten

▪ Ausspielung über den Videoplayer des Webseitenbetreibers

Outstream Video Ad = Video Ad Fenster öffnet sich beim Scroll-Down

▪ Hohe Aufmerksamkeit und effektive Einprägsamkeit der Werbung

▪ Positive Aufnahme und Akzeptanz vom Konsumenten durch 

Userfreundlichkeit

▪ Ausspielung über klassischen Inpage-Adslot beim Scrollen
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Deraktionaer.de – Deutschlands großes Börsenmagazin
Factsheet | deraktionaer.de

deraktionaer.de ist das Meinungs- und

Empfehlungsportal für Börse und Finanzen. Den

Schwerpunkt bilden konkrete

Anlageempfehlungen sowie die Kommentierung

und Einschätzung aktueller Nachrichten. Ein 20-

köpfiges Redaktionsteam verfolgt die

Finanzmärkte, filtert die wichtigsten

Informationen heraus und stellt diese dann klar,

einfach und kommentiert für seine Nutzer bereit.

Mit den Social-Media-Auftritten und Newslettern

werden weitere Informations- und

Serviceangebote bereitgestellt.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ Affine Privatanleger

▪ Institutionelle Nutzer, Banker, Versicherer

▪ Fondmanager, Börsenmakler, Investoren

▪ Vermögensberater, Anlageberater

▪ Finanzdienstleister, Finanzexperten

▪ Steuerberater, Wirtschaftsprüfer

▪ Geschäftsführer, Vorstand

Rubriken und Umfelder

▪ Marktüberblick

▪ Depots

▪ Experten

▪ Sektorenvergleich

Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

14.412.007

6.670.464

1.800.000
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Instream Video Ad – Pre-Roll
deraktionaer.tv/.de – Das Börsen- und Finanzfernsehen

Der Aktionär TV/DE  Video-on-Demand - Pre-Roll

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden:

Pre-Roll bis 15“

Pre-Roll bis 20“

▪ Zugriffe: rund 100.000 Seitenaufrufe/Monat

Beispiel

Pre-RollPre-Roll
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golem.de – IT-News für Profis
Factsheet | golem.de

golem.de richtet sich an professionelle

Computeranwender und berichtet über alle

Themen der IT-Branche tagesaktuell, kompetent

und schnell. IT-Fachleute, Online-

Verantwortliche, Marketing-Entscheider und

Einkäufer erhalten durch Hintergrundberichte,

Kaufempfehlungen sowie Marktforschungs-

ergebnisse fundierte Analysen des Markt-

geschehens und wichtige berufliche

Informationen zu den Potenzialen von

Produkten, Marken und Märkten.

golem.de ist die unabhängige, reichweitenstarke

Marke für Qualitätsjournalismus im IT-Segment –

Online und Mobile.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ CTOs/CIOs, Entscheider IT & Consumer 
Electronics

▪ Marketing-Entscheider  & Online-
Verantwortliche

▪ Einkäufer & E-Commerce-Manager

▪ Entwickler

▪ Early Adopter und Technikaffine

Themen und Umfelder

▪ Soft- und Hardware (News & Entwicklung)

▪ Digitale Wirtschaft IT- und TK-Branche

▪ Mobilität der Zukunft

▪ Wissenschaft & Technik

▪ Exklusive Videoinhalte 

▪ Stellenmarkt / Jobs

Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Newsletter

26.640.083

12.846.219

3.900.000

31.000



6

Bewegtbild| Die optimale Ergänzung der Onsite–Kampagnen
Pre-Roll Ad | Golem.de

Bewegtbild auf Golem.de

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden. Werbemöglichkeiten: 

▪ Pre-Roll bis 20“

▪ Pre-Roll bis 30“

▪ Videoaufrufe: ca. 100.000 Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad
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Bewegtbild| Ihre Werbung vor selbstproduziertem qualitativ hochwertigem Content
Pre-Roll Ad | Golem.de

Bewegtbild auf Golem.de – Was sind die Inhalte?

UNIQUE CONTENT & EIGENPRODUKTIONEN, z.B.

▪ Produkttests Laptops & Tablets

▪ Smartphone Kameras im Vergleich

▪ Der Güterzug der Zukunft (Telematik)

▪ Computer-Chips im Test

▪ Golem besucht Pininfarina in Turin

▪ Leistungsschutzrecht und Upload-Filter

▪ Games im Test

▪ …

Video Inhalte auf Golem.de
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heise online – Das Leitmedium für deutschsprachige Hightech-Nachrichten
Factsheet | heise.de

heise online gehört zu den führenden Anbietern 

für deutschsprachige Hightech-Nachrichten. Die 

gebündelte Kompetenz aus sieben 

Fachredaktionen inklusive c’t, iX und MIT 

Technology Review bietet umfangreichen Service 

und aktuelle Nachrichten. 

Die Redaktionen berichten 7 Tage in der Woche 

von allen Ereignissen in der IT-Branche, zum 

wissenschaftlichen und politischen Umfeld, zu 

allgemeinen Hightech-Themen sowie aus 

Forschung und Wissenschaft.

heise online – IT-News, Nachrichten und 

Hintergründe Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Kerndaten

Zielgruppe

▪ CTOs/CIOs, Entscheider IT & Consumer 
Electronics

▪ Entwickler & Administratoren

▪ Marketing-Entscheider  & Online-
Verantwortliche

▪ Einkäufer & E-Commerce-Manager

Rubriken und Umfelder

▪ IT

▪ Developer

▪ Wirtschaft

▪ Mobiles

▪ Security

▪ Netzpolitik

▪ Wissen

▪ Journal

▪ Entertainment

35.525.867

17.762.934

7.790.000
*GAM-Traffic 

*
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Instream - heise.de – Das Leitmedium für deutschsprachige Hightech-Nachrichten

Bewegtbild auf heise.de 

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden:

Pre-Roll 15“

Pre-Roll 30“

▪ Zugriffe: 5 Mio. Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad
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Karrierebibel.de – Das Job- und Karriereportal
Fact Sheet | karrierebibel.de

karrierebibel.de ist der Ratgeber rund um

Bewerbung, Studium, Job und Karriere.

Karrierebibel ist eines der relevantesten Job- und

Bewerbungsportale im deutschsprachigen Raum.

Das Portal umfasst über 4.000 Artikel zu den

Themen Bewerbung, Beruf, Arbeitsrecht und

Selbstständigkeit. Darüber hinaus bietet

karrierebibel.de den Usern über 500 Vorlagen,

Checklisten, Tests und Coaching-Programme

rund um das Thema Job und Karriere.

Zur Karrierebibel-Gruppe gehören auch die

Schwesterportale karrieresprung.de und

karrierefragen.de, die das Angebot abrunden.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ Schüler, Studenten, Absolventen

▪ Young Professionals

▪ Berufstätige

▪ HR Professionals

Rubriken und Umfelder

▪ Bewerbung & Vorstellungsgespräch

▪ Berufsbild

▪ Job & Psychologie

▪ Arbeitsrecht

▪ Finanzen

▪ Selbstständig

▪ Management

▪ Knigge & Benimmregeln

▪ Lesenswert

Traffic*

Page Impressions

Visits

Uniques

4.583.449

2.482.124

1.211.513

*Trafficwerte sind Publishernangaben
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Instream - Karrierebibel.de – Das Job- und Karriereportal

Karrierebibel Video-on-Demand - Pre-Roll

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden:

Pre-Roll bis 20“

Pre-Roll bis 30“

▪ Zugriffe: 1.500.000 Seitenaufrufe/Monat

Beispiel

Pre-Roll
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Outstream Video Ad – Ihr Spot in redaktionellen Qualitätsumfeldern
Ihre Video-Werbung im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents

businessAD bietet auf einer Auswahl von hochkarätigen Business-, Finanz 

und B2B-Websites aus unserem Portfolio Outstream-Video Ad an. Ihr Video-

Werbung wird  im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents mit 

meinungsbildenden und finanzstarken Nutzergruppen platziert.

Outstream Video Ad, so funktioniert es:

Die Outstream Werbevideos werden automatisch durch das Scrollen 

aktiviert und erscheinen dann zwischen den redaktionellen Contents oder 

Bildern, sobald mindestens 50% des Werbespots sichtbar sind. 

Bei Spoods spielt das Video oder der Podcast nicht automatisch ab, sondern 

nur nach User-Interaktion.

User scrollt Player erscheint

Video spielt ab Video Pausiert

e
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Outstream Video Ads – Auf Finanzportalen und im Channel Mittelstand 
Beispielkampagnen und Websites
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Outstream Video Ads – Verschiedene Ausspielungsvarianten stehen zur Verfügung
Ausspielungsvarianten Teads & Vlyby

Vlyby
Aus Content Video
wird beim Runterscrollen
ein Sticky Floating Ad

Teads Outstream im Multiscreen-Setup
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Video, Bild & Podcast als kontextuelle Ausspielungsvarianten bei der Spoods Technologie
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

Premium In-text Branding + Performance

+ Video als Content

Premium In-text Branding + Performance 

+ Bild als Content

Premium In-text Branding + Performance 

+ Podcast als Content
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Contextual Outstream Video führt zu wesentlich höheren Interaktionsraten
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

Targeting in inhaltlich passenden Artikel 
ohne Nutzung von Userdaten und Cookies

Nutzung von Video, Bildern oder Podcast 
als Content

Branding + Engagement + Performance 
in einem Widget

VORTEILE AUF EINEN BLICK
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Contextual Outstream Video führt zu wesentlich höheren Interaktionsraten
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

TARGETING IN INHALTLICH 
PASSENDEN ARTIKEL 

▪ Keyword Targeting Ansatz

▪ Kontextual passend für alle Artikel 

▪ Marken und/ oder Themen-basiert

▪ Ausrollbar auf einer oder mehrerer Webseiten

▪ Ohne Verwendung von Userdaten nutzbar

▪ Cookie unabhängig
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Contextual Outstream Video führt zu wesentlich höheren Interaktionsraten
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

▪ Spots zur Online Verlängerung von TV Kampagnen
▪ Gesamtlänge bis 3 Minuten 
▪ Ideal für Imagefilme, Produktspots oder Tutorials
▪ Bis zu 12 Key Visuals pro Video
▪ Online-Verlängerung von Out-of-Home und Digital 

Out-of-Home Kampagnen: Nutzung der gleichen 
Bilder 

▪ Verlängerung von Corporate Podcast-Kampagnen 
in thematisch passende Artikel

VERWENDUNG VON
VIDEO, BILD ODER PODCAST
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Contextual Outstream Video führt zu wesentlich höheren Interaktionsraten
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

▪ Branding: Einblenden des KeyVisuals

▪ Engagement: Abrufen des Videos oder Podcasts 
auf Initiative des Lesers

▪ Click-to-Play 
▪ kein unerwünschtes, intrusives Videoformat
▪ kein störendes Auto-Play

▪ Performance: Nutzung der Service-Deeplinks zur 
Generierung von hochwertigem Traffic & Leads

EIN WIDGET, DREI BENEFITS
BRANDING – ENGAGEMENT - PERFORMANCE
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Contextual Outstream Video führt zu wesentlich höheren Interaktionsraten
Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

USER INTERACTIONS*
ERWARTETE INTERAKTIONEN

▪ Start des Videos oder Podcasts: 
Benchmark 1% der Visible Impressions

▪ VTR zwischen 30-90%  längenabhängig 
Abhängigkeit der Länge des Videos (15  – 120 Sek.)

▪ Klicks auf die Service-Deeplinks: 
0,2%-0,5% der Visible Impressions

▪ Interaktionen (Start Video/Podcast + Nutzung der 
Service-Deeplinks) gesamt: 1% – 2%  der Vis. Imp.)

* Diese Werte sind sehr stark von der Kampagne selbst (Kreation), Branche, Marke  und Thema abhängig. Es handelt sich nicht um Garantiewerte!
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Outstream Video Ads – Die Showheroes Variante liefert Recommended Content für Ihren Spot
Ausspielungsvariante Showheroes

Showheros
Pre-roll Ausspielung vor
Recommended content
führt zu höherer VTR

Instream Video Ø KPI
EVTR 70-75%
Viewability Rate 60-65%
Matching Video Content

SH
O

W
 H

ER
O

ES



23

Outstream Video Ad
Portfolio |  Auszug (Änderungen vorbehalten)

*Auslieferung des Inventars erfolgt im Channel, aus dem Seiten hinzukommen bzw. wegfallen können.

aerzteblatt.de

aerztezeitung.de

airliners.de

Versicherungswirtschaft-heute.de

betriebsausgabe.de

business-on.de

business-wissen.de

compliance-manager.net

dejure.org

deraktionaer.de

ecomento.de

elektroauto-news.net

emobilitaet.online

erfolg-als-freiberufler.de

eurotransport.de

firmenwissen.de

firmenauto.de

foerderland.de

handwerk.com

haufe.de

haustec.de

ingenieur.de

innovations-report.de

Impulse.de

ittimes.de

messen.de

politik-kommunikation.de

proplanta.de

springerprofessional.de

staatsanzeiger.de

starting-up.de

steuernetz.de

windowspro.de

wirtschaftslexikon.gabler.de

boerse-online.de

bondguide.de

finanztreff.de

tichyseinblick.de

abirechner.org 

audimax.de

e-hausaufgaben.de

einstieg.com

meinprof.de

mystipendium.de

nach-dem-abitur.de

studium-ratgeber.de

aktion-pro-eigeneheim.de

ecowoman.de

heizsparer.de

heimwerker.de

linux-community.de

linux-magazin.de
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Spezifikationen 

Anlieferung

▪ Video-Datei mp4, h264

▪ Ziel-URL(s)

Abmessungen und Gestaltung

▪ Bitrate: High Quality

▪ Dimensionen: für 16:9 idealerweise im Format 640x360px

▪ Max. Dateigröße: 100 MB - Dateien mit einer Größe > 10 MB bitte einen Downloadlink zusenden. 

▪ Audio: Stereo, 90kbit/s, 44.1 kHz - Bitte beachten Sie die Lautheitsnorm EBU R 128. Der Sound muss im Video integriert sein.

▪ Darstellung: 24-bit Farbtiefe; Framerate >15 pro Sekunde

Bei golem.de ist die Anlieferung auch als 3rd Party Redirect über die VAST3.0 Wrapper Mechanik möglich. Stellen Sie bei Anlieferung als Redirect sicher, dass 
maximal nur drei Weiterleitungen an nachfolgende AdServer durchgeführt werden.

Bei deraktionäer.tv ist NUR physische Anlieferung möglich. Auflösung: mindestens 640x360px, ideal 1280x720px

Bitte Werbematerialien an 
banner@businessad.de 
mindestens 5 Werktage vor 
dem Auslieferungstermin 
senden. 
Tel. +49-(0)211-179 347-49
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Outstream Video Ad 
Spezifikationen 

Anlieferung

▪ Als VAST-Redirect oder Video-Datei mp4, h264

Dateiformat und -gewicht

▪ Maße: idealerweise 640x360px

▪ Dauer: 15“, 20“ und 30“ möglich

▪ Eine Dateigröße von 5 MB sollte in der Ausspielung nicht überschritten werden.

Vom Inserenten werden benötigt

Bitte senden Sie uns bei Formaten wie MP4 H.264 die Download-URL, z.B. von https://www.wetransfer.com/.

Bei physischer Anlieferung benötigen wir weiter die von Ihnen gewünschte Ziel-URL, optional View/Clicktracker

Contextual Outstream (Spoods)

Bitte Werbematerialien an 
banner@businessad.de 
mindestens 5 Werktage vor 
dem Auslieferungstermin 
senden. 
Tel. +49-(0)211-179 347-49

Maße: 16:9, ab HD 1280 × 720 Pixel bis zu 4K 3840 × 2160 Pixel Formate: mov und mpg4 (avi, flv)  H.264, 
2-pass encodes,   3000 - 6000 kbps,  Full HD 1920 x 1080 mind. 8024 kbps 16 bit ACC, 192 kbs, 44.1kHz 
Spotlänge: 20s - 300s // Das Video wird von uns in verschiedenen Formaten und Größen für 
unterschiedliche Bandbreiten und Devices gerendert

https://www.wetransfer.com/
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Instream und Outstream Video Advertising
Preise 

Video Ad TKP Preis Wochen Fix-Preis

Instream Pre-Roll bis 20“  (deraktionaer.tv) 80 €

Instream Pre-Roll bis 30“  (deraktionaer.tv) 110 €

Instream Pre-Roll bis 20“  (Golem.de) 100 €

Instream Pre-Roll bis 30“  (Golem.de) 115 €

Instream Pre-Roll bis 20“  (heise.de) Auf Anfrage!

Instream Pre-Roll bis 30“  (heise.de) Auf Anfrage!

Instream Pre-Roll bis 20“ (karrierebibel.de) 90 €

Instream Pre-Roll bis 30“ (karrierebibel.de) 110 €

Outstream Video Ad klassisch 50 €

Outstream Showheroes Auf Anfrage

Outstream Video Contextual (Spoods) 80 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fähig. 
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Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3 %

Ab 50.000 € 5 %

Ab 75.000 € 10 %

Ab 100.000 € 12 %

Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhängigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewährt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agb

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschläge

Expandables 25 %

Video-Ads 10 %

Konditionen und Spezifikationen
Rabattstaffel

Technische Spezifikationen 

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); fünf  Werktage bei Content Marketing

Redirect: Third-Party-Advertising möglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Möglichkeiten

▪ Regional / National (A, CH)

▪ Temporär

▪ Browser

▪ Betriebssystem

Qualitätskontrolle

▪ Optimierte Kampagnenüberwachung

▪ Transparentes Reporting

mailto:banner@businessad.de
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Wir beraten Sie gern.

Business Advertising GmbH
Verkaufsbüro Hamburg
Kehrwieder 8-9, Amundsen-Haus, 2. OG
20457 Hamburg

Tel.: +49-40-386579-20
Fax: +49-40-386579-19

Business Advertising GmbH
Headquarter Düsseldorf
Tersteegenstraße 30
40474 Düsseldorf

Tel.: +49-211-179347-50
Fax: +49-211-179347-57

E-Mail: werbung@businessad.de | Internet: www.businessad.de
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