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Die Bereicherung fur Ihren Mediaplan

Video Ads sind effektive und aufmerksamkeitsstarke Werbeformate
zur Kommunikation von Werbebotschaften.

Durch die gleichzeitige audio-visuelle Ansprache hilft ein Video-Spot vor Instream Video Ad = Pre-Roll auf eigenem Videoplayer der Website

allem dabei, den Usern besser im Gedachtnis zu bleiben.

Im businessAD Portfolio ist auf einigen Portalen Instream Video / Pre-roll Effektive Einprigsamkeit der Werbung

moglich, auf den meisten Portalen kdnnen Outstream Video Ads geschaltet

werden. Die Ausspielung erfolgt Desktop und Mobile tUber dezidierte LG D UL G U SR ChE R S ull

. den vom User selbst gewahlten Videoinhalten
Videoslots.

. , . o . N A iel § Vi I des W it trei
Bei den Outstream Video Ads gibt es unterschiedliche Méglichkeiten tber SERIC RS Elesiate SiAe el 2 R I el Sl s T

verschiedene Technologie-Provider wie
Outstream Video Ad = Video Ad Fenster 6ffnet sich beim Scroll-Down

Teads & Vlyby fir klassisches Outstream

Spoods fiir kontextuelles Outstream mit vielféltigen Zusatzfunktionen und Hohe Aufmerksamkeit und effektive Einpragsamkeit der Werbung

Alleinstellungsmerkmalen Positive Aufnahme und Akzeptanz vom Konsumenten durch
Userfreundlichkeit

Showheroes nimmt eine Sonderrolle ein, weil die Werbung , Outstream” Ausspielung Gber klassischen Inpage-Adslot beim Scrollen

geschaltet wird, aber aufgrund nachgelagertem ,,Recommended Video-
Content” Pre-roll Charakter hat.
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Factsheet | deraktionaer.de

deraktionaer.de ist das Meinungs- und
Empfehlungsportal fiir Borse und Finanzen. Den

Schwerpunkt bilden konkrete .

Anlageempfehlungen sowie die Kommentierung Zielgruppe

und Einschatzung aktueller Nachrichten. Ein 20- Affine Privatanleger

Institutionelle Nutzer, Banker, Versicherer Tesl: Aktle nimmt FahFEAUE

das sind die Details

kopfiges Redaktionsteam verfolgt die

Finanzmarkte, filtert die wichtigsten Fondmanager, Borsenmakler, Investoren

Informationen heraus und stellt diese dann klar, Vermogensberater, Anlageberater

einfach und kommentiert fiir seine Nutzer bereit. Finanzdienstleister, Finanzexperten

Steuerberater, Wirtschaftsprifer

haftsfuh V
Mit den Social-Media-Auftritten und Newslettern CESERITSTINTES HorEiEne

werden weitere Informations- und
. ) Rubriken und Umfelder
Serviceangebote bereitgestellt. V-
arktlberblic
Traffic _@ :{!!}II:
Depots .
Page Impressions 14.412.007
Experten -
Visits 6.670.464

Sektorenvergleich )
Uniques 1.800.000
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Instream Video Ad — Pre-Roll

deraktionaer.tv/.de — Das Borsen- und Finanzfernsehen

Der Aktionar TV/DE Video-on-Demand - Pre-Roll Beispiel
= Der Werbespot lauft vor dem eigentlichen Content des Video- [ 3¢ LIVESTREAM | bevsen .
Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 4 DOWJONES 26.810.0 0,13 % A TECDAX 2.807.25 0,26 A MDAX 261740 0,43 % 4 EURO STOXX 50 36020 0.8 A GOLD 142329 54
User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des ot o oo oo
Dow Jones, Boeing, Caterpillar, Texas o Q 6 @

Werbetreibenden: Instruments, Snap, Netflix, iRobot - US-Markt

g UNSER NEWSLETTER

Pre-Roll bis 15“ 7
Pre-Roll bis 20“

= Zugriffe: rund 100.000 Seitenaufrufe/Monat / o e
i ™v

DER©AKTIONAR TV QUGN THEMEN VOR US-| HANDELS deas

Borsentaglich LIVE um 7:30 Uhr

shec e Die X-perten aktuell:

Kompetenz direkt aus dem Handelsraum

DEREAKTIONAR TV

DAX-CHECK

businessAD



Factsheet | golem.de

golem.de richtet sich an professionelle
Computeranwender und berichtet Uber alle
Themen der IT-Branche tagesaktuell, kompetent
und schnell. IT-Fachleute, Online-
Verantwortliche, Marketing-Entscheider und
Einkaufer erhalten durch Hintergrundberichte,
Kaufempfehlungen sowie  Marktforschungs-
ergebnisse fundierte Analysen des Markt-
geschehens und wichtige berufliche
Informationen zu den Potenzialen von
Produkten, Marken und Markten.

golem.de ist die unabhangige, reichweitenstarke
Marke flir Qualitatsjournalismus im IT-Segment —
Online und Mobile.

Zielgruppe

CTOs/CIOs, Entscheider IT & Consumer
Electronics

Marketing-Entscheider & Online-
Verantwortliche

Einkaufer & E-Commerce-Manager
Entwickler
Early Adopter und Technikaffine

Themen und Umfelder
Soft- und Hardware (News & Entwicklung)
Digitale Wirtschaft IT- und TK-Branche
Mobilitat der Zukunft
Wissenschaft & Technik
Exklusive Videoinhalte
Stellenmarkt / Jobs

golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

Traffic

Page Impressions
Visits

Uniques
Newsletter

NoTRUF AusFALL
Alternativnummern fiir 110 und 112
speichern
Am Donnerst

A
26.640.083
12.846.219

3.900.000

31.000
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Bewegtbild| Die optimale Erganzung der Onsite—Kampagnen

Pre-Roll Ad | Golem.de

Bewegtbild auf Golem.de

= Der Werbespot lauft vor dem eigentlichen Content des Video-
Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der
User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des
Werbetreibenden. Werbemoglichkeiten:
=  Pre-Roll bis 20“

=  Pre-Roll bis 30

= Videoaufrufe: ca. 100.000 Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad

e

i#% golem.de ™

AUS DEM VERLAC
Computec-Partner geben Rabatte auf Hard- und Software
Vo 31. Oktober bis zum 7. November findet die CMG Cyberweek statt: Die
Cemputec Medta Croup und thre Partner offerieren Prefsnachlisse fir Hare-
und SCRWars aus ginem breiten Angetor.

2 0 Kommentare

arrie
Mac Mini wird grau und schnell

Apg rier jahren enclich generalibernols. Das nun
e - 'Us mit vier bis sechs Kemnen der achien
Cen 4 CByts RAM und etne grose SSD.

IPENEREIROSREATRO®M )

®

Apple stellt den neuen Mac Mini vor
(2018)

Nach langen Jahren des Stillstands widmet sich Apple wicder dem Mini. Der beh3lt scine zahlreichen
Schnittstellen.

@1 golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

s| businessAD



Bewegtbild| |hre Werbung vor selbstproduziertem qualitativ hochwertigem Content
Pre-Roll Ad | Golem.de

golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

Bewegtbild auf Golem.de — Was sind die Inhalte? Video Inhalte auf Golem.de

ety el 5, Py
UNIQUE CONTENT & EIGENPRODUKTIONEN, z.B. / CERRE

",
Uy, Sen , Uy Yy, v
viogo Q aug, My Wy, gy Vo,
golem.de @ 1y B, Sy oy,
NEWS FOR PRO e ke g hr, Koy
i D ey L 'y, A,
SERVICES: PREISVERGLEICH STELLENMARKT TOPANGESOTE ITXOPFE GENALTSCHECK NEWSLETTER & €l llegy, ey i, s
S 2, "5
as gy, 2
vioto o 24
e

Golem.de besucht Pininfarina (Reportage’

= Produkttests Laptops & Tablets

den Designern des Elektrosportwagens PFO unterhalten.

= Smartphone Kameras im Vergleich

= Der Guterzug der Zukunft (Telematik)

o809

=  Computer-Chips im Test

= Golem besucht Pininfarina in Turin

icht

= Ber‘ch ams £

. . uk\l““' schenZentru
= Leistungsschutzrecht und Upload-Filter ° aertB 4T T e oe

hnungen u ich wird esd, g hahen sterzvé e 201

Modell der eigenen M > 5 Auf der “‘“““3“5;\7\?1\ :\itmue g den GUEF
. erst im Mérz 2019 auf den !
®= Gamesim Test

- und Rav
Sportwagen werden nur 150 Exemplare gebaut. Arbeitsti puft- un

PF Zero.

 §]
2
o]
a
=]

stschen 00K
_corscher des “?“isc,.mr.g der \ST KEN NOTES
en VerkeNTSIT = gy den GO AS 1
rans 2018 RN Roaes gs1STEN (PAD.
ok Qer IO and RauT N0 THINKP
? r L psenwolen die LENO
it AC
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(# heise online

Factsheet | heise.de

heise online gehort zu den fihrenden Anbietern

fir deutschsprachige Hightech-Nachrichten. Die .

. , Zielgruppe
geblindelte Kompetenz aus sieben ) @ heise online e s ® ton
CTOs/ClOs, Entscheider IT & Consumer m—

Electronics

n Mobiles Security Developer Entertainment Netzpolitik Wirtschaft Journal

Fachredaktionen inklusive c’t, iX und MIT

Technology Review bietet umfangreichen Service Entwickler & Administratoren

Marketing-Entscheider & Online-

und aktuelle Nachrichten.

Die Redaktionen berichten 7 Tage in der Woche Verantwortliche

von allen Ereignissen in der IT-Branche, zum Einkaufer & E-Commerce-Manager

wissenschaftlichen und politischen Umfeld, zu Rubriken und Umfelder

allgemeinen Hightech-Themen sowie aus IT

Forschung und Wissenschaft. Developer
Wirtschaft

heise online — IT-News, Nachrichten und Mobiles y)

Hintergriinde Security Traffic _@ 4
Netzpolitik Page Impressions 35.525.867
Wissen Visits 17.762.934
Journal Uniques 7.790.000
Entertainment *GAM-Traffic

¢| business



Instream Video Ad — Pre-Roll @ heise online

Instream - heise.de — Das Leitmedium fiir deutschsprachige Hightech-Nachrichten

Bewegtbild auf heise.de Pre-Roll Ad

= Der Werbespot lauft vor dem eigentlichen Content des Video-

@ heise online J— O e R B s =
Streamlngs und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der IT Wissen Mobiles Security Developer Entertainment Netzpolitik Wirtschaft Journal Newsticker  Foren
User an das WerbeVIdeo' gelangt er an dle Landlngpage des Y::v:::::o:‘ummmuzw NerGIE®  e-wEAUH ] WINDOWS  LINUX L OPEN SOURCE f)  PODCASTS § DIE ZUKUNFT n(;:i:::

HYBRID WORK

Werbetreibenden:

Pre-Roll 15 ) _ )
Kurz informiert vom 22.06.2023 by heise
Pre-Roll 30 online

Heute mit: Google, SAP-SSD, CircIT, Deutschland-Ticket

heise online ) Videos > Kurz informiert vom 22.06.2023 by heise online

© 1n Pocket speichem

S 7 i

SSD von SAP auf eBay "z
aufgetaucht ;

Google weist Vov@es Bundeskartell-
amts zurlick

= Zugriffe: 5 Mio. Videoaufrufe/Monat

Cyber auf CirciT betrifft auch
andm

9,6 Millionen Menschen nutzen Deutschland-
Ticket im Juni .

e
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Fact Sheet | karrierebibel.de

karrierebibel.de ist der Ratgeber rund um
Bewerbung, Studium, Job und Karriere.
Karrierebibel ist eines der relevantesten Job- und
Bewerbungsportale im deutschsprachigen Raum.
Das Portal umfasst Uber 4.000 Artikel zu den
Themen Bewerbung, Beruf, Arbeitsrecht und
Selbststandigkeit.  Dartber  hinaus  bietet
karrierebibel.de den Usern (ber 500 Vorlagen,
Checklisten, Tests und Coaching-Programme
rund um das Thema Job und Karriere.

Zur Karrierebibel-Gruppe gehoéren auch die
Schwesterportale karrieresprung.de und
karrierefragen.de, die das Angebot abrunden.

Zielgruppe
Schiiler, Studenten, Absolventen
Young Professionals
Berufstatige
HR Professionals

Rubriken und Umfelder
Bewerbung & Vorstellungsgesprach
Berufsbild
Job & Psychologie
Arbeitsrecht
Finanzen
Selbststandig
Management
Knigge & Benimmregeln
Lesenswert

karriere

bibel

Wir coachen DICH zum Traumjob! ‘-

2 komplette Online-Kurse mit mehr als 400min. Video-Coaching. Steigere  +,""
Deine Bewerbungschancen um 300% und erhaite nie mehr Absagen! S Mdar

=, =
u:/' secze. 2 (N
€

Dein Erfolg ist unsere 2

Traffic*

Page Impressions 4.583.449
Visits 2.482.124
Uniques 1.211.513

*Trafficwerte sind Publishernangaben

business
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Instream Video Ad — Pre-Roll

Instream - Karrierebibel.de — Das Job- und Karriereportal

Karrierebibel Video-on-Demand - Pre-Roll

= Der Werbespot lauft vor dem eigentlichen Content des Video-
Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der
User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des
Werbetreibenden:
Pre-Roll bis 20“

Pre-Roll bis 30“

= Zugriffe: 1.500.000 Seitenaufrufe/Monat

Beispiel

M karriere
2/ bibel

{ Bewerbung  Vorstellungsgesprach  Jobsuche  Berufsbild ~ Gehalt ~ Job & Karriere  Arbeitsrecht ~ Finanzen  Selb: )

S ——

ST —

Kein Scherz: Humor verrat Intelligenz

054 o) I3

Das Studienergebnis widerspricht damit klassischen Vorurteilen, Menschen mit

schwarzem Humor seien bdser, bissiger und bitterer als andere. Das Gegenteil ist

11| businessAD



Outstream Video Ad — lhr Spot in redaktionellen Qualitatsumfeldern

Ilhre Video-Werbung im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents

businessAD bietet auf einer Auswahl von hochkaratigen Business-, Finanz
und B2B-Websites aus unserem Portfolio Outstream-Video Ad an. Ihr Video-

User scrollt Player erscheint
Werbung wird im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents mit - N - -
meinungsbildenden und finanzstarken Nutzergruppen platziert. I
1

Outstream Video Ad, so funktioniert es: m
Die Outstream Werbevideos werden automatisch durch das Scrollen
aktiviert und erscheinen dann zwischen den redaktionellen Contents oder ‘ ] ". ’ ‘ ] ". )
Bildern, sobald mindestens 50% des Werbespots sichtbar sind. — _
Bei Spoods spielt das Video oder der Podcast nicht automatisch ab, sondern Video spielt ab Video Pausiert
nur nach User-Interaktion. : ( : |

A

n '
-
.4

|

|

)
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Outstream Video Ads — Auf Finanzportalen und im Channel

Beispielkampagnen und Websites

—1 006922,50-3,00 S&P 5002837,50-2,00 Nikkei 225 23675,00 -90,00
B6Rs E DAX TECDAX MDAX ESTX50 DOW.J NASDAQ GOLD D E RGAKTI 0 “ AR
» ONLINE -1.06 % 0.87 % 0.86% 0.85% 0.49 % 0.74% 0154 WKN, ISIN, Name, Nachricht, Unternehmen. Q LOGIN |
111248 25039 31140 243457 65273 1.227F

Borse Vorsorge Meinungen Geld&Genuss MeinBO Abo&Shop  Werthstein Empfehlungen Marktiiberblick Musterdepots Video Borsenbriefe Abo & Shop

Themen: | DAX-Check | | AKTIONARTian20 | | Faktor-Trade des Tages

Aiien Indzes  Marke  Fonds ETFs Anieihen  Zinsen Rohstofe Devisen  Zertifiate

DAX

SNtWICKElTe er SICh TrotZ 13 ProZent Lash ofdentticn. Von Ralf Ferken

04.01.2018 - 08:35 Uhr - ANDREAS CH - Redakteur

Keine Frage: Der Sycomore Happy@ Work ist kein normaler Aktienfonds. Denn Managerin Bertille 201 8 W| rd Vol“g Verr(jckt = mal Wieder
Knuckey und ihre Kollegen investieren in Unternehmen, bei denen die Mitarbeiter besonders
zufrieden sind. Das klingt intuitiv verntinftig. Aber wie misst man die Zufriedenheit der Mitarbeiter? Sie glauben, 2017 war ein Jahr, das es in sich hatte? Dann sollten Sie mal die heiBen Szenarien
Grob gesagt spricht Knu ckey mit ehemaligen Personalchefs und Fachleuten oder wertet die dieses Borsen-Experten fiir 2018 durchlesen.
Meinung von Mitarbeitern aus, die diese auf Websites wie Glassdoor und Kununu bekunden. "Wir in-
vestieren tberwiegend in Branchen, in denen die Mitarbeiter das wichtigste Asset sind", sagt die in
Paris arbeitende Fondsmanagerin, "dazu gehéren vor allem Unternehmen aus den Bereichen

Consulting und Technologie.”

ist. deine. IMlOtIVation.

irgendwie. INS. Stocken geraten?

stepstone.de

Alle Jahre wieder verdffentlichen Steen Jakobsen, Chef-Volkswirt der danischen Saxo Bank, und

sein Team zehn steile Thesen fiir das kommende Jahr. Jakobsen halt es unter anderem fiir
vahrscheinlich_dass e< 2018 einen Flash Crash an den Aktienmarkten geben wird. ., 2017 war

7 = cku 3 P 7 s

N Werbung

Suchen

Gleichzeitig verfolgt Knuckey beim Sycomore Happy@Work einen SRI-Ansatz, so dass sie nicht in
Kernkraft, Riistungs- und Tabakwerte investiert. Auch auf Ol und Gas werte verzichtet sie und
Finanzwerte gewichtet sie stark unter, weil es dort an "guten Referenzen in den Bereichen Human

Ca pital und ESG" fehle, wie sie betont. Gleich wohl rithmt sie Svenska Handelsbanken als » + ‘:, P

1| Die beste Goldaktie

CONFRONTING CAPITALISM

Oil WTT 65,30 +0,85

Mittelstand

BorsenbuchQverlag

(€] £ +}

Folgen Sie uns:

Silber 17,53 -0,02

Das komplette
Heft fur nur

Deutschland

business on.de Q@

Das reglonate Wirtschafisportal

Wartezeiten

Unnétige Plastik- und Umverpackungen, niedrige Sparzinsen, Werbemails
und zu langes Wartezeiten auf einen Facharzt-Termin sind die
dringendsten Probleme im Konsumalltag der Hamburger Verbraucherinnen und Verbraucher.
Das geht aus den Ergebnissen des ,Verbraucherschutz-Pegels” hervor.

DATEV

=Y  Zufallsartikel

Im Rahmen des dritten Verbraucherschutz-Pegels
wurden verschiedene Themen etwa aus den Bereichen
Lebensmittel, Verpackungen, Gesundheit und
Patientenschutz, Finanzen und Versicherungen, Telefon
und Internet, Verkehr und Reisen sowie Energie online
abgefragt. Wie bereits im vergangenen Jahr waren die
Bereiche Lebensmittel und Verpackungen besonders
bedeutend: Nahezu 100 Prozent der Befragten nannte

jeweils zumindest eine Beschwerde in diesen

13
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Outstream Video Ads — Verschiedene Ausspielungsvarianten stehen zur Verfligung

Ausspielungsvarianten Teads & Vlyby

Teads Outstream im Multiscreen-Setup

s 121809 Tiestand-be-den-Todestaeen-sber Anstig
o O Toodlen @ Sydioden © MAbocen @ WAZbocken © Bibowdtioce

. Q suche
aerzteblatt.de o=
Ho

+ Wetere Stelemsngebete

ARZTESTEL'

] 1 ~
’ >

L/

coviD-19
{UKUNFT ZUERLEBEN
i

v

Impfen

N

Viyby

Aus Content Video

wird beim Runterscrollen
ein Sticky Floating Ad

businessAD

14




Video, Bild & Podcast als kontextuelle Ausspielungsvarianten bei

Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

IMPULSEPLUS MANAGEMENT TEAMFUHRUNG MARKETING SELBSTMANAGEMENT RECHT « STEUERN RNANZEN

B

LOGIN
Die wertstabilsten Autos Deutschlands

Der Newsletter
far Unternehmer
+ handfestes Know-how
+ Ertolgarerepte
+ montags bis freitags

fv oin Welche Neuwagen verlieren am wenigsten an Wert? Diese Frage
ist bei Firmenwagen cbenso relevant wie bei Privatautos. Die mpuise

wertstabilsten Autos im Uberblick - damit Sie kein Geld

verbrennen

Sobald man vom Hof des Autohandlers rollt, beginnt er zu Downloads
sinken: der Wert des Neuwagens, den man sich gerade gekauft fiir Unternehmer
hat. Der Wertverlust st im ersten Jahr am hochsten: Knapp ein Ahoksmaveriol,das ton Flcmonelitag
Viertel, 24,2 Prozent, verliert cin Neuwagen durchschnittlich leichter macht

allein in den ersten zwslf Monaten. Wie stark ein Auto an Wert
verliert, hingt von vielen Faktoren ab, etwa vom Zustand des

Fahrzeugs, aber auch vom Image des Autobauers.

Fiir Unternehmer,
die groBe Ziele haben

Absolute und relative Restwertriesen

Deswesen sollte man sich sgut dberlegen, welchen Neuwagen

Premium In-text Branding + Performance

+Video als content

Premium-Mitglied werden  Anmelden

® business-wissen.de cHandbuehy| wonach suchen Sie? QI

Shemen Sy Management-Handbuch .  Shop

Fuhrparkmanagement und Fuhrpark-Controlling

Wofiir braucht es ein Fuhrparkmanagement?

In Unternehmen kommen die unterschiedlichsten Fahrzeuge zum Einsatz. AUTOR
Sie dienen dem Transport von Giitern und Personen. Und oft sind sie

notwendig, damit Prozesse iiberhaupt durchgefiihrt werden knnen und

dann wirtschaftlich ablaufen. Wenn ein Fahrzeug im Prozess ausfallt, kann

der Prozess zum Stillstand kommen - mit hohen Ausfallkosten oder anderen

negativen Folgen fiir das Unternehmen.

Dr.Jiirgen Fleig
o d Redakteur, Trainer, Dozent

DER JEEPS COMPASS: FINDEN SIE IHREN EIGENEN WEG . :
Redaktion business-wissen.de

ARTIKEL BEWERTEN

(0 Bewertungen)

oRucien
=

RTREL TeLEN
OO@®

VEROFFENTLICHT AM

12. Dezember 2019

Zudem miissen die Fahrzeuge beschafft, betrieben, gepflegt und repariert
werden. Das fiihrt zu Kosten. Das Fuhrparkmanagement muss dafiir sorgen, KAPITEL 2
dass die Kosten nicht hoher sind als notwendig und dass Einsparpotenziale
genutzt werden. Dazu muss es die Schwachstellen bei der Investition und
beim Betrieb der Fahrzeugflotte identifizieren und beseitigen.

Fuhrparkmanagement und

Fuhrpark-Controlling

Premium In-text Branding + Performance

+ Blld als Content

der Spoods Technologie

News Hsuige Fragen

@ﬂmm.w

Top-Zulassungen PHEV und E-Autos im
Europa-Vergleich

Die Zuassungszahien bis Ende April 2021 am Europiischen Eiektrosutoma: v Uber den Autor
dass Plug-In-Hybride (PH e

Nase vorne haben. Kennte ein erster Indiz 1in der Tat das Jahr der Te
wird. Nachfolgend betrachten wir gie Ertwickiung einzeiner Modelie am Markt und 2eigen auf wieso PHEV
die Vormacntsteliung an Europas E-Automaric bis Ende April 2021 €nnenmen konnten,

Mittierwelle kann man immer ceuticher gle Verschiedung von E-Au
Monat in Foige sind in Europa menr Teiizeitstromer ais reine Strom
bewegt man sich mit cer Differer:

49225 Einheiten. Die Top-10 der meistverkauften PHEV brachten es bis Ende Aprl auf 119.029 Erneiten
und machten somit unter €nem Drittel der Gesamtzulassungen aus, Bei E-Autos war e5 50, Gass sich diese

£3r 152,566 aller abgesetzten Stromer verantwortiich zeichneten. Oder anders ausgedrickt 56% aller E-
Auto-Zuiassungen. Daraus [8sst sich schiieen, dass der Abs: Hybriden auf eine grisere Vor sem stenen hesses bomresiecviche oo [l
Modelauswan am Markt zuriczutunren it Im Fokus. sber such sndere Aremative Antiste

serden cemacrte

—
= e |
.
[ — ==

p 55, 111 o5

Mit Bick in e Zukunt bestent somit Gie Magiichke't ein breiteres Portfolio an Fanrzeugmodelien zu
offerieren und somit eine grodere Anzah an potentiellen Kunden zu bege'stem. Gieiches git aoer
natirich auch fir die kommende Einflhrung rever Stromer, Spanriend ist aber vor allem die Tatsache.
dass arei Modelle bei den reinen E-Autos - Tesla Mode! 3, Renault ZOE und VW ID.3 - gemeinsam schon
3uf 24% Marktantell kamen.

PHEV-Absatz bis Ende April 2021

Premium In-text Branding + Performance

+Podcast ais content

15| business



Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

Targeting in inhaltlich passenden Artikel
ohne Nutzung von Userdaten und Cookies

Nutzung von Video, Bildern oder Podcast
als Content

Branding + Engagement + Performance
in einem Widget

16| business



Contextual Outstream Video fihrt zu wesentlich hoheren Interaktionsraten

Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

TARGETING IN INHALTLICH
PASSENDEN ARTIKEL

= Keyword Targeting Ansatz

= Kontextual passend fir alle Artikel

= Marken und/ oder Themen-basiert

= Ausrollbar auf einer oder mehrerer Webseiten
* Ohne Verwendung von Userdaten nutzbar

= Cookie unabhangig

17| businessAD



Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

Spots zur Online Verlangerung von TV Kampagnen
Gesamtlange bis 3 Minuten

Ideal fir Imagefilme, Produktspots oder Tutorials DO WHAT IS
Bis zu 12 Key Visuals pro Video GREATo
Online-Verlangerung von Out-of-Home und Digital '

Out-of-Home Kampagnen: Nutzung der gleichen
Bilder

Verlangerung von Corporate Podcast-Kampagnen
in thematisch passende Artikel

18| business



Contextual Outstream Video fihrt zu wesentlich hoheren Interaktionsraten

Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

EIN WIDGET, DREI BENEFITS
BRANDING — ENGAGEMENT - PERFORMANCE

= Branding: Einblenden des KeyVisuals

= Engagement: Abrufen des Videos oder Podcasts
auf Initiative des Lesers
= Click-to-Play
= kein unerwinschtes, intrusives Videoformat
= kein storendes Auto-Play

= Performance: Nutzung der Service-Deeplinks zur
Generierung von hochwertigem Traffic & Leads

businessAD
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Contextual Outstream Video fihrt zu wesentlich hoheren Interaktionsraten

Ausspielungsvariante Contextual Outstream (Spoods)

USER INTERACTIONS*
ERWARTETE INTERAKTIONEN

= Start des Videos oder Podcasts:
Benchmark 1% der Visible Impressions

= VTR zwischen 30-90% langenabhangig
Abhangigkeit der Lange des Videos (15 — 120 Sek.)

= Klicks auf die Service-Deeplinks:
0,2%-0,5% der Visible Impressions

= |nteraktionen (Start Video/Podcast + Nutzung der
Service-Deeplinks) gesamt: 1% — 2% der Vis. Imp.)

* Diese Werte sind sehr stark von der Kampagne selbst (Kreation), Branche, Marke und Thema abhéngig. Es handelt sich nicht um Garantiewerte!

businessAD
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Outstream Video Ads — Die Showheroes Variante liefert Recommended Content flir IThren Spot

Ausspielungsvariante Showheroes

Instream Video @ KPI

EVTR 70-75%
Viewability Rate 60-65%
Matching Video Content

VIDEO RECOMMENDATION

Showheros

Pre-roll Ausspielung vor
Recommended content
fahrt zu hoherer VTR

owered by SHOWHEROES
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aerzteblatt.de
aerztezeitung.de

airliners.de

Versicherungswirtschaft-heute.de

betriebsausgabe.de

business-on.de

business-wissen.de

compliance-manager.net
dejure.org

deraktionaer.de

ecomento.de
elektroauto-news.net

emobilitaet.online

Portfolio | Auszug (Anderungen vorbehalten)

erfolg-als-freiberufler.de
eurotransport.de
firmenwissen.de
firmenauto.de
foerderland.de
handwerk.com
haufe.de

haustec.de
ingenieur.de
innovations-report.de
Impulse.de

ittimes.de

messen.de
politik-kommunikation.de
proplanta.de
springerprofessional.de

staatsanzeiger.de

*Auslieferung des Inventars erfolgt im Channel, aus dem Seiten hinzukommen bzw. wegfallen kénnen.

starting-up.de

steuernetz.de

windowspro.de

wirtschaftslexikon.gabler.de

boerse-online.de
bondguide.de

finanztreff.de

tichyseinblick.de
abirechner.org
audimax.de
e-hausaufgaben.de
einstieg.com

meinprof.de

mystipendium.de

nach-dem-abitur.de
studium-ratgeber.de
aktion-pro-eigeneheim.de
ecowoman.de

heizsparer.de

heimwerker.de

linux-community.de

linux-magazin.de
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Spezifikationen

Anlieferung ST mm—— === === -
= Video-Datei mp4, h264 | Bitte Werben.materlallen an
- Ziel-URL(s) : banner@businessad.de

| mindestens 5 Werktage vor

: . .
Abmessungen und Gestaltung dem Auslieferungstermin

I senden.
_ , _ ! Tel. +49-(0)211-179 347-49
= Bitrate: High Quality L e e e e e e e e e - -
= Dimensionen: fir 16:9 idealerweise im Format 640x360px
= Max. DateigrolRe: 100 MB - Dateien mit einer Grof3e > 10 MB bitte einen Downloadlink zusenden.
= Audio: Stereo, 90kbit/s, 44.1 kHz - Bitte beachten Sie die Lautheitsnorm EBU R 128. Der Sound muss im Video integriert sein.

= Darstellung: 24-bit Farbtiefe; Framerate >15 pro Sekunde

Bei golem.de ist die Anlieferung auch als 3rd Party Redirect iber die VAST3.0 Wrapper Mechanik moglich. Stellen Sie bei Anlieferung als Redirect sicher, dass
maximal nur drei Weiterleitungen an nachfolgende AdServer durchgefiihrt werden.

Bei deraktionaer.tv ist NUR physische Anlieferung moglich. Auflésung: mindestens 640x360px, ideal 1280x720px
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Spezifikationen

Anlieferung e e e e === - -

| o -
Als VAST-Redirect oder Video-Datei mp4, h264 I Bitte Werbematerialien an
: banner@businessad.de

| mindestens 5 Werktage vor

Dateiformat und -gewicht . .
I dem Auslieferungstermin

Male: idealerweise 640x360px
I senden.

Dauer: 15“ 20“ und 30“ moglich
| - s | . | ! Tel. +49-(0)211-179 347-49
Eine Dateigrofde von 5 MB sollte in der Ausspielung nicht Gberschritten werden. b e e e e e e e e e e - - =

Vom Inserenten werden bendétigt
Bitte senden Sie uns bei Formaten wie MP4 H.264 die Download-URL, z.B. von https://www.wetransfer.com/.

Bei physischer Anlieferung bendtigen wir weiter die von lhnen gewlinschte Ziel-URL, optional View/Clicktracker

Contextual Outstream (Spoods)

Male: 16:9, ab HD 1280 X 720 Pixel bis zu 4K 3840 X 2160 Pixel Formate: mov und mpg4 (avi, flv) H.264,
2-pass encodes, 3000 - 6000 kbps, Full HD 1920 x 1080 mind. 8024 kbps 16 bit ACC, 192 kbs, 44.1kHz
Spotléange: 20s - 300s // Das Video wird von uns in verschiedenen Formaten und GroRRen fir
unterschiedliche Bandbreiten und Devices gerendert
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Instream und Outstream Video Advertising

Preise

Video Ad TKP Preis Wochen Fix-Preis
Instream Pre-Roll bis 20“ (deraktionaer.tv) 80 €
Instream Pre-Roll bis 30“ (deraktionaer.tv) 110 €
Instream Pre-Roll bis 20“ (Golem.de) 100 €
Instream Pre-Roll bis 30“ (Golem.de) 115 €
Instream Pre-Roll bis 20“ (heise.de) Auf Anfrage!
Instream Pre-Roll bis 30“ (heise.de) Auf Anfrage!
Instream Pre-Roll bis 20“ (karrierebibel.de) 90 €
Instream Pre-Roll bis 30“ (karrierebibel.de) 110 €
Outstream Video Ad klassisch 50 €
Outstream Showheroes Auf Anfrage
Outstream Video Contextual (Spoods) 80 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig.
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Konditionen und Spezifikationen
Rabattstaffel

Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3%
Ab 50.000 € 5%
Ab 75.000 € 10 %
Ab 100.000 € 12 %
Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhédngigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewahrt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agh

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschliage
Expandables 25%
Video-Ads 10 %

Technische Spezifikationen

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); finf Werktage bei Content Marketing
Redirect: Third-Party-Advertising moglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Moglichkeiten
= Regional / National (A, CH)

=  Temporar

= Browser

= Betriebssystem

Qualitdtskontrolle
=  Optimierte Kampagneniiberwachung

* Transparentes Reporting
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Wir beraten Sie gern.
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