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Instream und Outstream Video Advertising
Die Bereicherung für Ihren Mediaplan

Video Ads sind effektive und aufmerksamkeitsstarke Werbeformate

zur Kommunikation von Werbebotschaften.

Durch die gleichzeitige audio-visuelle Ansprache hilft ein Video-Spot vor 

allem dabei, den Usern besser im Gedächtnis zu bleiben. 

Im businessAD Portfolio ist auf einigen Portalen Instream Video / Pre-roll 

möglich, auf den meisten Portalen können Outstream Video Ads geschaltet 

werden. Die Ausspielung erfolgt Desktop und Mobile über dezidierte 

Videoslots.

Bei den Outstream Video Ads gibt es unterschiedliche Möglichkeiten über 

verschiedene Technologie-Provider wie 

Teads & Vlyby für klassisches Outstream

Spoods für kontextuelles Outstream mit vielfältigen Zusatzfunktionen und 

Alleinstellungsmerkmalen

Showheroes nimmt eine Sonderrolle ein, weil die Werbung „Outstream“ 

geschaltet wird, aber aufgrund nachgelagertem „Recommended Video-

Content“ Pre-roll Charakter hat.

Vorteile

Instream Video Ad = Pre-Roll auf eigenem Videoplayer der Website

▪ Effektive Einprägsamkeit der Werbung

▪ Markensympathie durch die Verbindung der Markenaussagen mit  

den vom User selbst gewählten Videoinhalten

▪ Ausspielung über den Videoplayer des Webseitenbetreibers

Outstream Video Ad = Video Ad Fenster öffnet sich beim Scroll-Down

▪ Hohe Aufmerksamkeit und effektive Einprägsamkeit der Werbung

▪ Positive Aufnahme und Akzeptanz vom Konsumenten durch 

Userfreundlichkeit

▪ Ausspielung über klassischen Inpage-Adslot beim Scrollen
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boerse.de – Europas erstes Finanzportal 
Factsheet | boerse.de

Die boerse.de Finanzportal GmbH betreibt

Europas erstes Finanzportal, das seit 1994 online

ist und monatlich von mehr als einer Million

Anlegern besucht wird, die rund 40 Millionen

Seiten aufrufen.

boerse.de wurde im Jahr 2001 vom Deutschen

Aktieninstitut DAI als „Deutschlands bestes

Anlegerportal“ für seine Qualität und seine

zuverlässigen Informationen mit dem ersten

Platz ausgezeichnet und Anleger können sich in

mein.boerse.de ihre eigene Finanzseite

zusammenstellen sowie herausragende

Depotfunktionen nutzen. Die boerse.de

Finanzportal GmbH ist ein Unternehmen der

boerse.de Group und Anleger haben mittlerweile

mehr als 400 Millionen Euro in die

Investmentalternativen „Made in Rosenheim“

investiert.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ Finanzinteressierte Privatanleger

▪ Institutionelle Investoren

▪ Anlageberater,  Finanzdienstleister

▪ Trader und Finanzentscheider

▪ Wirtschaftsentscheider, Geschäftsführer

Rubriken und Umfelder

▪ Aktien

▪ Fonds / ETFs

▪ Derivate

▪ Devisen

▪ Eurex

▪ Rohstoffe

▪ Analysen

Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Newsletter

14.133.588

2.337.030

1.167.846

28.000
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Instream - boerse.de – Europas erstes Finanzportal 

Bewegtbild auf boerse.de 

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-Streamings 

und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der User auf das 

Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des Werbetreibenden:

▪ Pre-Roll bis 20“

▪ Pre-Roll bis 30“

▪ Autostart ohne Ton

▪ Zugriffe: Verfügbarkeiten bitte jeweils aktuell anfragen!

Pre-Roll Ad



5

golem.de – IT-News für Profis
Factsheet | golem.de

golem.de richtet sich an professionelle

Computeranwender und berichtet über alle

Themen der IT-Branche tagesaktuell, kompetent

und schnell. IT-Fachleute, Online-

Verantwortliche, Marketing-Entscheider und

Einkäufer erhalten durch Hintergrundberichte,

Kaufempfehlungen sowie Marktforschungs-

ergebnisse fundierte Analysen des Markt-

geschehens und wichtige berufliche

Informationen zu den Potenzialen von

Produkten, Marken und Märkten.

golem.de ist die unabhängige, reichweitenstarke

Marke für Qualitätsjournalismus im IT-Segment –

Online und Mobile.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ CTOs/CIOs, Entscheider IT & Consumer 
Electronics

▪ Marketing-Entscheider  & Online-
Verantwortliche

▪ Einkäufer & E-Commerce-Manager

▪ Entwickler

▪ Early Adopter und Technikaffine

Themen und Umfelder

▪ Soft- und Hardware (News & Entwicklung)

▪ Digitale Wirtschaft IT- und TK-Branche

▪ Mobilität der Zukunft

▪ Wissenschaft & Technik

▪ Exklusive Videoinhalte 

▪ Stellenmarkt / Jobs

Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Newsletter

26.557.979

12.275.880

2.700.000

33.000
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Bewegtbild| Die optimale Ergänzung der Onsite–Kampagnen
Pre-Roll Ad | Golem.de

Bewegtbild auf Golem.de

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden. Werbemöglichkeiten: 

▪ Pre-Roll bis 20“

▪ Pre-Roll bis 30“

▪ Click to Play mit Ton

▪ Videoaufrufe: ca. 30.000 Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad
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Bewegtbild| Ihre Werbung vor selbstproduziertem qualitativ hochwertigem Content
Pre-Roll Ad | Golem.de

Bewegtbild auf Golem.de – Was sind die Inhalte?

UNIQUE CONTENT & EIGENPRODUKTIONEN, z.B.

▪ Produkttests Laptops & Tablets

▪ Smartphone Kameras im Vergleich

▪ Der Güterzug der Zukunft (Telematik)

▪ Computer-Chips im Test

▪ Golem besucht Pininfarina in Turin

▪ Leistungsschutzrecht und Upload-Filter

▪ Games im Test

▪ …

Video Inhalte auf Golem.de
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heise online – Das Leitmedium für deutschsprachige Hightech-Nachrichten
Factsheet | heise.de

heise online gehört zu den führenden Anbietern 

für deutschsprachige Hightech-Nachrichten. Die 

gebündelte Kompetenz aus sieben 

Fachredaktionen inklusive c’t, iX und MIT 

Technology Review bietet umfangreichen Service 

und aktuelle Nachrichten. 

Die Redaktionen berichten 7 Tage in der Woche 

von allen Ereignissen in der IT-Branche, zum 

wissenschaftlichen und politischen Umfeld, zu 

allgemeinen Hightech-Themen sowie aus 

Forschung und Wissenschaft.

heise online – IT-News, Nachrichten und 

Hintergründe Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Kerndaten

Zielgruppe

▪ CTOs/CIOs, Entscheider IT & Consumer 
Electronics

▪ Entwickler & Administratoren

▪ Marketing-Entscheider  & Online-
Verantwortliche

▪ Einkäufer & E-Commerce-Manager

Rubriken und Umfelder

▪ IT

▪ Developer

▪ Wirtschaft

▪ Mobiles

▪ Security

▪ Netzpolitik

▪ Wissen

▪ Journal

▪ Entertainment

35.525.867

17.762.934

7.790.000

*GAM-Traffic 

*
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Instream - heise.de – Das Leitmedium für deutschsprachige Hightech-Nachrichten

Bewegtbild auf heise.de 

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-

Streamings und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Klickt der 

User auf das Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des 

Werbetreibenden:

▪ Pre-Roll bis 20“

▪ Pre-Roll bis 30“

▪ Autostart ohne Ton

▪ Zugriffe: über 2 Mio. Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad
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t3n.de – Das Leitmedium der Digitalwirtschaft
Factsheet | t3n.de

t3n, das Magazin der digitalen Wirtschaft,

beleuchtet online und im vierteljährlich

erscheinenden Printmagazin aktuelle

Entwicklungen und Trends der Digitalwirtschaft.

Die Redaktion informiert fundiert und praxisnah

über wegweisende Technologien, digitales

Marketing, E-Commerce und bahnbrechende

Zukunftsthemen.

t3n liefert die relevanten Informationen für

Erfolg und Innovation in der Digitalwirtschaft.

t3n bietet nutzwertige Inhalte für eine

einzigartige, engagierte Community: Webworker,

Designer und Entwickler, Unternehmer und

Manager, Marketer, Merchants und

Medienmacher.

Kerndaten

Zielgruppe

▪ CTOs/CIOs, Freelancer, Startups, Gründer

▪ Online-Marketers, SEO-/SEA-Consultants

▪ E-Commerce-Manager, Early Adopters

▪ Webentwickler, -master, -designer

▪ Social Media Manager, Content-Manager

Rubriken und Umfelder

▪ Software & Entwicklung

▪ UX & Design

▪ Marketing

▪ Hardware & Gadgets

▪ Startups & Economy

▪ E-Commerce

▪ New Finance

▪ Mobilität

▪ Future & Science

Traffic

Page Impressions

Visits

Uniques

Newsletter

7.479.131

6.094.153

1.370.000

54.000
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Instream - t3n.de – Das Leitmedium der Digitalwirtschaft

Bewegtbild auf t3n.de

▪ Der Werbespot läuft vor dem eigentlichen Content des Video-Streamings 

und hat eine maximale Laufzeit von 30 Sekunden. Gezeigt wird der 

hochwertige Content der Heise Gruppe (c‘t uplink & #heiseshow), zu der 

auch t3n als eigenständige Marke gehört. Klickt der User auf das 

Werbevideo, gelangt er auf die Landingpage des Werbetreibenden:

▪ Pre-Roll bis 20“

▪ Pre-Roll bis 30“

▪ Autostart ohne Ton

▪ Zugriffe: rund 1 Mio. Videoaufrufe/Monat

Pre-Roll Ad
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Outstream Video Ad – Ihr Spot in redaktionellen Qualitätsumfeldern
Ihre Video-Werbung im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents

businessAD bietet auf einer Auswahl von hochkarätigen Business-, Finanz 

und B2B-Websites aus unserem Portfolio Outstream-Video Ad an. Ihr Video-

Werbung wird  im Herzen hochwertigen redaktionellen Contents mit 

meinungsbildenden und finanzstarken Nutzergruppen platziert.

Outstream Video Ad, so funktioniert es:

Die Outstream Werbevideos werden automatisch durch das Scrollen 

aktiviert und erscheinen dann zwischen den redaktionellen Contents oder 

Bildern, sobald mindestens 50% des Werbespots sichtbar sind. 

Bei Spoods spielt das Video oder der Podcast nicht automatisch ab, sondern 

nur nach User-Interaktion.

User scrollt Player erscheint

Video spielt ab Video Pausiert

e
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Outstream Video Ads – Auf Finanzportalen und im Channel Mittelstand 
Beispielkampagnen und Websites
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Outstream Video Ads – Verschiedene Ausspielungsvarianten stehen zur Verfügung
Ausspielungsvarianten Teads & Vlyby

Vlyby
Aus Content Video
wird beim Runterscrollen
ein Sticky Floating Ad

Teads Outstream im Multiscreen-Setup
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Outstream Video Ads – Die Showheroes Variante liefert Recommended Content für Ihren Spot
Ausspielungsvariante Showheroes

Showheros
Pre-roll Ausspielung vor
Recommended content
führt zu höherer VTR

Instream Video Ø KPI
EVTR 70-75%
Viewability Rate 60-65%
Matching Video Content

SH
O

W
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O
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Outstream Video Ads – Showheroes
Beispiele aus der Nachhaltigkeit- und Landwirtschaftbranche

SHOW HEROES
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Outstream Video Ads – Showheroes
Beispiele aus der Logistik- und Automobilbranche

SHOW HEROES
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Outstream Video Ads – Showheroes
Beispiele aus der KI- und Social Mediabranche

SHOW HEROES
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Outstream Video Ad
Portfolio |  Auszug (Änderungen vorbehalten)

*Auslieferung des Inventars erfolgt im Channel, aus dem Seiten hinzukommen bzw. wegfallen können.

about-drinks.com

aerointernational.de

aerokurier.de

aerotelegraph.com

aerzteblatt.de

aerztezeitung.de

airliners.de

ausbaupraxis.de

betriebsausgabe.de

boerse.de

bondguide.de

business-wissen.de

der-bank-blog.de

ecomento.de

elektroauto-news.net

energie-fachberater.de

erfolg-als-freiberufler.de

eurotransport.de

firmenauto.de

flugrevue.de

foerderland.de

haufe.de

haustec.de

impulse.de

ingenieur.de

it-boltwise.de

ittimes.de

leichtbauwelt.de

linux-community.de

linux-magazin.de

marketscreener.com

messen.de

onpulson.de

raspberry-pi-geek.de

staplerberater.de

starting-up.de

techniker-forum.de

vdi-nachrichten.com

versicherungswirtschaft-heute.de
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Instream Video Ad – Pre-Roll
Spezifikationen 

Anlieferung

▪ Video-Datei mp4, h264

▪ Ziel-URL(s)

Abmessungen und Gestaltung

▪ Bitrate: High Quality

▪ Dimensionen: für 16:9 idealerweise im Format 640x360px

▪ Max. Dateigröße: 100 MB - Dateien mit einer Größe > 10 MB bitte einen Downloadlink zusenden. 

▪ Audio: Stereo, 90kbit/s, 44.1 kHz - Bitte beachten Sie die Lautheitsnorm EBU R 128. Der Sound muss im Video integriert sein.

▪ Darstellung: 24-bit Farbtiefe; Framerate >15 pro Sekunde

Bei golem.de ist die Anlieferung auch als 3rd Party Redirect über die VAST3.0 Wrapper Mechanik möglich. Stellen Sie bei Anlieferung als Redirect sicher, dass 
maximal nur drei Weiterleitungen an nachfolgende AdServer durchgeführt werden.

Bei deraktionäer.tv ist NUR physische Anlieferung möglich. Auflösung: mindestens 640x360px, ideal 1280x720px

Bitte Werbematerialien an 
banner@businessad.de 
mindestens 5 Werktage vor 
dem Auslieferungstermin 
senden. 
Tel. +49-(0)211-179 347-49
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Outstream Video Ad 
Spezifikationen 

Anlieferung

▪ Als VAST-Redirect oder Video-Datei mp4, h264

Dateiformat und -gewicht

▪ Maße: idealerweise 640x360px

▪ Dauer: 15“, 20“ und 30“ möglich

▪ Eine Dateigröße von 5 MB sollte in der Ausspielung nicht überschritten werden.

Vom Inserenten werden benötigt

Bitte senden Sie uns bei Formaten wie MP4 H.264 die Download-URL, z.B. von https://www.wetransfer.com/.

Bei physischer Anlieferung benötigen wir weiter die von Ihnen gewünschte Ziel-URL, optional View/Clicktracker

Contextual Outstream (Spoods)

Bitte Werbematerialien an 
banner@businessad.de 
mindestens 5 Werktage vor 
dem Auslieferungstermin 
senden. 
Tel. +49-(0)211-179 347-49

Maße: 16:9, ab HD 1280 × 720 Pixel bis zu 4K 3840 × 2160 Pixel Formate: mov und mpg4 (avi, flv)  H.264, 
2-pass encodes,   3000 - 6000 kbps,  Full HD 1920 x 1080 mind. 8024 kbps 16 bit ACC, 192 kbs, 44.1kHz 
Spotlänge: 20s - 300s // Das Video wird von uns in verschiedenen Formaten und Größen für 
unterschiedliche Bandbreiten und Devices gerendert

https://www.wetransfer.com/
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Instream und Outstream Video Advertising
Preise 

Video Ad TKP Preis Ausspielung

Instream Pre-Roll alle Formate bis 30“  (boerse.de) 70 € Autostart ohne Ton 

Instream Pre-Roll bis 20“  (Golem.de) 100 € Click to Play mit Ton

Instream Pre-Roll bis 30“  (Golem.de) 115 € Click to Play mit Ton

Instream Pre-Roll alle Formate bis 30“  (heise.de) Auf Anfrage! Autostart ohne Ton 

Instream Pre-Roll alle Formate bis 30“  (t3n.de) 80 € Autostart ohne Ton 

Outstream Video Ad klassisch 50 €

Outstream Showheroes Auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fähig. 
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Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3 %

Ab 50.000 € 5 %

Ab 75.000 € 10 %

Ab 100.000 € 12 %

Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhängigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewährt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agb

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschläge

Expandables 25 %

Video-Ads 10 %

Konditionen und Spezifikationen
Rabattstaffel

Technische Spezifikationen 

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); fünf  Werktage bei Content Marketing

Redirect: Third-Party-Advertising möglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Möglichkeiten

▪ Regional / National (A, CH)

▪ Temporär

▪ Browser

▪ Betriebssystem

Qualitätskontrolle

▪ Optimierte Kampagnenüberwachung

▪ Transparentes Reporting

mailto:banner@businessad.de
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Wir beraten Sie gern.

Business Advertising GmbH
Verkaufsbüro Hamburg
Kehrwieder 8-9, Amundsen-Haus, 2. OG
20457 Hamburg

Tel.: +49-40-386579-20
Fax: +49-40-386579-19

Business Advertising GmbH
Headquarter Düsseldorf
Tersteegenstraße 30
40474 Düsseldorf

Tel.: +49-211-179347-50
Fax: +49-211-179347-57

E-Mail: werbung@businessad.de | Internet: www.businessad.de
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