
Content Marketing Best Cases & Innovations

No business as usual
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businessAD Media Solutions: Wir schaffen Kommunikationslösungen
Leading Concepts

Wir bringen die USPs unserer Webseiten mit den 

Botschaften Ihrer Kampagne zusammen:

▪ Maßgeschneidert auf Ihre Bedürfnisse

▪ Professionell umgesetzt

▪ Effektiv in der Wirkung

Im Folgenden finden Sie Beispiellösungen für einen 

besonders kreativen und innovativen Auftritt. 

Lassen Sie sich von den weitreichenden Möglichkeiten 

kundenindividueller Integrationslösungen bei businessAD

inspirieren.
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businessAD Media Solutions: Wir schaffen Kommunikationslösungen
Leading Concepts

Smarte Vernetzung der Möglichkeiten im Gesamtportfolio
der businessAD, mit der Option auf Verlängerung im
gesamten Ströer Digital Universum (B2B Audience
Building).

Optimale Aussteuerung unserer Kommunikations-
konzepte auf die Marketing- & Kampagnenziele
unserer Kunden entlang der Customer Journey

Mitdenken der Tonalität der kommunikativen
Ansprache der Werbetreibenden zur Erhöhung der
Wahrscheinlichkeit, dass nicht nur die (technische)
Platzierung eines Werbemittels für den User relevant
ist, sondern auch der Moment und die verwendete
Ansprache
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+ Bannerpakete

+

Tagesfest-

platzierung

Wir setzten Integrationskonzepte für führende B2B Kunden um
Auswahl von Integrationskunden 2017 - 2023

True Native

Native AdsAdvertorials

Sponsored Posts Brand Hubs
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung durch businessAD. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Brand Hub |Slack Technologies auf deutsche-startups.de 

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Slack Technologies auf der alle Artikel aggregiert werden. 

deutsche-
startups.de

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf deutsche-startups.de mit 4 Artikeln 

- Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik

- organischer Social Media Push 

- Newsletter Seeding 

- Native Ads im Segment Gründer 

- Banner: sticky Halfpage Ad im Segment Gründer  

Display Teaser Ads

BrandHub Exklusive Landingpage

Live-Demo

Social Media Seeding
Facebook, LinkedIn und 
Xing

Newsletter SeedingArtikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Native Teaser Ads

https://www.deutsche-startups.de/slack/
https://www.deutsche-startups.de/slack/
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

t3n Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Brand Hub |Deutsche Post DHL Group auf t3n.de

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Deutsche Post DHL Group auf der alle Artikel aggregiert 

werden. 

t3n.de

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf t3n.de mit 5 Artikeln 

- Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik

- Co-Branded Teaser Ads 

- organischer Social Media Push 

- Newsletter Seeding 

Display Teaser Ads

BrandHub Exklusive Landingpage

Live-Demo

Social Media Seeding
Facebook, LinkedIn und 
Twitter/X

Newsletter Seeding

Ein Bild, das Text, Screenshot, Website, Webseite enthält.

Automatisch generierte Beschreibung

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

https://t3n.de/brandhub/postpaketdeutschland
https://t3n.de/brandhub/postpaketdeutschland
https://t3n.de/news/hybrid-brief-e-post-1530679/
https://t3n.de/news/hybride-geschaeftspost-emissionsvermeidung-insetting-e-post-1536247/
https://t3n.de/news/versand-produkte-warenpost-dhl-1558985/
https://t3n.de/news/briefe-klimafreundlich-hybrid-deutsche-post-1587272/
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch 

unsere Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Brand Hub | Schneider Electric auf ingenieur.de

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Schneider Electric, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Artikel-Serie & Contenterstellung
12 Artikel auf ingenieur.de

ingenieur.de

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf ingenieur.de mit 12 Artikel

- Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik

- Premium Ad Package Teaser bestehend aus  

Sitebar/Wallpaper, mobile Interscroller/Halfpage Ad

- organischer Social Media Push 

- individuelle Social Media Kampagne als Traffictreiber

- Newsletter Seeding: Nutzung von allen VDI Verteilern 

Premium Ad Package Teaser: 
Sitebar/Wallpaper, mobile Interscroller/Halfpage Ad

BrandHub Exklusive SE Landingpage

Live-Demo

Social Media Seeding
Facebook, Twitter, 
Xing und Linked In

Newsletter Seeding
VDI nachrichten Kompakt, 
ingenieur.de Karriere & Technik

Social Media 
Kampagne
Individuell, im 
ingenieur.de Layout

redaktioneller Teaser
Homepage & Rubrik

https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/nachhaltige-unternehmen-setzen-auf-schneider-electric/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/die-zukunft-der-automatisierung-ist-softwarezentriert-und-herstellerunabhaengig/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/ressourceneffizienz-schneider-electric-mit-innovationen-auf-der-hannover-messe/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/energieeffizienz-der-schluessel-zur-klimaneutralitaet/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/digitale-transformation-software-ist-der-schluessel/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/cobots-die-naechste-evolutionsstufe-der-industriellen-robotik/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/innovatives-transportsystem-lexium-mc12-ist-gamechanger-im-maschinenbau/
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Redaktion & Kreation aus einer Hand!

Briefing genügt. Um alles weiter kümmern wir uns!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der hochwertigen B2B-

Inhalte durch die Golem-Redaktion. Die Erstellung der 

Cobranded-Werbemittel und Native Ads erfolgt durch 

businessAD.  Komfortabler und mit weniger Aufwand für den 

Kunden geht Content-Marketing nicht.

Brand Hub | Hewlett-Packard auf golem.de & Segment IT

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Hewlett-Packard, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Artikel-Serie 
3 Artikel auf Golem                          
+ Roll-Out Segment IT

Golem.de

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf golem.de 

- Redaktionelle Teaser und Native Teaser Ads

- Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle 

- Social Media (Facebook, Twitter), Newsletter Seeding

- Content Roll-Out im Segment IT mit skalierbaren Native Ads 

u.a. auf it-times.de, deutsche-startups.de, impulse.de

Co-Branded Teaser: Billboard und MR

BrandHub Exklusive HP Landingpage

Live-Demo

Social Media Seeding
Facebook & Twitter

Newsletter Seeding

https://www.golem.de/microsite/hp/hub.html
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch 

unsere Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von unseren  Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die 

passende Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook,Twitter, LinkedIn)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Brand Hub | Salesforce auf t3n.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite für 

Salesforce, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Der Brand Hub wird darüber hinaus durch ein festplatziertes 

Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt. 

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook + Twitter) 

CoBranded Teaser
(Billboard+Rectangle+NativeAd)

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Exklusive Brand Hub Landingpage

https://t3n.de/brandhub/salesforceLive-Demo

https://t3n.de/brandhub/salesforce/


10

Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch 

unsere Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von unseren  Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die 

passende Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook,Twitter, LinkedIn)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Brand Hub | NFON auf t3n.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite für 

Salesforce, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Der Brand Hub wird darüber hinaus durch ein festplatziertes 

Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt. 

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook + Twitter) 

CoBranded Teaser
(Billboard+Rectangle+NativeAd)

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Exklusive Brand Hub Landingpage

Zur Live Demo auf das jeweilige Bild 
klicken um zum Artikel zu gelangen

https://t3n.de/news/kommunizieren-unified-communications-1387013/
https://t3n.de/news/kommunikation-ohne-medienbruch-1394246/
https://t3n.de/news/workflow-smart-besser-kommunizieren-1393328/
https://t3n.de/news/remote-work-communication-1401422/
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Die von der t3n-Redaktion erstellten Inhalte werden auf dem 

Unternehmerportal impulse.de in einem zwei wöchigen

Rhythmus auf der Startseite als Sponsored Post veröffentlicht 

und auf im BrandHub gesammelt. Die impulse Redaktion 

erstellt in Absprache mit dem Kunden je einen weiteren 

thematisch passenden Artikel, der im Kundenbranding 

veröffentlich wird und ebenfalls im BrandHub zu finden ist.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook & Twitter)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + CoBranded Teaser + Banner-Paket

BrandHub | Dassault Systemes auf impulse.de

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Performance Beispiel impulse.de

Brand Hub Aufrufe: 14.000+

Durchschnittliche Lesedauer: 4:00 Min.

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook, Twitter, LinkedIn & XING) 

CoBranded Teaser
Homepage Festplatzierung 
+ NativeAd

Artikel-Serie + Aggregation im BrandHub
Vodafone Inhalte und redaktionelle Artikel der Redaktion

BrandHub Aggregationsseite
Eigene Landingpage 
mit allen Kundenartikeln 

Zur Live-Demo auf das Bild klicken

https://www.impulse.de/themenspezial/dassault
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Die von der t3n-Redaktion erstellten Inhalte werden auf dem 

Unternehmerportal impulse.de in einem zwei wöchigen 

Rhythmus auf der Startseite als Sponsored Post veröffentlicht 

und auf im BrandHub gesammelt. Die impulse Redaktion 

erstellt in Absprache mit dem Kunden je einen weiteren 

thematisch passenden Artikel, der im Kundenbranding 

veröffentlich wird und ebenfalls im BrandHub zu finden ist.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook & Twitter)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + CoBranded Teaser + Banner-Paket

BrandHub | Vodafone auf impulse.de

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite für 

Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Performance Beispiel impulse.de

Brand Hub Aufrufe: 14.000+

Durchschnittliche Lesedauer: 4:00 Min.

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook + Twitter) CoBranded Teaser

Homepage Festplatzierung 
+ NativeAd

Artikel-Serie + Aggregation im BrandHub
Vodafone Inhalte und redaktionelle Artikel der Redaktion

BrandHub Aggregationsseite
Eigene Vodafone Landingpage 
mit allen Kundenartikeln und 
festplatzierter Sitebar (optional)

Live-Demo
Artikel 1
Artikel 2
Artikel 3
Artikel 4

https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/elevation-digital-days-deine-business-vision-fuer-2021/7604445.html
https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/was-etablierte-unternehmen-von-startups-lernen-koennen/7605274.html
https://www.impulse.de/management/marketing/6-marketing-trends-die-sie-kennen-sollten/7604449.html
https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/was-etablierte-unternehmen-von-startups-lernen-koennen/7605274.html
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch 

unsere Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von unseren  Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die 

passende Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook, Twitter, LinkedIn)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Brand Hub | Vodafone auf t3n.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite für 

Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Performance Beispiel t3n.de

Brand Hub Aufrufe: 12.000+

Durchschnittliche Lesedauer: 3:00 Min.

. 

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook, Twitter, LinkedIn) 

CoBranded Teaser
(Billboard+Rectangle+NativeAd)

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Brand Hub als Markenwelt
mit festplatzierter HalfPageAd

Live Demo
Artikel 1
Artikel 2
Artikel 3
Artikel 4

https://t3n.de/news/event-elevation-digital-days-1347630/
https://t3n.de/news/wichtige-marketing-trends-2021-1348568/
https://t3n.de/news/new-work-erfolgreich-1365918/
https://t3n.de/news/von-startups-lernen-1368464/
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Postbank l Brokerintegration 

Die Postbank und boerse-online.de, das Finanzportal von 

Deutschlands größter Börsen-Redaktion, gehen eine Umfang-

reiche Jahreskooperation ein.

Diese umfasst neben klassischem Bannering auch mehrere 

native Tiefenintegration und Content Marketing.

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

▪ Integration der Postbank in die erste Navigationsebene

▪ Brokerintegration im Kaufen/Verkaufen-Button auf den 

Aktien-Detailseiten

▪ Integration im Brokervergleich

▪ Verbreitung mehrer Artikel als Sponsored Post 

Postbank Jahresintegration auf boerse-online.de

Hervorragende Performance!

Das Ergebnis kann sich sehen lassen. Mit über 100.000 Clicks

auf die Kundenwebseite und über 3.000 Sponsored Post-

Aufrufen war die Kampagne ein großer Erfolg.

Sprechen Sie uns an – wir entwickeln gerne ein 

maßgeschneidertes Paket mit Ihnen.

. 

4 x Sponsored Posts mit 
Newsletter- und Facebook-Seeding

Festintegration in die Navigation
mit farblicher Hervorhebung
und direkter Verlinkung auf die Kundenwebseite

Einbindung in den 
Online Broker-Vergleich

Desktop

Mobile

Einbindung in den Kaufen/Verkaufen
- Layer auf Aktien-Detailseiten 
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch 

unsere Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von unseren  Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die 

passende Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook & Twitter)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Integration KfW Gründerplattform auf t3n.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das 

Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen für maximale 

Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite für die 

KfW Gründerplattform, auf der alle Artikel aggregiert werden. 

Der Brand Hub wird darüber hinaus durch ein festplatziertes 

Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt. 

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding
(Facebook + Twitter) 

Begleitendes Banner-Paket
(Billboard+Rectangle+Skyscraper)

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Podcast Sponsoring 
mit festplatzierter HalfPageAd
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

Gründerküche Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen B2B/Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Partner-Microsite in der Rubrik Empfehlungen

- Interview zum Businessplan Tool

- Hub: 9 Leitfadenartikel mit Download-Link zur “Checkliste”

- 10 Fachartikel mit Verlinkung zur Checkliste sowie 20 

weitere Artikel mit Links zum Businessplan Tool

- Banner Integration in der Rubrik Gründerregion

Integration KfW Gründerplattform auf gründerküche.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen für maximale 

Reichweite der exklusiven Themenspezials der KfW 

Gründerplattform.

Interview zum Businessplan Tool 
der Gründerplattform

Box mit Affliate-Link: GK Checkliste
Integration in 10 Fachartikeln

Hub: Checklisten & Leitfäden
9 Artikel mit direktem Download-Link

Partner-Microseite in der 
Rubrik Empfehlung

Box mit Affliate-Link: Businessplan Tool der 
Gründerplattform 
Integration in 20 Artikeln

Banner Integration in der Rubrik 
Gründerregionen:
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

t3n.de Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de

- Jeweils vier native Advertorials, die nur über regionales 

Targeting in Nordrhein-Westfalen beworben werden

- Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle 

- Native Ad In / Native Ad Out

- Facebook Ads

Regionaler NRW.BANK Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen für maximale 

Reichweite in NRW.

Brand Hub
Exklusive NRW.BANK 
Aggregationsseite

Artikel-Serie 
Zentrale Erstellung der Inhalte 
durch die t3n-Redaktion

Golem.de

T3n.de

deutsche-startups.de

Live-Demo

https://www.golem.de/microsite/nrwbank2020/hub.html
https://t3n.de/brandhub/nrw-bank/
https://www.deutsche-startups.de/partner/starthub/
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Artikel-Serien – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

t3n.de Content-Manufaktur. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die passende 

Tonalität für die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu 

gewährleisten.

Das Integrationspaket – ganz nah am Content 

Das Integrationspaket umfasst folgende Maßnahmen:

- Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de

- Jeweils vier native Advertorials, die nur über regionales 

Targeting in Nordrhein-Westfalen beworben werden

- Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle 

- Native Ad In / Native Ad Out

- Facebook Ads

Regionaler NRW.BANK Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen für maximale 

Reichweite in NRW.

Co-Branded Teaser: Billboard und MR Regio NRW

Native Ad In: Regio NRW

Native Ad Out: Regio NRW

Facebooks Ads: Regio NRW 

Umfangreiche Teasermaßnahmen mit Regiotargeting NRW
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boerse-online l Special Edition 

Unter boerse-online.de „Special Edition“ bietet boerse-

online.de die Möglichkeit, den Usern ein individuelles 

Themenspecial  in redaktioneller Anmutung zu präsentieren. 

Das Thema wird i.d.R. mit bis zu 9 Artikeln befüllt, davon 6 

Kundenartikel die als Sponsored Posts veröffentlicht werden 

sowie 3 passende redaktionelle Artikel von Deutschlands 

größter Börsen-Redaktion!

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Fidelity Special Edition/Brand Hub auf boerse-online.de

Aufmerksamkeit garantiert!

Über die umfangreiche native Integration der Artikel hinaus 

sorgen die Integration des Specials in der boerse-online.de 

Navigation sowie der auf der Startseite festplatzierte 

CoBranded Themenspecial-Teaser für reichlich Traffic im 

Special des Kunden.. 

Der Brand Hub wird darüber hinaus durch ein festplatziertes 

Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt. 

Newsletter- und 
Facebook-Seeding der Artikel

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

Weitere Teaser-Maßnahme
Navi-Einbindung + festplatzierter CoBranded Themenspecial-Teaser 
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Zwei verschiedene Ausbildungsstellen – zwei 

Zielgruppen – 6 Portale

Der Kunde DB hatte zwei Ziele! Neue Auszubildende zu finden 

und ein eigenes duales Studium zu bewerben. Sowohl die 

Ausbildungsstelle als auch das duale Studium war 

erklärungsbedürftig. Doch wie bekommt die DB den Content 

möglichst nativ auf mehrere Webseiten, die je ihren ganz 

eigenen Stil und Draht zu den Lesern haben? 

100% Service – 100 % unique native Content

Business Ad übernahm die Projektsteuerung. Die Webseiten 

wurden nach Zielgruppen ausgewählt. Der Kunde lieferte 

Bildmaterial, Hintergrundinfos zu dem Unternehmen und 

jeweils die Stellenbeschreibung der zu bewerbenden Position. 

Das Material wurde an die Publisher gesendet, die ganz in 

Ihrem redaktionellen Stil einen Advertorialtext und je einen 

Startseiten-Bild-Text-Teaser entwickelten. Das Layout war im 

Look&Feel der Webseite 

Deutsche Bahn Advertorial Roll-Out im Channel Ausbildung & Karriere

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe

Durch die Webseite-spezifischen Text-Bild Teaser die speziell 

für den Kunden integriert wurden, konnten sehr gute 

Klickraten erzielt werden. Die Texte, kamen bei den Lesern 

sehr gut an, was sich in Klickraten und Lesedauer bestätigen 

lies.

Teilweise konnten die Portale die 
Kampagne über Ihre Social Media Kanäle 
verlängern

Advertorials für die Zielgruppe AbiturientenAdvertorials für die Zielgruppe Schüler und Absolventen

Individuelle Startseiten-Teaser
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Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

Redaktionen der unterschiedlichen Webseiten.

Jeder Beitrag wurde von den Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert, sowie die 

passende Tonalität für die junge Zielgruppe zu gewährleisten.

Roll-Out auf vier Webseiten im BusinessAd Channel 

Ausbildung und Karriere.

Alles aus einer Hand!

Business Ad übernahm die Abstimmung mit den einzelnen 

Publishern. Die KFW lieferte Infomaterial, Bilder, Logo sowie 

ein Video zu den zu bewerbenden Ausbildungsstellen. Ein 

aussagekräftiges Briefing komplettierte den Input.

Nativer gehts nicht

Die Integrationen erschienen im Look&Feel der Website, 

ebenfalls der Duktus der Texte und erreichten dadurch eine 

erhöhte Akzeptanz bei der Zielgruppe. 

Startseiten Teaser Artikelseiten

Roll-Out von nativen Integrationen im Channel Ausbildung & Karriere des Kunden KFW
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Zwei verschiedene Ausbildungsoptionen – 

zwei Zielgruppen – 4 Portale

Der Kunde ALDI NORD hatte zwei Ziele! Neue Auszubildende zu 

finden und ein eigenes duales Studium zum Handelsfachwirt zu 

bewerben. Beide Ausbildungsmöglichkeiten waren 

erklärungsbedürftig. Doch wie erreicht ALDI NORD eine native 

Umsetzung auf mehreren Portalen, die möglichst nah an der 

Zielgruppe ist? 

100% Service – 100 % unique native Content

Business Ad übernahm die Projektsteuerung. Die Webseiten 

wurden nach Zielgruppen ausgewählt. Der Kunde lieferte 

Bildmaterial, Hintergrundinfos zu dem Unternehmen und 

jeweils die Stellenbeschreibung der zu bewerbenden Position. 

Das Material wurde an die Publisher gesendet, die ganz in 

Ihrem redaktionellen Stil einen Advertorialtext und je einen 

Startseiten-Bild-Text-Teaser entwickelten. Das Layout war im 

Look&Feel der Webseite 

ALDI NORD Advertorial Roll-Out im Channel Ausbildung & Karriere

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe

Durch die Webseite-spezifischen Text-Bild Teaser die speziell 

für den Kunden integriert wurden, konnten sehr gute 

Klickraten erzielt werden. Die Texte, kamen bei den Lesern 

sehr gut an, was sich in Klickraten und Lesedauer bestätigen 

lies.

Advertorials für die Zielgruppe AbiturientenAdvertorials für die Zielgruppe Schüler und Absolventen

Individuelle Startseiten-Teaser

Teilweise konnten die Portale die 
Kampagne über Ihre Social Media Kanäle 
verlängern
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Case – BWI nutzt skalierbare Native Ads im Segment Informationstechnologie für große HR-Kampagne

ZIELSETZUNG

BWI, der zentraler IT-Dienstleister für Bundeswehr und Bund, 

gehört zu den Top-10-IT-Unternehmen in Deutschland und 

beschäftigt an 40 deutschlandweiten Standorten mehr als 

4.000 Mitarbeiter.

Im Rahmen einer groß angelegten HR-Kampagne sucht 

BWI IT-Experten.

REALISATION 

Zielgenaue Schaltung von skalierbaren Native Ads im 

businessAD Segment Informationstechnologie.

Authentische Platzierung von werblichem Content im 

redaktionellen Umfeld von Werbeträgern über Native Ads.

  

ERGEBNIS

Hohe CTR und Glaubwürdigkeit  der Native Ads, da der 

werbliche Content sich gestalterisch automatisch an den 

jeweiligen Werbeträger anpasst.
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Artikel-Serie – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

Redaktion unserer Websites.

Jeder Beitrag wird von unseren  Content-Experten sorgfältig 

geprüft,  um den größtmöglichen Mehrwert  sowie die 

passende Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360°Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360°über alle  Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook & Twitter)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

▪ Native Teaser + Banner-Paket

Double Brand Hub auf impulse.de und deutsche-startups.de

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreiche nativen Integrationen, das Newsletter- und 

Social-Media-Seeding sorgen für maximale Reichweite im 

Brand Hub, der exklusiven Themenseite für Salesforce, auf 

der die Artikel aggregiert werden. Optional werden passende 

Artikel der Fachredaktionen beigesteuert. 

Der Brand Hub wird darüber hinaus durch ein festplatziertes 

Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt. 

Artikel-Serie
Erstellung der Inhalte 
durch die Redaktion

Newsletter- und 
Social-Media-Seeding

Brand Hub
Exklusive Salesforce Aggregationsseite
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Aggregiert auf 

Brand Hub 
Themenseite

Artikel-Serie
4 News-Beiträge 
Redaktionelle News-Teaser         
pro Artikel 24h Homepage, 
anschl. affine Rubriken

Live-Demo impulse.de Brand Hub: 

Medium 
Rectangle
festplatziertLive-Demo Artikel-Serie

Art. 1: https://bit.ly/2UCr7ox

Art. 2: https://bit.ly/39zb8vt

Art. 3: https://bit.ly/2JvXSgB

Art. 4: https://bit.ly/2xAWRBf

Newsletter

Ressort 
Header

Zusätzliche
Teaser 
Maßnahmen

4x Social-
Media-Push
Facebook, Twitter, 
Google+, RSS-Feed,   
4x Newsletter-Push

Twitter

Facebook

Case Salesforce | Brand Hub auf Flagship Seiten im Channel Mittelstand
1) Salesforce Brand Hub auf impulse.de

https://www.impulse.de/themenspezial/salesforceXing

Brand Hub Banner ROS

https://bit.ly/2UCr7ox
https://bit.ly/39zb8vt
https://bit.ly/2JvXSgB
https://bit.ly/2xAWRBf
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Aggregiert auf 

Brand Hub 
Themenseite

Artikel-Serie
4 News-Beiträge 
Redaktionelle News-Teaser         
pro Artikel 24h Homepage, 
anschl. affine Rubriken

Live-Demo deutsche-startups.de Brand Hub: 

Newsletter

Ressort 
Header

Zusätzliche
Teaser 
Maßnahmen

4x Social-
Media-Push
Facebook, Twitter, 
Google+, RSS-Feed,   
4x Newsletter-Push

Twitter Facebook

Case Salesforce | Brand Hub auf Flagship Seiten im Channel Mittelstand
2) Salesforce Brand Hub auf deutsche-startups.de.de

https://www.deutsche-startups.de/partner/salesforce

<

Sitebar

TextAD Plus
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KAMPAGNEN ZIEL

Promotion, Bekanntmachung des One Net Business Angebots 

in den Zielgruppen SMEs (5-100 Mitarbeiter), SoHo, IT-

Entscheider, CEO, CIO, IT-Manager durch Awareness, 

Consideration, Lead Generation, Purchase

IDEE & REALISIERUNG 

Native 360°Multiscreen Content Specials auf reichweiten-

und markenstarken Seiten des Channel Mittelstand kombiniert 

mit Display Sonderformaten auf impulse.de; t3n.de und 

haufe.de:

▪ Laufzeit  04-05/2017

▪ Performance ~50.000 Artikelaufrufe

Multiple Brand Hub auf Flaggschiffseiten des Channel Mittelstand

WERBEFORMATE

▪ Sponsored Posts

▪ Social Media Push

▪ Aggregiert in Brand Hubs

▪ Newsletter und Teaser Ads

▪ (Sticky) Billboard

▪ Mobile Webseiten
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Sponsored Post – Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die 

Content-Manufakturen der Publisher. 

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfältig geprüft,  

um den größtmöglichen Mehrwert sowie die passende 

Tonalität für unsere hochwertigen B2B/Entscheider 

Zielgruppen zu gewährleisten.

Natives 360° Multiscreen Content Special 

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° über alle Online-

Kanäle in den redaktionellen Newsflow integriert:

▪ Mindestens 24 Stunden auf der Startseite 

▪ Social Media Push (Facebook & Twitter)

▪ Newsletter Integration

▪ Responsive Mobilausspielung

LEGO Technic Sponsored Posts auf golem.de und t3n.de

Hervorragend Performance

Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen für maximale 

Reichweite und das Ergebnis kann sich sehen lassen:

Insgesamt wurden die drei Artikel fast 65.000 Mal aufgerufen.

Die Kundenwebseite wurde alleine von den Golem-Lesern über 

8.600 Mal besucht.

Artikel-Serie
Erstellung der Inhalte 
durch die jeweilige 
Redaktionen

Social-Media-Seeding
Facebook + Twitter

Newsletter-Integration
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ZIELSETZUNG

Promotion, Bekanntmachung der 

Dienstleistungen der Sparkassen 

Finanzgruppe als Mittelstandsbank für 

Unternehmer

IDEE

True Native Integration und Story-

Telling der Sparkasse auf impulse.de 

inklusive Newsletter und Social Media 

Push, 8 Artikel des Kunden kombiniert 

mit 8 Artikeln des Publishers

REALISATION Q2/2017

Bewerbung über:

▪ Sponsored Posts

▪ Social Media Push

▪ Aggregiert im Brand Blog

▪ Newsletter und Teaser Ads

▪ Regelmäßiges Interaktionsmonitoring

ERGEBNIS

Nahezu 40.000 Sponsored Post und 
Artikelaufrufe

Brand Blog auf dem Unternehmerportal IMPULSE.DE



30

ZIELSETZUNG

▪ Steigerung der Markenbekanntheit für 

NFZ Modelle Partner, Expert und Boxer

▪ Durchdringung der Zielgruppe 

Handwerker / Bauwirtschaft

▪ Fokus auf Aus- und Umbau der 

Fahrzeuge

▪ Zusatznutzen durch 

Finanzierungsvorteile

IDEE

▪ True Native Integration und Story-

Telling auf affinen (Handwerks)Portalen 

im Mittelstandsportfolio der businessAD

kombiniert mit Display Bannern

▪ Einbindung über AdServer und CMS mit 

SEO Relevanz. 

REALISATION Herbstkampagne 2017

▪ Gestaltung verschiedenster Microsites 

nach Kundenvorgaben im jeweiligen 

Look-And-Feel der Publisherwebseite

▪ Prominentes Teasering durch 

begleitende Banner- und Button 

Schaltungen

▪ Optimierung und 

Interaktionsmonitoring

ERGEBNIS

▪ Über 5.000 Views der Microsites

▪ 2 Millionen Sticky Halfpage Ads

▪ 4 Millionen Teaser Ausspielungen

Native Advertorials im Channel Mittelstand: Peugeot Nutzfahrzeuge versteht sein Handwerk
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IDEE

Verbreitung des Contents von smart, 

dem KYOCERA business Blog. Hier bietet 

KYOCERA jede Woche neue Fachartikel, 

Experteninterviews, Best-Practice-

Studies sowie informative Formate rund 

um das Thema Dokumente. 

REALISATION Herbst 2017 

▪ Bewerbung mittels skalierbarerer 

Native Ads im  businessAD Portfolio  

▪ Authentische Platzierung von 

werblichem Content im 

redaktionellen Umfeld von 

Werbeträgern über Native Ads

ERGEBNIS

Hohe CTR und Glaubwürdigkeit  der 

Native Ads, da der werbliche Content 

sich gestalterisch automatisch an den 

jeweiligen Werbeträger anpasst

 

Digitalisierung im Wandel: Kyocera nutzt skalierbare Native Ads in den Channeln Mittelstand & WiFi

ZIELSETZUNG

Positionierung als der Experte für 

digitales Dokumentenmanagement 

durch die geschickte Verbindung von 

Content und Marketing. 
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Multiple Homepage-Takeover auf 10+ Seiten 
Channel Mittelstand und Wirtschaft & Finanzen

32
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ZIEL

▪ Die Zielgruppe über News & Trends 

auf der IAA informieren und auf die 

Messe neugierig machen

▪ Ticketverkäufe für die IAA erhöhen

Werbung mit Live-Berichterstattung von der IAA

Push-Nachrichten | Geofencing | in Kooperation mit Ströer OOH
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IDEE

▪ Werbung mit Live-Berichterstattung 
mit relevanten Trends und Themen 
in Frankfurt und Umgebung

▪ Zusätzliche Ansprache über Mobile 
Devices

REALISATION

▪ Public Video: Im Rahmen einer 
Kooperation von Infoscreen und 
Content Fleet werden durch ein 
Kamerateam vor Ort Trends und 
Themen identifiziert, gefilmt, 
aufbereitet und dann mit 
minimalem zeitlichen Versatz live 
auf die Public Video Screens in 
Frankfurt und Umgebung gebracht

▪ Mobile: Push-Nachrichten über 
Bitplaces - Geofencing in direkter 
Nähe der Screens (50 m)

ERGEBNIS

▪ Die hohe Reichweite und die 
kurzfristige Einspielmöglichkeiten 
von Public Video ermöglichten die 
Ausspielung von relevanter, top 
aktueller Werbung für die IAA. 
Ergebnis: 3,23 Mio. Kontakte 

▪ Der zusätzliche Kontakt über die 
Push-Nachrichten überzeugte mit 
hoher User-Akzeptanz und erzielte 
ausgesprochen hohe Klickraten

▪ Ergebnis: 3.400 Push Messages / 
CTR : 41,5 %

Infoscreen Kampagnen Video

MOBILE INTERSTITIAL REMINDER Gelbe Seiten AppPUSH NOTIFICATION
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Wir beraten Sie gern.

Business Advertising GmbH
Verkaufsbüro Hamburg
Kehrwieder 8-9, Amundsen-Haus, 2. OG
20457 Hamburg

Tel.: +49-40-386579-20
Fax: +49-40-386579-19

Business Advertising GmbH
Headquarter Düsseldorf
Tersteegenstraße 30
40474 Düsseldorf

Tel.: +49-211-179347-50
Fax: +49-211-179347-57

E-Mail: werbung@businessad.de | Internet: www.businessad.de
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