AD
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businessAD Media Solutions: Wir schaffen Kommunikationslésungen

Leading Concepts

Wir bringen die USPs unserer Webseiten mit den
Botschaften lhrer Kampagne zusammen:

Maligeschneidert auf Ihre Bediirfnisse
Professionell umgesetzt

Effektiv in der Wirkung

Im Folgenden finden Sie Beispiellosungen fiir einen
besonders kreativen und innovativen Auftritt.

Lassen Sie sich von den weitreichenden Maoglichkeiten
kundenindividueller Integrationsldsungen bei businessAD

inspirieren.
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businessAD Media Solutions: Wir schaffen Kommunikationslosungen

Leading Concepts

Smarte Vernetzung der Moglichkeiten im Gesamtportfolio
der businessAD, mit der Option auf Verlangerung im
gesamten Stroer Digital Universum (B2B Audience

Building).

Optimale Aussteuerung unserer Kommunikations-
konzepte auf die Marketing- & Kampagnenziele
unserer Kunden entlang der Customer Journey

Mitdenken der Tonalitdit der kommunikativen
Ansprache der Werbetreibenden zur Erhdéhung der
Wahrscheinlichkeit, dass nicht nur die (technische)
Platzierung eines Werbemittels flir den User relevant
ist, sondern auch der Moment und die verwendete
Ansprache

businessAD



Wir setzten Integrationskonzepte fir fihrende B2B Kunden um
Auswahl von Integrationskunden 2017 - 2023

L

5 Finanzgruppe
Deutscher Sparkassen-
und Giroverband

ORACLE

N
K3 Fidelity  NESPRESSO

salesforce

é vodafone

uuuuuuuuuuu Business Solutions

it Advertorials Native Ads
krw \ + Bannerpakete y &z Postbank
FORDERBANK IKAN0 " .

g NRw.BANK  EEGLEN Tagesfest- a@gonbusmess
= " platzierung

IKBE Sponsored Posts A =8 Brand Hubs @

Deutsche Industriebank

impulse HaurFe. TNz
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Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub

Erstellung der Inhalte durch die Redaktion Social Media Seeding

Facebook, LinkedIn und
Xing

eg‘;“rm"; T T T T
"

e deutsche-startups.de &
d.-Q

“Ich schiitze, dass
bis zu einer Stunde =% YT M

gewinnt”
=

Vom Start-Up zum Einhorn mit 5 Tipps
von Slack R

Vom Start-Up zum Einholsll
deutsche-startups.de
S

9 Gefilit mir

#Anzeige - Vom Start-Up zum Einhorn mit 5
Tipps von Slack N
; 3

Display Teaser Ads

Newsletter Seeding

a8 2 : D
News Ticker @ gtea::':fl;ge
B 4" slack .
3= slack
ST wt T o B Slack Suck
, ' . a
NN Ne® Jemmm ' :
— in
starting’P 3
WOEEN GRONDEN FORERMITTEL MARKETING GELD RECHT PAAKS TO - o SMU:Anzeige “lch schatze,
badaklit dass jeder Mitarbeitende bis zu einer Stunde pro Woche an =

fas
Bienenwachswachstuch ‘ Zeit gewinnt”
des AnstoBes i SISOA

“Ich schatze, dass jeder Mit
Stunde pro Woche an Zeit g

y BlE

— P TR
PO e :
R et el Native Teaser Ads
} E;‘f b Kinksnpuitaen wer gustar Vom Start-Up zum Einhorn mit 5 Tipps von Slack
,\,‘ - - t Vom Start-Up zum Einhorn mit 5 Tipps von Slack F\ . .7 : e

Neues Jahr, never Versuch: Mit
diesen fiinf Schritten setzt ihr eure
Ziele auch wirklich um

Zusammenarbeit mit Slack: Inter-
view mit deskbird

BrandHub Exklusive Landingpage

Live-Demo
deutsche-

startups.de

Wie deskbirc ack das Arbelten Im Unter

5 slack

Brand Hub |Slack Technologies auf deutsche-startups.de

Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung durch businessAD.

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig gepruft,
um den grofSitmoglichen Mehrwert sowie die passende
Tonalitat fur die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu

gewahrleisten.

Das Integrationspaket — ganz nah am Content

Das Integrationspaket umfasst folgende Malinahmen:

- Brand Hub auf deutsche-startups.de mit 4 Artikeln

- Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik
- organischer Social Media Push

- Newsletter Seeding

- Native Ads im Segment Griinder

- Banner: sticky Halfpage Ad im Segment Griinder

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fiir maximale
Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fiir
Slack Technologies auf der alle Artikel aggregiert werden.

s| businessAD


https://www.deutsche-startups.de/slack/
https://www.deutsche-startups.de/slack/

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion Social Media Seeding

Facebook, LinkedIn und

Newsletter Seeding

Display Teaser Ads

+n
iPhone im Abo, Pay Later und mehr:
Apples Finanzdienste verzégern sich

Emissionen offenbar

{Phone im Abo,
haus

s
L 3 ¢ PR () Twitter/X
A
digital 3n Magazin @
Geschaftiich fpost ist und bleibt relevant — und ist dabei auch noch zukunftsorientiert und
it hybriden Bi dank dem
.
;
£n
Wi
nnnnnn
Are
Hybrid

Emissic
Ansatz

Brand Hub |Deutsche Post DHL Group auf t3n.de
Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die
t3n Content-Manufaktur.

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig gepruft,
um den groflitmaoglichen Mehrwert sowie die passende
Tonalitat fur die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu

gewahrleisten.

+Es funktioniert wie ein
Drucker - nur, dass der Brief
woanders rauskommt” Wandind

Erfolgsstories aus der
Praxis: Briefe effizient und

Wie eine bessere UX fiir unsere Stédte
aussieht Meistgelesen

1 Brutto-Netto-Rechner ist da:
Ermittel dein Gehalt ilr 20241

Cybertruck: Tesla drohte mit
Strate boi Witerverkauf - 50
teuer wire es geworden

Lobon auf dor Venus? Neuo
Hinweise deuten aut
bewohnte Vergangenheit hin

Das Integrationspaket — ganz nah am Content

Das Integrationspaket umfasst folgende Malinahmen:

Brand Hub auf t3n.de mit 5 Artikeln

Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik
Co-Branded Teaser Ads

organischer Social Media Push

Newsletter Seeding

& digital
N S
EINFACH KLEINE
WAREN GUNSTIG
Geschaftspost vereinfachen und DAtk
Menschen verbinden 2,
e
SR

dor Frage .Buro oder Homeoffce” gt es auch beim Brlefversand miterweile sine

perfekte, wed hybide Lisung

BrandHub Exklusive Landingpage

Live-Demo

t3n.de Deutsche Post DHL
< Group

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fiir maximale
Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fiir
Deutsche Post DHL Group auf der alle Artikel aggregiert

werden.

| businessAD


https://t3n.de/brandhub/postpaketdeutschland
https://t3n.de/brandhub/postpaketdeutschland
https://t3n.de/news/hybrid-brief-e-post-1530679/
https://t3n.de/news/hybride-geschaeftspost-emissionsvermeidung-insetting-e-post-1536247/
https://t3n.de/news/versand-produkte-warenpost-dhl-1558985/
https://t3n.de/news/briefe-klimafreundlich-hybrid-deutsche-post-1587272/

Artikel-Serie & Contenterstellung
12 Artikel auf ingenieur.de

INGENIEUR

Premium Ad Package Teaser:
Sitebar/Wallpaper, mobile Interscroller/Halfpage Ad

Social Media
Kampagne
Individuell, im
ingenieur.de Layout

INGENIEUR

INGENIEUR

INGENIEUR

D S — -

INGENIEUR

T o

INGENIEUR

INGENIEUR

Innovatives Transportsystem: Lexium
MC12 ist Gamechanger im
Maschinenbau

SPECIAL
EMPFEHLUNG

£

anzeice
Nachhaltige Unternehmen
setzen auf Schneider Electric

redaktioneller Teaser
Homepage & Rubrik

INGENIEUR

Social Media Seeding
Facebook, Twitter,
Xing und Linked In

SPECIAL
DER WOCHE

Die Zukunft der Automatisierung ist
triert und herstellerunabhéngig -

Innovatives Transportsystem:
Lexium MC12 ist
Gamechanger im S DA puhahipes g
Maschinenbau

Brand Hub | Schneider Electric auf ingenieur.de

Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch
unsere Content-Manufaktur.

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig gepruft,
um den groflitmaoglichen Mehrwert sowie die passende
Tonalitat fur die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu
gewahrleisten.

Das Integrationspaket — ganz nah am Content

Das Integrationspaket umfasst folgende Malinahmen:

- Brand Hub auf ingenieur.de mit 12 Artikel

- Redaktionelle Teaser auf Startseite und passender Rubrik

- Premium Ad Package Teaser bestehend aus
Sitebar/Wallpaper, mobile Interscroller/Halfpage Ad

- organischer Social Media Push

- individuelle Social Media Kampagne als Traffictreiber

- Newsletter Seeding: Nutzung von allen VDI Verteilern

Newsletter Seeding
VDI nachrichten Kompakt, %
ingenieur.de Karriere & Technik

"t e

INGENIEUR .dc

—  —
vDI nachrichten | digit

INGENIEUR de @ Flomen Ausloie  Sadeain St S

n der Industrie der Zukunft

LSS SCHNEIDER ELECTRIC

Nachhalig produzieren:

= NAMUR-

Hauptsitzung 2023 maximieren

Nachhaltige Industrie: soin

Scheider Electric:

Einsteiger und
Berufserfahrene

Digital zu mehr Effizienz
und Nachhaltigkeit

Live-Demo
ingenieur.de

Lifels ®n | Schneid
&Ele: ul

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fiir maximale
Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fiir
Schneider Electric, auf der alle Artikel aggregiert werden.

7| businessAD
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https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/nachhaltige-unternehmen-setzen-auf-schneider-electric/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/die-zukunft-der-automatisierung-ist-softwarezentriert-und-herstellerunabhaengig/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/ressourceneffizienz-schneider-electric-mit-innovationen-auf-der-hannover-messe/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/energieeffizienz-der-schluessel-zur-klimaneutralitaet/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/digitale-transformation-software-ist-der-schluessel/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/cobots-die-naechste-evolutionsstufe-der-industriellen-robotik/
https://www.ingenieur.de/technik/schneider-electric/innovatives-transportsystem-lexium-mc12-ist-gamechanger-im-maschinenbau/

Social Media Seeding Newsletter Seeding

T Ol e o P T— :
Artikel-Serie e — S Facebook & Twitter g ...
3 Artikel auf Golem Mobiler Begleiter, der einfach schiltzt " =

Sparen bei Peloton und SpielspaB mit Zwift

3 s rsai s Peoton se Dank Blatoot knnan we it dem

+ Roll-Out Segment IT
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Die ideale Bildschirmausrichtung zum
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== A e |
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£5% golem.de
Lo o8 mAbNe_cone
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Im Homeoffice-Chaos Ruhe bewaht -
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et g Edmtioe, 105 160 4 B0 PR SEHYRMEAE

i du o i abvacet T Frods o e Lmara

NARSIEREWELT JOBS AXADEMIE COACHING TALENTE SPRACHKURSE GEMALTSCMECK | GOLEM PC PRODUKIVERGLEICH TOP ANGEROTE

e

[rnzeice }
Im Homeoffice-Chaos Ruhe bewahren

Hell und entspiegelt

Raus aus der Routine — Biiro ist, wo du bist.
Mobiler Begleiter, der einfach schutzt

moNIToRE

Die ideale Bildschirmausrichtung zum Bra nd H u b Exkl u Sive H P La n d i ngpage

Herausforderndes Homeoffice Programmieren

E Live-Demo
Co-Branded Teaser: Billboard und MR <
Brand Hub | Hewlett-Packard auf golem.de & Segment IT
Redaktion & Kreation aus einer Hand! Das Integrationspaket — ganz nah am Content BrandHub als eigene Markenwelt
Briefing genligt. Um alles weiter kiimmern wir uns! Das Integrationspaket umfasst folgende Malnahmen: Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
- Brand Hub auf golem.de Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Konzeptionelle Beratung und Erstellung der hochwertigen B2B- - Redaktionelle Teaser und Native Teaser Ads Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fur
Inhalte durch die Golem-Redaktion. Die Erstellung der - Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle Hewlett-Packard, auf der alle Artikel aggregiert werden.
Cobranded-Werbemittel und Native Ads erfolgt durch - Social Media (Facebook, Twitter), Newsletter Seeding
businessAD. Komfortabler und mit weniger Aufwand fiir den - Content Roll-Out im Segment IT mit skalierbaren Native Ads
Kunden geht Content-Marketing nicht. u.a. auf it-times.de, deutsche-startups.de, impulse.de
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https://www.golem.de/microsite/hp/hub.html

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

CoBranded Teaser
(Billboard+Rectangle+NativeAd)

_Exklusive Brand Hub Landingpage

*’ digital *: n g:g:::le's : Jetzt
® 1 B pioneers R i
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trauen Krisenfes aren @ :3" Mogrcin @ o 2
e v lernst du st ichiilia wine preesal: ' |
- st skyis th e Themenspecial prisentiert von Salesforce
o Setup uj Future-proof your business: Potenziale via

Einfiihlsamkeit gewinnt: Wieso die
Personalisierung mehr als bloBes
Marketing ist

Beziehung(

Brand Hub | Salesforce auf t3n.de

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch
unsere Content-Manufaktur.

Jeder Beitrag wird von unseren Content-Experten sorgfaltig
gepruft, um den grofRitmoglichen Mehrwert sowie die
passende Tonalitat fur unsere hochwertigen B2B/Entscheider
Zielgruppen zu gewahrleisten.

v
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Natives 360° Multiscreen Content Special

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online-
Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert:

. Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

= Social Media Push (Facebook, Twitter, LinkedIn)

. Newsletter Integration

= Responsive Mobilausspielung

= Native Teaser + Banner-Paket

Naws

CRM entdecken und umsetzen

Huawel P20 Pro Ist offiziell: Topmodell
mit Lolca-Triple-Cam kommt mit viel KI

News

salesforce O
i

salesforce.com Germany
GmbH

3 gute Grilnde, wieso du
dich an di i

s Customer-Experience
trauen solltest

Live-Demo https://t3n.de/brandhub/salesforce

Einfuhlsamkeit gewinnt:
Wieso die i
mehr als bloBes Marketing
ist

Elon Musks Boring Company verkauft
bald lagoartige Stolne

salesforce

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite fiir
Salesforce, auf der alle Artikel aggregiert werden.

Der Brand Hub wird dariiber hinaus durch ein festplatziertes
Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt.

businessAD
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https://t3n.de/brandhub/salesforce/

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub CoBranded Teaser _Exklusive Brand Hub Landingpage
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion (Billboard+Rectangle+NativeAd)
L 3L E-.

» . g ’
Newsletter- und “'-n pineers 1@ X inm N
Social-Media-Seeding : ' ‘ ‘

(Facebook + Twitter) .

@ 13n Magazin ©
. digital
by wicht? Wie du deios [, ® pioneers

Kom
bra

Themenspeciat

| Gestalt

Dein Biiro ist da, wo du bist

P

Das Biiro ist da, wo du bist: So geht gute

Themenspecial prisentiert von NFON
@ Kommunikation im digitalen Wandel: Neue
Losungen gesucht

$nd Ann_7 inZeten o neves Konzege fir unseren ZuUbONftigen Arbektsplatz. Dabel
entstenen neben vielen Chancen, auch eine Vietzahi von Herausfordenungen fl die Unternetmen. im Fokus: Unsere.
Dochwie

egal wo du arbei

Wie kénnen wir unsere
Kommunikation von

morgen vereinfachen? Q l - ]‘ |
P P
TR o A1 Al B a

morgen aus? Und wie kGt

slolg nicht aus den Augen 7u vertieren?

Gestalte deinen Work
Kommunikation

te Kommunikation, egal wo du Wie kénnen wir unsere

© Kommunikation von
j 5 Getalt mic Bdean bringt morgen vereinfachen?
d Ebeiten wra zum Rt dee aBe
Binen Laptop und intemet, um vou i pecial Jotzt Artikol lesen

f 2 B0 Kiometer pro
B} N powered by P
T masi——. | o

b basitzt aber gleich

] Newsticker

b | s Nochares uikatio.. | - Steve Jobs hat das Projekt eingestellt Finde sinen oty sten

g - : usioe munk P - jotzt wird dor seftone Apple-Prototyp B
Zur Live Demo auf das jeweilige Bild - ; o : . |

klicken um zum Artikel zu gelangen - = E—— -

i der Schublade bieiben.

Brand Hub | NFON auf t3n.de NFON

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten! Natives 360° Multiscreen Content Special Brand Hub als eigene Markenwelt

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online- Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das

unsere Content-Manufaktur Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert: Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale

Jeder Beitrag wird von unseren Content-Experten sorgfiltig = Mindestens 24 Stunden auf der Startseite Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite fiir
= Social Media Push (Facebook, Twitter, LinkedIn) Salesforce, auf der alle Artikel aggregiert werden.

gepruft, um den grofRitmoglichen Mehrwert sowie die

passende Tonalitat fur unsere hochwertigen B2B/Entscheider : Newsletter Integration

Zielgruppen zu gewshrleisten. = Responsive Mobilausspielung Der Brand Hub wird dariiber hinaus durch ein festplatziertes

= Native Teaser + Banner-Paket Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt.
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https://t3n.de/news/kommunizieren-unified-communications-1387013/
https://t3n.de/news/kommunikation-ohne-medienbruch-1394246/
https://t3n.de/news/workflow-smart-besser-kommunizieren-1393328/
https://t3n.de/news/remote-work-communication-1401422/

Newsletter- und
Social-Media-Seeding
(Facebook, Twitter, LinkedIn & XING)

Artikel-Serie + Aggregation im BrandHub

- BrandHub Aggregationsseite
Vodafone Inhalte und redaktionelle Artikel der Redaktion

Eigene Landingpage
mit allen Kundenartikeln

CoBranded Teaser
Homepage Festplatzierung
+ NativeAd

ellt

e —
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4l 4, Ansiitze, wie Simulation Unternehmen
hhaltiger machen kann

BrandHub | Dassault Systemes auf impulse.de

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten!

Die von der t3n-Redaktion erstellten Inhalte werden auf dem
Unternehmerportal impulse.de in einem zwei wéchigen
Rhythmus auf der Startseite als Sponsored Post veroffentlicht
und auf im BrandHub gesammelt. Die impulse Redaktion
erstellt in Absprache mit dem Kunden je einen weiteren
thematisch passenden Artikel, der im Kundenbranding
veroffentlich wird und ebenfalls im BrandHub zu finden ist.

§ L LAY

T T Faktoren fiir den wirtschaftlichen Erfolg.

¥
1)l =m0 VYnternshmen sind stirker denn je darauf
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— Simulieren, testen und am
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2 Markt punkten
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t: Market erfillen. Es gilt. hohe Entwicklungskosten
frihzeitig abzusichern. Simulation kann dabei =in
entscheidendes Elemant sein. Doch wis kdnnen
MU die virtuelle Welt fur sich nutzen?

machen kann

AMeen goGenlmic O Kommentieren @ Teilen (D Melden © C

Natives 360° Multiscreen Content Special

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online-
Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert:

= Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

= Social Media Push (Facebook & Twitter)

. Newsletter Integration

= Responsive Mobilausspielung

= Native Teaser + CoBranded Teaser + Banner-Paket

) 4 Ansitze, wie Simulation
b Unternehmen nachhaltiger

Cloud und $aas: So sind Sie fiir die Arbeitswelt von morgen
richtig aufgestellt

eitnehmer  Bereit fiir die Arbeitswelt von
morgen?

vi
ein
en(

simulieren, testen und am Markt punkten

=7
T fh——n

Zur Live-Demo auf das Bild klicken

Virtuelle Welten

powered by 7‘" DASSAULT
LD SUSTEMES

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fiir
Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden.
Performance Beispiel impulse.de
Brand Hub Aufrufe:
Durchschnittliche Lesedauer:

14.000+
4:00 Min.
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https://www.impulse.de/themenspezial/dassault

Artikel-Serie + Aggregation im BrandHub
Vodafone Inhalte und redaktionelle Artikel der Redaktion

ele ation
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....................

=
3 ®

votatene

Live-Demo

Artikel 1
Artikel 2
Artikel 3
e [ Artikel 4

BrandHub | Vodafone auf impulse.de

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten!

Die von der t3n-Redaktion erstellten Inhalte werden auf dem
Unternehmerportal impulse.de in einem zwei wochigen
Rhythmus auf der Startseite als Sponsored Post veroffentlicht
und auf im BrandHub gesammelt. Die impulse Redaktion
erstellt in Absprache mit dem Kunden je einen weiteren
thematisch passenden Artikel, der im Kundenbranding
veroffentlich wird und ebenfalls im BrandHub zu finden ist.

Newsletter- und
Social-Media-Seeding
(Facebook + Twitter)

Homeoffice oder Biiro — wo kann ich besser
arbeiten?

elevation Digital Days: Deine
Business-Vision fiir 2021

STIMMT'S?
Mitarbeiter in der Probezeit haben

Natives 360° Multiscreen Content Special

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online-
Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert:

= Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

= Social Media Push (Facebook & Twitter)

. Newsletter Integration

= Responsive Mobilausspielung

= Native Teaser + CoBranded Teaser + Banner-Paket

CoBranded Teaser
Homepage Festplatzierung
+ NativeAd

BrandHub Aggregationsseite

Eigene Vodafone Landingpage

mit allen Kundenartikeln und
_festplatzierter Sitebar (optional)

ele ation

o vodafone VPV'::tpp -
g business

ele ation !
TAL

elevation Digital Days - das Event fur den digitalen ,
Wandelvom 27.29. g 021 §

i vodafone
business

BrandHub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Reichweite im BrandHub, der exklusiven Themenseite fiir
Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden.
Performance Beispiel impulse.de

Brand Hub Aufrufe: 14.000+
Durchschnittliche Lesedauer: 4:00 Min.
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https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/elevation-digital-days-deine-business-vision-fuer-2021/7604445.html
https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/was-etablierte-unternehmen-von-startups-lernen-koennen/7605274.html
https://www.impulse.de/management/marketing/6-marketing-trends-die-sie-kennen-sollten/7604449.html
https://www.impulse.de/management/unternehmensfuehrung/was-etablierte-unternehmen-von-startups-lernen-koennen/7605274.html

Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub CoBranded Teaser _ Brand Hub als Markenwelt
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion e : (Billboard+Rectangle+NativeAd) mit festplatzierter HalfPageAd

th= = .
) *n % ' Newsletter- und -|- 1 . P
slevationt = 5 Social-Media-Seeding - glg ation
jewbles kr : ¢ . . DIGITA
Fomeeret: [ (Facebook, Twitter, LinkedIn) — . -
omm v GMaketing Trends,de dukennensoles Twittern B o L P o :::’;:"x‘:ﬂ Osys: dhex Evint e dew 27.04.-29.04.2021
\ @ t3n Magazin @ O Seien Sie dabei

Count me in! [Anzeige]
Girlpower in der IT: Wie Frauen die Programmierung
mafigeblich beeinflusst haben

Apples angeblicher AR-Fahrplan: vom Headset

Wusstest du espentich dass Frauen fruher die Oberband i der IT hatten? 7 7
Heutrutage of Ge Branche jesoch als stark mannerdomivert Kaum ener el bis zu Kontaktlinsen

Die wichtige Plonerartet in der frihen Programmierung wurde von Fraven

OVndalone & i‘L @

Qgeentet Vir stesien Gr e wachtgen [T-Prniernnen vor * Seam f rucaosk W Teitar Whatshs A 6as Am Freitag hat die Tesla-Aktie einen rremimersieemiseedilibvearreio
L Kurssturz erlebt. Der Grund kinnte
- o [— die iber verschiedene Kanile -
/ — verbreitete Meldung sein, Elon Musk .

sei bei einem Unfall gestorben. Der

T( erfreut sichindes bester
p

=
oo i
4 1 ( ] | Gesundheit.
a2\ S C
eleVation Digital Days: e
Business-Inspiration vom

Frauen hiitten es in der IT-Branche nicht leicht, sagt Amazon- 27. bis 29.04.2021

Wang. gibt sie R, - — -
deshalb ht euch stark Jatzt Artikol loson

Vorbid Startup: So|

Live Demo st oo,
Artikel 1 o

i fision FOF 00
Artikel 2 e e S

\ \Jation D'lg'l\a\D D8

e - S é vodafone

Artikel 4 .
Brand Hub | Vodafone auf t3n.de

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten! Natives 360° Multiscreen Content Special Brand Hub als eigene Markenwelt
Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online- Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
unsere Content-Manufaktur. Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert: Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Jeder Beitrag wird von unseren Content-Experten sorgfiltig = Mindestens 24 Stunden auf der Startseite Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite fiir
gepriift, um den gréRtméglichen Mehrwert sowie die = Social Media Push (Facebook, Twitter, LinkedIn) Vodafone, auf der alle Artikel aggregiert werden.
passende Tonalitat fur unsere hochwertigen B2B/Entscheider : NeWslSHerlntegration Performance Beispiel t3n.de
Zielgruppen zu gewshrleisten. = Responsive Mobilausspielung Brand Hub Aufrufe: 12.000+

= Native Teaser + Banner-Paket Durchschnittliche Lesedauer: 3:00 Min.
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https://t3n.de/news/event-elevation-digital-days-1347630/
https://t3n.de/news/wichtige-marketing-trends-2021-1348568/
https://t3n.de/news/new-work-erfolgreich-1365918/
https://t3n.de/news/von-startups-lernen-1368464/

Festintegration in die Navigation . 4 x Sponsored Posts mit Einbindung in den
mit farblicher Hervorhebung Newsletter- und Facebook-Seeding Online Broker-Vergleich
und direkter Verlinkung auf die Kundenwebseite

Einbindung in den Kaufen/Verkaufen
- Layer auf Aktien-Detailseiten

DESktop .Bglﬁg s D dms G ame es Ausgewahlte Depotbanken und Onlinebroker

~| _finanzen.net Brokerage Kaufen Verkaufen ll Depot ercffnen

Depot ercffnen
Verkaufen

Hinweis: Bei der Weiterleitung zur Ordermaske Ihres Brokers werden die WKN/ISIN und der
Handelsplatz Stuttgart ibergeben.

Postbank
1822direkt

comdirect

Die im Vergleich

Consorshank

[prm— 2um Brokar DKB
.

Mobile e s Flatex
ING-DiBa
MAXBLUE
S Broker

TARGOBANK

o
ewﬁwﬂm
o

g
3

Wi Vodafone.de 4G 17:12
& boerse-oniine de

= Q

» ONLINE

ETF-Portfolios: Einfach und
kostengunstig

Vermogen

Meinungen

Mein B:0

Abo & Shop

ETF-Portfolios

Krypto

Speziale

' M7 Postbank

Postbank Jahresintegration auf boerse-online.de

Postbank | Brokerintegration Das Integrationspaket — ganz nah am Content Hervorragende Performance!
Die Postbank un.<?| boers.e':-onlme.de, c'las Fmanzpo'rtal von Das Integratlc')nspaket umfasst'folg'ende l\/IaBn.'ahn?en: Das Ergebnis kann sich sehen lassen. Mit iiber 100.000 Clicks
Deutschlands groRter Borsen-Redaktion, gehen eine Umfang- = Integration der Postbank in die erste Navigationsebene auf die Kundenwebseite und iiber 3.000 Sponsored Post-
reiche Jahreskooperation ein. = Brokerintegration im Kaufen/Verkaufen-Button auf den : .

Aufrufen war die Kampagne ein grolRer Erfolg.

Aktien-Detailseiten

Diese umfasst neben klassischem Bannering auch mehrere = Integration im Brokervergleich . . . .

Sprechen Sie uns an — wir entwickeln gerne ein
native Tiefenintegration und Content Marketing. = Verbreitung mehrer Artikel als Sponsored Post

maRgeschneidertes Paket mit lhnen.
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Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

N (N
Newsletter- und
Social-Media-Seeding

(Facebook + Twitter)

‘Themenspecial prisentlert von Griinderplattform

Griinden: Von der ersten Idee bis zum fertigen
Geschiftsmodell

GRUNDER

obdueln

Unternehmertyp bist. Tipps. wie dudle
Lupenimmst
‘SponsondPost PO —— o

_‘_f;-‘ =

beste Option i dich? zurKiir

Griinden n gesittigten Griinden, aber was?So Griinderinnen vor! Schiuss

Integration KfW Grinderplattform auf t3n.de

Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch
unsere Content-Manufaktur.

Jeder Beitrag wird von unseren Content-Experten sorgfaltig
gepruft, um den grofRitmoglichen Mehrwert sowie die
passende Tonalitat fur unsere hochwertigen B2B/Entscheider
Zielgruppen zu gewahrleisten.

5 g | % b

{ (] |~ . |- CaArs?
sz/i’f\hlﬁhﬁﬂ I e
27 AV = - i

Begleitendes Banner-Paket

N (Billboard+Rectangle+Skyscraper)

n digital
pioneers

DEN ERSTEN
SCHRITT MACHST

AL

inlL Losungen %
auf der ISE 2019 i ———
igital s
e N w0 rasyons
perende 1 heute. U den steb) 175t =
wachsenden das Untermetmen ol
tachnoiogrs: raitig auf und setzt auf ein brates Produktspekdrum von x3s° Mag T

re-Losungen

bis & Febiussr 2019 auf der inegrate Systems
professonete AV- und System-integrston, 0

+n
Unterstiitzung fiir die Gewerkschaften?

Kolumne Unsere Zukunft ist digital ..| Unsere Zukunft ist
rosig 122 Oder: T goes Sozialismus”

COHNS
FABELHAFTE

Pytext: Facebook macht weiteres
Machine-Leaming-Framework Open

Source DIGITALE
WELT

OF fwxin

5 Dinge, die du diese Woche wissen
musst: Teslas Gigafactory,
Smartphone-Ausblicke filr 2020 und
ein schlechtes Zeugnis fir
Deutschlands IT

Wettbewerbsanalyse: 7 Tipps, wie
du die Konkurrenz richtig unter die
Lupe nimmst

GRUNDER

Natives 360° Multiscreen Content Special

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online-
Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert:

. Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

= Social Media Push (Facebook & Twitter)

. Newsletter Integration

= Responsive Mobilausspielung

= Native Teaser + Banner-Paket

Podcast Sponsoring
mit festplatzierter HalfPageAd

pioneers

[

dist Angestelltenland” -
Catharina Bruns

Den
ersten

machst
DuU.

Im t3n Podcast sprechen wir diese Woche Uber das Thema

GRUNDER

Aandern muss.
t3n Podcast
1m t3n-Podcast sprechen wir diese Woche Giber das Thema der Selbststandigkelt
in Deutschiand. Catharina Bruns erklart uns, warum Deutschiand ein
Und a

Jetzt den neuen t3n Podcast hdren

KFW
GRUNDER

PLATTFORM

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sowie das
Newsletter- und Social-Media-Seeding sorgen fir maximale
Reichweite im Brand Hub, der exklusiven Themenseite fiir die
KfW Griinderplattform, auf der alle Artikel aggregiert werden.

Der Brand Hub wird dariiber hinaus durch ein festplatziertes
Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt.

businessAD
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Partner-Microseite in der Interview zum Businessplan Tool Hub: Checklisten & Leitfaden

‘Banner Integration in der Rubrik

Rubrik Empfehlung der Griinderplattform 9 Artikel mit direktem Download-Link Griinderregionen:
[ ——— [T TRl - ——— ooo e s e oo

~7~ GRINDERKICHE.DE

=

- GRUNDERKIiCHE.DE ")~ GRUNDERKCHE.DE

Das Geld fur deine Grundung

Hol aus Finanzierung und Férderung das Beste heraus

GRUNDER

PLATTFORM

Ly T e e D T e T e T 2 . . ;
Box mit Affliate-Link: Businessplan Tool der
Einfach euren erstellen: Die Grij - unser Tipp fiir euch! "Keine Angst, einfach anfangen!”| Griindungsexperte Dr. CHECKLISTEN & LEITFADEN N . e ———— —— -
B S R S s Jan Evers erklart einfache Tools fir den perfekten e e T [ T [ i Grundefpmthrm - . s
oo —— == Businessplan g

__Durchgangig digital grinden - mit umfassendem Businessplan-Tool  pas bietet die

e

-

Leitfaden Nebenberuflich griinden | So startet ihr euer Unternehmen neben
dem Job

18 11.

Grlnderplattform

Integration in 20 Artikeln
% Leichter und gut strukturiert geht das Schreiben des Businessplans

mit einer Vorlage oder Software, die dich durch die einzelnen Punkte
fiihrt, wie z.B. das kostenlose Tool der Griinderplattform.

Hier geht's zum kostenlosen Tool »

Box rﬁit Affliate-Link: GK Checkliste
Integration in 10 Fachartikeln

& Hier herunterladen!

N Businessplan
erstellen
Die Griinderkiiche Checkliste

Checkliste I Pitch | mit m

PDF zum kosteniosen Downioad

mit PDF zum kostenlosen
mioad

KF\W
i GRUNDER

PLATTFORM

Integration KfW Griinderplattform auf griinderkliche.de

Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten! Das Integrationspaket — ganz nah am Content Brand Hub als eigene Markenwelt

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die Das Integrationspaket umfasst folgende Malnahmen: Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen fiir maximale

Griinderkiiche Content-Manufaktur. - Partner-Microsite in der Rubrik Empfehlungen Reichweite der exklusiven Themenspezials der KfW
Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig geprift, - Interview zum Businessplan Tool Griinderplattform.

um den grofltmoglichen Mehrwert sowie die passende - Hub: 9 Leitfadenartikel mit Download-Link zur “Checkliste”

Tonalitat fir die hochwertigen B2B/Entscheider Zielgruppen zu - 10 Fachartikel mit Verlinkung zur Checkliste sowie 20

weitere Artikel mit Links zum Businessplan Tool
- Banner Integration in der Rubrik Griinderregion

gewahrleisten.
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Brand Hub

o ke ikel- i ° s NRW.BANK
L 3L E= .. Artikel-Serie @ geuscre 0 TN i, - S Exklusive NRW.BANK
Zentrale Erstellung der Inhalte Aggregationsseite
durch die t3n-Redaktion _ -
i - e ‘ =
Herzensprojekt aus Holz: Innovation hei3t - - -
auch Nachhaltigkeit st e s eec @t w o n Mit UV-Licht die Handldufe von Rolltreppen
- @ i o desinfizieren
Y ’ i y B Innovationsforderu \ \ NEN AL
Durchstarter BN Srtind
‘\Q. NRW.BANK Ditste Geschiokdésn g ve |nnovationsf6rderung: Innovationsfirderung: Volle Unterstiitzung fiir Durchstarter
R ' - Volle Unterstiitzung filr Durchstarter ot G 0 ot o e A e 0
e W Schiussel fur
‘é = i Wchatvonmrgen. Crinder S
S Herersprojh aus Ho e e e o "
8 < & NRW.BANK
< wom - T W e
, - L = =
: el (<~ NRw.BANK J ¥ - [
e ma: = = B o
sl » . ; "‘:’f‘-“f"" Best Practices im Umgang [
Untermehmenijetzt handeln konnen, liest du hier. o e . Herzensprojekt aus Holz: mit dem Coronavirus: So
q B & Innovation heiBt auch re. ene
- e 2 LI Ve' D e m o = Nt agiert die Startup-Sz
i o e o Tsn.de Sponscred Post oa0e om [
i y 2 Ven der Sehiler-idet Tum wgensn Startg
— ot e - Golem.de

-
deutsche-startups.de \&

‘ NRW.BANK

Regionaler NRW.BANK Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de
Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten! Das Integrationspaket — ganz nah am Content Brand Hub als eigene Markenwelt
Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die Das Integrationspaket umfasst folgende MaRRnahmen: Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen fiir maximale
t3n.de Content-Manufaktur. - Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de Reichweite in NRW.
Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig geprift, - Jeweils vier native Advertorials, die nur Gber regionales
um den grofltmoglichen Mehrwert sowie die passende Targeting in Nordrhein-Westfalen beworben werden
Tonalitat flr die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu - Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle
gewadbhrleisten. - Native Ad In / Native Ad Out

- Facebook Ads
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https://www.golem.de/microsite/nrwbank2020/hub.html
https://t3n.de/brandhub/nrw-bank/
https://www.deutsche-startups.de/partner/starthub/

Umfangreiche TeasermaBnahmen mit Regiotargeting NRW

] Py
deutsche digital
startups ® pioneers

Innovationsférderung: Volle
Durchstarter

Innovationsférderun,
Durchstarter

Zu den Artikein

Innovationsférderung: Volle Unterstiitzung fiir
Durchstarter

Zu den Artikeln

Analyse
;;‘p’”u:l‘rlphonel ab Maib
sie aus, das steckt wohl drin

® WhatsApp © Pocket

# f Facebook

otsneve W Twitter

Disney entfernt Inhalte aus
en. Lin Kenzermit

=] °

y eescwaTent

yson investierte 500

Milliarde britische P

Ein Startup, das “ohne Hard

Co-Branded Teaser: Billboard und MR Regio NRW

f ¥ X in &N -

o=

® f wo

12:41 il LTE -

AA @ deutsche-startups.de o

Native Ad In: Regio NRW

Innovationsforderung: Volle

Unterstiitzung fiir
Durchstarter
T vty

& NRW.BANK
Themenspecial
powered by =

& NRWBANK

=
[ = | deutsche
startups

iPhone 12 und iPhone 12 Pro (Max): So sehen

ANZEIGE

heilt auch

Herzensprojekt aus Holz: Innovation heiBt auch Nachhaltigkeit

Facebooks Ads: Regio NRW

deutsche-startups.de
Gepostet von 18. Mai um 08:52 - @

Innovative Vorhaben verdienen Untersttzung - in guten wie in schlechten
Zeiten. Das Kolnet
" Grndung in 2012 Golem.de
G @yens
Kleine und mittelst:  [ANZEIGE] Inno s
| inschiechten 2 t3n Magazin®
|| seinen weg seit Gepostet von Lemmy Base - Gerade eben - £
geholfen haben Innovative Vorhaben verdienen Unterstiitzung - in guten wie in schiechten
macht auch vor  Zeiten. Das Kolner Startup Kerbholz erzahlit, wie um es seinen Weg seit der
% Unternehmen je Griindung in 2012 bestellt war, welche Hebel geholfen haben und was die
! aktuelle Lage fiir Folgen hat — denn die macht auf vor ihnen nicht Halt. Wie
| l kleine und mittelstandische Unternehmen jetzt handeln kdnnen, liest du

+ hier. [Anzeige]
| l!
Ay
e

id

54 Min - &

A E-Mail

( in

Verwandte Themen

Regionaler NRW.BANK Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de

Artikel-Serien — Mit Inhalt punkten!

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die
t3n.de Content-Manufaktur.

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig geprift,
um den grofRtmoglichen Mehrwert sowie die passende
Tonalitat flr die hochwertigen Entscheider Zielgruppen zu

gewahrleisten.

Das Integrationspaket — ganz nah am Content

Das Integrationspaket umfasst folgende MalRnahmen:

- Brand Hub auf t3n.de, golem.de & deutsche-startups.de
- Jeweils vier native Advertorials, die nur Gber regionales
Targeting in Nordrhein-Westfalen beworben werden
- Co-Branded Teaser: Billboard und Medium Rectangle

- Native Ad In / Native Ad Out
- Facebook Ads

B innovative Vorhaben verdienen Unterstiitzung - in guten wie
in schlechten Zeiten. Das Kolner Startup Kerbholz erzahlt, wie
es um seinen Weg seit der Griindung bestellt war. Wie Kleine
und mittelstindische Unternehmen jetzt handeln kénnen.

s
DEUTSCHE-STARTL §
Herzensprojeki g
- deutsche-star
GOLEM.DE
NRW.BANK -
Nachhaltigkef

T3N.DE

aus Holz: heiBt auch
Anzeige: Innovative Vorhaben verdienen Unterstiitzung - in guten wie in.

&

NRW.BANK

Brand Hub als eigene Markenwelt

Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen fiir maximale
Reichweite in NRW.
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Artikel-Serie + Aggregation im Brand Hub
Erstellung der Inhalte durch die Redaktion

DBQNRLI NEt Speziale
T —

&l rigeiy

PN

Irwestment und hohe Rendite - passt das noch zusammen?

L - FNGER

Vermogen modem anlegen, heiBt ontine
investieren

Geld anlegen neu gedacht

Wo kann man heute noch mit gutem
Gefshl Geld anlegen?

Gro angelegt - Aktien- und

Mit Geldantage Geld verdienen

Newsletter- und
Facebook-Seeding der Artikel

Sumy.aviy

BORSE» ONLINE DAILY

Heute im Fokus

Birse: Wenn Dividenden auf der Kippe steben - die Zeit der Rekorde durfte xu Ende

gehen
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schrumgfen de Gewirne. Glekdhaeitg
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Fidelity Special Edition/Brand Hub auf boerse-online.de

boerse-online | Special Edition

Unter boerse-online.de , Special Edition” bietet boerse-
online.de die Moglichkeit, den Usern ein individuelles

Themenspecial in redaktioneller Anmutung zu prasentieren.

Das Thema wird i.d.R. mit bis zu 9 Artikeln befiillt, davon 6
Kundenartikel die als Sponsored Posts veroffentlicht werden
sowie 3 passende redaktionelle Artikel von Deutschlands
groRter Borsen-Redaktion!

Natives 360° Multiscreen Content Special

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online-
Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert:

. Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

= Social Media Push (Facebook)

. Newsletter Integration

= Responsive Mobilausspielung

= Native Teaser + Banner-Paket

Weitere Teaser-MaRnahme
Navi-Einbindung + festplatzierter CoBranded Themenspecial-Teaser

Borse News Vorsorge Vermdgen Meinungen MeinB:O Abo&Shop ETF-Akion Krypto  Speziale

WKNASIN o. Suchbegrit [§i]

Axtien  Indizes

u.!" - k ‘
DAX fester: Starke Bilanzen treiben
Europas Borsen - EZB im Blick

Marke  Fonds ETFs  Anlehen  Zinsen  Rohstofle  Devisen  Zeriifkale  Hebelprodude  CFDs  Musterdepols  Broker-Vergleich  Startups

Jetzt kostenios BARs)
bestelien | EORE |

NEWS-TICKER ~ MARKTBERICHTE ~ KONJUNKTUR

NACHRICHTEN
Themenspecial:
Geld anlegen

neu gedacht

ROBO ADVISOR 3
= DIE Digitale Produkt

Konferenz

Mérz 2020

GroB angelegt - Aktien- und
Anleihenfonds (Sponsored Post)

WETTBEWERB

Fidelity

INTERNATIONAL

Aufmerksamkeit garantiert!

Uber die umfangreiche native Integration der Artikel hinaus
sorgen die Integration des Specials in der boerse-online.de
Navigation sowie der auf der Startseite festplatzierte
CoBranded Themenspecial-Teaser fir reichlich Traffic im
Special des Kunden..

Der Brand Hub wird dariiber hinaus durch ein festplatziertes
Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt.
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Advertorials fiir die Zielgruppe Schiiler und Absolventen

schulerpiloty

[ R ——

Stelle die Weichen fiir deine Zukunft - Ausbildung bei der DB

Willkommen, Du passt zu uns, Dana.

Das machst du als Fahvaenstleiter in:

Deutsche Bahn Advertorial Roll-Out im Channel Ausbildung & Karriere

Zwei verschiedene Ausbildungsstellen — zwei 100% Service — 100 % unique native Content

Zielgruppen — 6 Portale

Business Ad Ubernahm die Projektsteuerung. Die Webseiten
wurden nach Zielgruppen ausgewahlt. Der Kunde lieferte
Bildmaterial, Hintergrundinfos zu dem Unternehmen und
jeweils die Stellenbeschreibung der zu bewerbenden Position. sehr gut an, was sich in Klickraten und Lesedauer bestatigen

Der Kunde DB hatte zwei Ziele! Neue Auszubildende zu finden
und ein eigenes duales Studium zu bewerben. Sowohl die
Ausbildungsstelle als auch das duale Studium war
erklarungsbedirftig. Doch wie bekommt die DB den Content
moglichst nativ auf mehrere Webseiten, die je ihren ganz
eigenen Stil und Draht zu den Lesern haben?

Advertorials fiir die Zielgruppe Abiturienten

ABITUR

Ou willstin dei

Latgihrer (W
j= AUSBILDUNG, @ e
ur.. STUDIUM, PRAKTIKUM

a
uowa |

uales scudium Bahningenleur (wrm/d)

g e - 1

Teilweise konnten die Portale die
Kampagne Uber Ihre Social Media Kanéle

verlangern @
119

Das Material wurde an die Publisher gesendet, die ganz in
Ihrem redaktionellen Stil einen Advertorialtext und je einen
Startseiten-Bild-Text-Teaser entwickelten. Das Layout war im
Look&Feel der Webseite

| DB

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe

Durch die Webseite-spezifischen Text-Bild Teaser die speziell
fir den Kunden integriert wurden, konnten sehr gute
Klickraten erzielt werden. Die Texte, kamen bei den Lesern

lies.
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Startseiten Teaser Artikelseiten

’ Entdecken 7) Planen Tipps © Login >

schiilerpilot 4

» D a s "
J : d | » ’fnﬁ‘lm
m Neueste Blogbeitrage \ g “ u‘w““ fm A

ano R .

Der KAW-Studienkredit - = o & ‘ LB .
SEkad insti Snasum Mabddng GepYow WinPin Bewebung Sicces Meswn
s - » KfW-Studienkredit
. s
! |

I Der KfW- Online- Ausbildungsberufe in
Studienkredit - Vorstellungsgesprach  der Security-Branche

e

Ganz einfach das Studium finanzieren

Kfw-Studienkredit: Finanzierung sichern und erfolgreich

100 S8 co T Begien oer wabeent des S £ F13754G 2037
542 casl e hach s masme Eiskamemes o o doe Eneen i 141 4 0

Roll-Out von nativen Integrationen im Channel Ausbildung & Karriere des Kunden KFW |(F\V

Bank aus Verantwortung

Mit Inhalt punkten! Alles aus einer Hand! Nativer gehts nicht

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die Business Ad tibernahm die Abstimmung mit den einzelnen it lniFsitise S e i Look&F.eeI 2 Web5|te,'
Redaktionen der unterschiedlichen Webseiten. Publishern. Die KFW lieferte Infomaterial, Bilder, Logo sowie ebe.r.1falls eL2r (UL d'er Tex'fe el el et el e
Jeder Beitrag wurde von den Content-Experten sorgfaltig ein Video zu den zu bewerbenden Ausbildungsstellen. Ein Clndilisd L Ea Rl 28 car AR R

geprift, um den groRtmoglichen Mehrwert, sowie die aussagekraftiges Briefing komplettierte den Input.

passende Tonalitat fur die junge Zielgruppe zu gewahrleisten.
Roll-Out auf vier Webseiten im BusinessAd Channel

Ausbildung und Karriere.
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Advertorials fiir die Zielgruppe Schiiler und Absolventen

4 OTOEONGHUN < B~ ASBUNGRSEF < SN - MSUND - Q

Job mit Zulunft: Nach dem Abi bei ALDI Nord durchstarten

6UoSse

AUSBILDUNG, @ %
STUDIUM, PRAKTIKUM
-—— SUCHEN
E I ; e , Job mit Zukunft: Nach dem Abi bei ALDI Nord durchstarten!
- K a -

Q Srmi @) e sebimien (- Rttt »
© e

SOCIAL

Individuelle Startseiten-Teaser

Advertorials fiir die ZieIgruppe’Abituriehten

& @ cinstieg Sudium Asbidung GopYesr heinflan Bewerbung Sories Messen [ togn  mehr =

Volle POWER: Karrierestart als Azubi im Verkauf

Bereit mit echten Profis mitzuhalten?

“""Teilweise konnten die Portale die
I | T TS Kampagne tber lhre Social Media Kanale

" EH®
Newsletter
SER /\
ALDI NORD Advertorial Roll-Out im Channel Ausbildung & Karriere
Zwei verschiedene Ausbildungsoptionen — 100% Service — 100 % unique native Content Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe
zwei Zielgruppen — 4 Portale
Business Ad tibernahm die Projektsteuerung. Die Webseiten Durch die Webseite-spezifischen Text-Bild Teaser die speziell

B et A @D P e 2Rl M e e s R w0 wurden nach Zielgruppen ausgewahlt. Der Kunde lieferte far den Kunden integriert wurden, konnten sehr gute
finden und ein eigenes duales Studium zum Handelsfachwirt zu Bildmaterial, Hintergrundinfos zu dem Unternehmen und Klickraten erzielt werden. Die Texte, kamen bei den Lesern
bewerben. Beide Ausbildungsmaglichkeiten waren jeweils die Stellenbeschreibung der zu bewerbenden Position. sehr gut an, was sich in Klickraten und Lesedauer bestatigen
erklarungsbeddrftig. Doch wie erreicht ALDI NORD eine native Das Material wurde an die Publisher gesendet, die ganz in lies.
Umsetzung auf mehreren Portalen, die méglichst nah an der Ihrem redaktionellen Stil einen Advertorialtext und je einen
Zielgruppe ist? Startseiten-Bild-Text-Teaser entwickelten. Das Layout war im

Look&Feel der Webseite
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ANZEIGE

1 . . irh!

IT-Liebhaber au fgepaSSt' Wir suchen dich! IT-Liebhaber/in aufgepasst: Wir suchen dich!

Du liebst Musik, aber bei Virtualisierungssoftware drehst du

so richtiz auf? Dann arbeite mit uns an smarten IT-Strukturen

und erfahre mehr iiber einen der Top-IT-Dienstleister in

golem de Deutschland! uiehr erfahren -
0

IT-NEWS FUR PROFIS

= Cloud ist keine Wolke. Ob bewolkter Himmel oder
Cloud-Computing, wir lassen unsere Kunden nicht im Regen
stehen. Wir setzen auf sichere IT-Systeme und innovative L6-
sungen. Das klingt spannend?

I'T TIMES

IT-Liebhaber/in aufgepasst: Wir suchen dich!
Anzeige

IT-Liebhaber aufgepasst: Wir suchen dich!

Du liebst Musik, aber bei
Virtualisierungssoftware drehst du se richtig auf?
Dann arbeite mit uns an smarten IT-Strukturen
und erfahre mehr Gber einen der Top-IT-
Dienstleister in Deutschland! E—

S/4 ist keine S-Bahn. Ob &ffentliches Transportmittel oder smarte ERP-Software mit In-
Memory-Datenbank. wir nutzen beides. Wir setzen auf leistungsfahige IT-Systeme und be-
treiben eine der groBten SAP-Installationen in Europa. Das klingt spannend? >»

com!

e professional

%%mww
S-BAHN

Weiterlesen »

Anzeige
IT-Liebhaber/in aufgepasst: Wir suchen dich! IT-Liebhaber aufgepasst: Wir suchen dich!

Du liebst Musik. aber bei Virtualisierungssoftware drehst du

o ”yp[p V 5o richtig auf? Dann arbeite mit uns an smarten IT-Strukturen

’” und erfahre mehr tber einen der Top-IT-Dienstleister in

Citrix ist keine Zitrone. Ob saure Frucht oder Netzwerkio-
sung, wir lieben beides, Wir setzen auf sichere, performante
Netze und schnelle Server, Das klingt spannend? Lese

@ INTERNET WORLD
BUSINESS

Case — BWI nutzt skalierbare Native Ads im Segment Informationstechnologie fiir groRe HR-Kampagne BLT"

IT fir Deutschland

ZIELSETZUNG REALISATION ERGEBNIS

e e s e e e Al Zielgenaue Schaltung von skalierbaren Native Ads im Hohe CTR und Glaubwiirdigkeit der Native Ads, da der
gehdrt zu den Top-10-IT-Unternehmen in Deutschland und businessAD Segment Informationstechnologie. werbliche Content sich gestalterisch automatisch an den
beschaftigt an 40 deutschlandweiten Standorten mehr als [ ellia et e e

4.000 Mitarbeiter. Authentische Platzierung von werblichem Content im

Im Rahmen einer groR angelegten HR-Kampagne sucht redaktionellen Umfeld von Werbetragern tiber Native Ads.

BWI IT-Experten.
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E F -

Newsletter- und : . — Brand Hub ==

Social-Media-Seeding Exklusive Salesforce Aggregationsseite
Artikel-Serie
Erstellung der Inhalte
durch die Redaktion

11.02.2020 |

&

Mehr Leads, mehr
w10 a1 Umsatz und hohere
Kundenzufriedenheit
mit Salesforce CRM

probten Strategien m

5. und oo on -
7 Ideen fiir mehr Umsatz - ganz ohne Rabatte e
g a ‘ ! Fev o
e | »
. Lf'ﬂ L

= 1

E et orene v O (SIS
"

“"| So pushen Google-Manager ihre Teams zu Top-
Leistungen

- Sie wollen aus Thren das Beste Der
~  Google setzt dafiir auf einen simplen Leitfaden fiir Entwicklungsgesprache: das

1 GROW-Modell.

- wzEIGE

5 uralte Marketingprinzipien, die

ﬁLﬂ ;. eute wichtiger denn je sin ‘ _
—::&)r_ﬂg * %k k k :undenzuqe:mngen ﬁ:mmi:n im : { ht - n
y S | |
‘ — E e ' ‘ o -
: -3 o | U = _ o
Double Brand Hub auf impulse.de und deutsche-startups.de
b - = - - salesforce
Artikel-Serie — Mit Inhalt punkten! Natives 360° Multiscreen Content Special Brand Hub als eigene Markenwelt
Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online- Die umfangreiche nativen Integrationen, das Newsletter- und
Redaktion unserer Websites. Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert: Social-Media-Seeding sorgen flir maximale Reichweite im
Jeder Beitrag wird von unseren Content-Experten sorgfaltig Ll Mindestens 24 Stunden auf der Startseite Brand Hub, der exklusiven Themenseite fiir Salesforce, auf
gepruft, um den grofRtmoglichen Mehrwert sowie die ] Social Media Push (Facebook & Twitter) der die Artikel aggregiert werden. Optional werden passende
passende Tonalitat fuir unsere hochwertigen B2B/Entscheider = Newsletter Integration Artikel der Fachredaktionen beigesteuert.
Zielgruppen zu gewahrleisten. " Responsive Mobilausspielung Der Brand Hub wird dariiber hinaus durch ein festplatziertes
= Native Teaser + Banner-Paket Werbemittel flankiert, das auf die Kundenwebseite verlinkt.
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Case Salesforce | Brand Hub auf Flagship Seiten im Channel Mittelstand

1) Salesforce Brand Hub auf impulse.de Ideen umsetzen-Werte schaffen
‘ ‘ | Artikel-Serie
., ' i 4 News-Beitrige CORANENSE WAMAGIADT TUMPNNSG. WARTING  SLISTAANAGEMSNT. RECHT STRUBRS FAARTEN. ATG G,
. Redaktionelle News-Teaser
- 1 0 LT 20 B s s et et | O Ressort
anschl. affine Rubriken Header
i T: tr - . - S ra— a LNEDIN SALESFORCE »
;alnofhmﬁtlbrrlir @ . f TWATTER SALESFORCE » . o
e Aggregiert au Zusatzliche
Brand Hub o Teaser
Themenseite MaRnahmen
- 4x Social- — _
uuuuuu @ — : Media_Push kundeniibmmgmim,smﬂnen — MEdIum
e 51 = y ety i [ P—— [
Sy Facebook, Twitter, o & - s ReCtangle
Live-Demo Artikel-Serie Google+, RSS-Feed, festplatzie rt
Art. 12 wossmiciaucro 4x Newsletter-Push
Art. 2: wos/sbiciyzomsn g'lxz:'s::l;‘:‘:ll‘ﬂ;(ﬁ:;ed;nenﬁem@mﬁsiemngin

Art. 3: https://bit.ly/2)vXSgB
e
Art. 4: nos/miti/oxawrst s
144

Die 6 besten Verkiufertricks

Mehr Umsatz:
Mit nitzlichen Tools und

erprobten Strategien @

Twitter

So machen Sie Ihre Zielgruppe zu Kaufern —in 5 Schritten

Brand Hub Banner ROS

hepet bt

oy

7 Grisnte, warum e Wetisite kolne Kunden
e

Facebook
] Live-Demo impulse.de Brand Hub:
Xl ng N ewslette r https://www.impulse.de/themenspezial/salesforce
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https://bit.ly/2UCr7ox
https://bit.ly/39zb8vt
https://bit.ly/2JvXSgB
https://bit.ly/2xAWRBf

Case Salesforce | Brand Hub auf Flagship Seiten im Channel Mittelstand

2) Salesforce Brand Hub auf deutsche-startups.de.de

o deutsche

@ startups

Artikel-Serie

4 News-Beitrige
Redaktionelle News-Teaser
pro Artikel 24h Homepage,
anschl. affine Rubriken

Aggregiert auf
Brand Hub
Themenseite

4x Social-
Media-Push

Facebook, Twitter,
Google+, RSS-Feed,
“|4x Newsletter-Push

dasas Nngabe vom 3001 2020
startups

deutsche.startups.de
400 103.834 2
o Tovasond s M -
@ roaegeris axehioaivom® io;.'é;s'i::‘up;‘::;"uﬂnl man mit seiner Idee richtig durch - -
> s Mt diesen 4 Tigps werden o r['):!::::'g&:awd st schon jetzt digitaler als viele
a (2}
Twitter Facebook Newsletter

salesforce

deutsche

IIEH!EII :

Live-Demo deutsche-startups.de Brand Hub:

h

ttps://www.deutsche-startups.de/partner/salesforce

Zusatzliche
Teaser ‘ B
beschleunigt das.
MalRknahmen - i
Unternehmen

startups iche nach A Q

‘Startups vs. Corona Startups / investoren v Startup Guide » Jobs ®fw AR
@ dsutsctie Ressort

Header

Sitebar

-
po KOSTENLOS TESTEN
" "

L4 =

TextAD Plus
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N WRTSOATSPOUTIE GRONOUNG (74 TEONK AUTO Q@

& vodafone

| Erfolgreicher durch flexibles Arbeiten

IR A——
,Who's Perfect" — maximale Flexibilitét dank
Telefonanlage aus der Cloud

Komplettldsung fiir die Business-
Kommunikation: Vodafones Tools fiir digitale
Teamplayer

vos..... I NN [l == [

A TR 4 GoERBUCK

I4

SCHLUSS
MIT o8/15-
MARKETING.

-

e P

[y 71

o= ——

o r
Warutm Chefs eroen msses, hren Micsbetera 2 oMo g
veranen

Die Tools fir digitale Teamplayec

digital ploneer:

sdtan %
g, A o =

o

7 Apps fir gute Teamarbeit

Multiple Brand Hub auf Flaggschiffseiten des Channel Mittelstand

KAMPAGNEN ZIEL

Promotion, Bekanntmachung des One Net Business Angebots
in den Zielgruppen SMEs (5-100 Mitarbeiter), SoHo, IT-
Entscheider, CEO, CIO, IT-Manager durch Awareness,
Consideration, Lead Generation, Purchase

IDEE & REALISIERUNG

Native 360° Multiscreen Content Specials auf reichweiten-
und markenstarken Seiten des Channel Mittelstand kombiniert
mit Display Sonderformaten auf impulse.de; t3n.de und

haufe.de:
] Laufzeit 04-05/2017
= Performance ~50.000 Artikelaufrufe

WERBEFORMATE

= Sponsored Posts
. Social Media Push
= Aggregiert in Brand Hubs

Sind Unternehmer glickdicher
als Fihrungskrafte?

é vodafone

= Newsletter und Teaser Ads

= (Sticky) Billboard
= Mobile Webseiten
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Der neue Bagger von LEGO Technic kommt in
4.108 Teilen

LEGOS Te hat

o & — 3 1
n digital X Abwechslung
D L] pioneers v 3 einer Festplatte speichern kann?
P ) Sponsored Post Die High-Performer des

A 21. Jahrhunderts verrichten ihre Arbelt
WINDOWS 10 'vornehmiich im Sitzen, mit den Fingem auf

-J Tastaturen und Mausen und den Augen auf

- Die tickende DSGVO-Zeitbombe von Microsoft o = dberde Wi e

Finf Bauschritte, sieben Motoren

LEGO Technic Sponsored Posts auf golem.de und t3n.de

Artikel-Serie
Erstellung der Inhalte
durch die jeweilige
Redaktionen

Raus aus der (digitalen) Routine: Wer hart
arbeitet, braucht Abwechslung

§ Fsbock Twetor » vatsan © Pockst 4 Eaai

Social-Media-Seeding
Facebook + Twitter

Beitrage Beitrage

Raus aus der (dig
Abwechslung

©

@ ©3n Magazin ’

Golem.de

Newsletter-Integration

Schiagzellen vom Dienstag, 19. November 2019

SPIELESTREAMING
' Wie archiviert man Games ohne Datentréiger?
Falis sich Stadia und das Streaming von Games durchsetzen, gibt es eine
Herausforderung fir die Bewahrer des digitalen Erbes: Wie kann man etwas
ssammeln, wenn man nichts mehr hat, das man ins Regal stellen oder auf

Unter dem Druck der Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) kommt
Microsoft den europaischen Kunden peu & peu entgegen. Wenn sich
Windows 10 nicht datenschutzkonform nutzen (asst, kdnnien Behorden auf
Open-Source-Programme umsteigen

Der neue Bagger von LEGO Technic kommt in
4.108 Teilen

LEGOA&reg; Technichtrade; hat den grofien Minenschaufelbagger der Welt
geschrumpft. Dach wie wird aus 4.108 Einzeltelien ein appgesteuerter
LEGO TechnicAtrade; Liebherr Bagger R 88007 Ein Erfahrungsbericht

I N, Ay

Raus aus der (digitalen) Routine:
Wer hart arbeitet, braucht

oftmals der Femseher angeschaltet, Warum
‘ein Bruch mit der digitalen Routine sinnvol
Ist, erfahrst du hier

™ 3 Tipps fir nutzerfreundliche User-
Experience

Ratgeber Dle User-Experience - kurz UX -
Ist ein wichtiger Indikator for einen
gelungenen digitalen Aufirt Je
Gbersichticher und nutzerfreundiicher e
App oder Website, desto besser die UX.

Teslas Cybertruck in 353 Zeilen
css

Fundstilck Designerin Lynn Fisher, bekannt
fr tiofsto CSS-Kenntnisso, hat Tosias
Cybertruck dermafien beeindruckl, dass sie
sich veraniasst sah, das Getdhnt aut
Codepen in reinem CSS nachzubauen.
Auch andere fuhlen sich Inspiriert

- B rE=ENE

Sponsored Post — Mit Inhalt punkten! Natives 360° Multiscreen Content Special Hervorragend Performance

Konzeptionelle Beratung und Erstellung der Inhalte durch die
Content-Manufakturen der Publisher.

Die Artikel werden als Sponsored Post 360° iiber alle Online- Die umfangreichen nativen Integrationen sorgen flir maximale

Kanale in den redaktionellen Newsflow integriert: Reichweite und das Ergebnis kann sich sehen lassen:

Jeder Beitrag wird von Content-Experten sorgfaltig geprift, = Mindestens 24 Stunden auf der Startseite

um den grolltmoglichen Mehrwert sowie die passende Ll Social Media Push (Facebook & Twitter) Insgesamt wurden die drei Artikel fast 65.000 Mal aufgerufen.
Tonalitat fir unsere hochwertigen B2B/Entscheider = Newsletter Integration Die Kundenwebseite wurde alleine von den Golem-Lesern tiber
Zielgruppen zu gewahrleisten. = Responsive Mobilausspielung 8.600 Mal besucht.

23| businessAD



42

VANIGEMENT UNTRMEN EOT-STRERN WIS WATOWTROUTK GRNDING TeTERRE ATO @ || A < 7+ STEERY HETOHTEOUT G

POUTK GAINOUNG
Wachsen ist einfach
Wie Mittelstandler aus (hrem Geld mehr machen

Geld sparen und neue Kundengruppen
erschliefen

DIE UNTERNEMMER-
KONFERENZ 2

| Verkaufen und zuriickleasen -

Diese Vorteile bietet Leas;

Brand Blog auf dem Unternehmerportal IMPULSE.DE

ZIELSETZUNG IDEE

Promotion, Bekanntmachung der True Native Integration und Story-
Dienstleistungen der Sparkassen Telling der Sparkasse auf impulse.de
Finanzgruppe als Mittelstandsbank fiir inklusive Newsletter und Social Media
Unternehmer Push, 8 Artikel des Kunden kombiniert

mit 8 Artikeln des Publishers

[
5 Fina nzgruppe
Deutscher Sparkassen-

v und Giroverband
REALISATION Q2/2017 ERGEBNIS
Bewerbung liber: Nahezu 40.000 Sponsored Post und
= Sponsored Posts Artikelaufrufe

= Social Media Push

= Aggregiert im Brand Blog

= Newsletter und Teaser Ads

= RegelmaRiges Interaktionsmonitoring

businessAD

2
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1

PEUGEOT GEWERBEWOCHEN

Meister ihres Fachs

Exklusiv vom 25.9. bis 30.11.17.

|| Vielfaitige Vorteile. unendliche Mdglichkeiten:
Die Peugeot Gewerbewochen stehen vor der
Tir. Und damit auch attraktive Vorteile.

arbeitssicherheit.de

Deutschlands Portal fiir
Arbeitssicherheit und Arbeitsschutz

Native Advertorials-im Channel Mittelstand: Peugeot Nutzfahrzeuge versteht sein Handwerk

. MEISTER
" IHRES FACHS

ZIELSETZUNG

Steigerung der Markenbekanntheit fiir
NFZ Modelle Partner, Expert und Boxer
Durchdringung der Zielgruppe
Handwerker / Bauwirtschaft

Fokus auf Aus- und Umbau der
Fahrzeuge

Zusatznutzen durch
Finanzierungsvorteile

IDEE

True Native Integration und Story-
Telling auf affinen (Handwerks)Portalen
im Mittelstandsportfolio der businessAD
kombiniert mit Display Bannern
Einbindung Giber AdServer und CMS mit
SEO Relevanz.

RW -
elektrofachkraft de st |[[ o |
ForFachate der Elekrctech
HANDWERK . e
Elektrowelt Prifung GEBAUDE- UND ENERGIETECHNIK
REE ; “ MEDIEN THEMEN & TECHNIK FACHWISSEN LESERSERVICE ARCHIV

Suchibegrit. Q

HANDWERK NACH MASS %

PeuceoT

4CHS - Die PEUGEDT Nutef

VIELFALTIGE VORTEILE, UN
Starke Individualitat: auf B

PEUGEOT

REALISATION Herbstkampagne 2017 ERGEBNIS
= Gestaltung verschiedenster Microsites
nach Kundenvorgaben im jeweiligen = Uber 5.000 Views der Microsites

Look-And-Feel der Publisherwebseite

Prominentes Teasering durch

= 2 Millionen Sticky Halfpage Ads

begleitende Banner- und Button

Schaltungen
Optimierung und

= 4 Millionen Teaser Ausspielungen

Interaktionsmonitoring
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Anzeige
Warum digitalen Dokumenten die Zukunft gehort

* Welchen Einfluss hat die Digitalisierung auf die Wissensarbeit? Wie missen Biiro- und Arbeitsumgebungen gestaltet ? s g 2 P
sein? Diese Fragen riicken o 0 ke kot Wt e = ohi. 1 bt i bl a5 d > \I/E\)’(pegt(?n im Gespréch: So gelingt der digitale
schungsprojekts sucht unter anderem KYOCERA nach Antworten. Dabei mdchte man auch wissen, wie sich Dokumen- “ ¥ @ * N anae
tenprozesse verandern. » Al ? Industrie 4.0, Disruption, Automatisierung: Wer mit seinem
i Unternehmen erfolgreich bleiben will, kommt um die digitale
7 * =, ¥ Transformation nicht herum. In ,digiTALK - Der KYOCERA
— =" Podcast” diskutiert Moderator T. Knippertz regelmaRig mit |
ﬂ unterschiedlichen Gasten dber Herausforderungen, Méglich- |

keiten & Auswirkungen des digitalen Wandels. Podcasts anhéren

Der informative Einblick fur Ihren DMS-Einstieg
Studien, Expertenmeinungen, Referenzbeispiele und Pro-

duktempfehlungen: Das Blatter-PDF smart.COMPACT gibt

Entscheidern in mittelstandischen Unternehmen einen infor-
mativen, multimedialen Einblick in das softwaregestutzte Do-

Darum sollte Ihre Buchhaltung die Dokumenten-
ablage tiberdenken

Laut der KYOCERA-Studie ,Dokumente: Gesucht - gefunden”
verbringen deutsche Buroangestellte taglich bis zu zwei Stun-

kumentenmanagement.
den mit administrativen Tatigkeiten wie der Suche und Abla-
ge von Unterlagen. Dabei lieRe sich dieser Aufwand reduzie-
ren, wie KYOCERA Experte C. Kuboth zu berichten weil3. Le-
T — — sen Sie das ganze Interview im KYOCERA business blog.
—— o —
——————

Digitalisierungim Wandel: Kyocera nutzt skalierbare Native Ads in den Channeln Mittelstand & WiFi

0} KYOCERA

ZIELSETZUNG IDEE REALISATION Herbst 2017 ERGEBNIS

Hohe CTR und Glaubwiirdigkeit der
Native Ads, da der werbliche Content
sich gestalterisch automatisch an den

= Bewerbung mittels skalierbarerer
Native Ads im businessAD Portfolio

Verbreitung des Contents von smart,
dem KYOCERA business Blog. Hier bietet
KYOCERA jede Woche neue Fachartikel, = Authentische Platzierung von
werblichem Content im

Positionierung als der Experte fir
digitales Dokumentenmanagement
durch die geschickte Verbindung von

Content und Marketing. jeweiligen Werbetrdager anpasst

Experteninterviews, Best-Practice-
redaktionellen Umfeld von

Werbetragern Gber Native Ads

Studies sowie informative Formate rund
um das Thema Dokumente.
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Multiple Homepage-Takeover auf 10+ Seiten
Channel Mittelstand und Wirtschaft & Finanzen

BORSE +n

ONLINE digital
H a u l= E ) pioneers

'A haustecde

meister

Fir den erfolgreichen Unternehmer im Bauhandwerk

FURALLE  DIE ETWAS UNTERNEHMEN @ Springer
science+business m

elektrofachkraft.de

Der Crafter.
Fiir 219 € im Monat.

,,,,,,,,,,

Der Crafter.
Fiir 219 € im Monat.

=

5% g
Fe [EMEDIAS

32

business/AD




Push-Nachrichten | Geofencing | in Kooperation mit Stréer OOH

VDA

ZIEL

Die Zielgruppe liber News & Trends
auf der IAA informieren und auf die

Messe neugierig machen
Ticketverkaufe fir die IAA erhdhen

Public Video: Im Rahmen einer
Kooperation von Infoscreen und
Content Fleet werden durch ein
Kamerateam vor Ort Trends und
Themen identifiziert, gefilmt,
aufbereitet und dann mit
minimalem zeitlichen Versatz live
auf die Public Video Screens in
Frankfurt und Umgebung gebracht
Mobile: Push-Nachrichten tGber
Bitplaces - Geofencing in direkter
Nahe der Screens (50 m)

Verband der
Automobilindustrie

Werbung mit Live-Berichterstattung B Friover schigt HSV und
mit relevanten Trends und Themen e wiomk Lol on
in Frankfurt und Umgebung
Zusatzliche Ansprache lGber Mobile
Devices

1 9:31 01,12, SEPTEMBER
= @' N O € Nachrichten Detail ® W & Benachrichtungen o

WLAN GPS Vibrierer etooth INTERESSEN ANPASSEN

DIE IAA 2017 - Jetzt in Frankfurt!!

Die hohe Reichweite und die

kurzfristige Einspielmdglichkeiten i

von Public Video erm('jglichten die ) Keine SIM ))IAA zun}(:mggm;znfu
- Bitte SIM Karte einlegen b2 - eptember
i Frankfurt am Main
Aussplelung von relevanter’ top Benachrichtigungen Léschen ZUKUNFE ERLEB.En: DIE IAA 2017 J; i Framfurtt
.o . - 1zt In Frankturt!!
aktueller Werbung fiir die IAA. Gelbe Seiten

IE IAA — ZUKUNFT ERLEBEN: Hier nochs.

Ergebnis: 3,23 Mio. Kontakte

Der zusatzliche Kontakt tber die
Push-Nachrichten Gberzeugte mit
hoher User-Akzeptanz und erzielte
ausgesprochen hohe Klickraten
Ergebnis: 3.400 Push Messages /
CTR :41,5%

ERINNERN WIR UNS
NOCH AN WROOOOM?

Entdecke, spire, verstehe
den Antrieb der Zukunft.
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Business Advertising GmbH

Verkaufsbiiro Hamburg

Business Advertising GmbH
Headquarter Disseldorf
Tersteegenstralie 30

40474 Dusseldorf

2.0G

’

Kehrwieder 8-9, Amundsen-Haus

20457 Hamburg

Tel.: +49-40-386579-20

Tel.: +49-211-179347-50
Fax: +49-211-179347-57

Fax: +49-40-386579-19
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Wir beraten Sie gern.

businessAD
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