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Sonderwerbeformen | Brand Hub Portfolio
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Content Hub | Content nach Maf3!

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte
und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

= unter der Rubrik ,,KOOPERATIONEN“ aufrufbar

= Eigene Landingpage & Kontaktdaten

= Ein Content Hub besteht aus min. 3 bis 10 Inhaltsbausteinen (Artikel)
* Inhalte werden im Look & Feel von arztezeitung.de veroffentlicht

= 1 Platzierung im Newsletter ,, Das war der Tag”

* 3 Monate Laufzeit

= Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content

= Ausflhrliches Reporting

*Verldangerung der Laufzeit moglich!

Brand Hub-Landingpage

Artikel-Teaser

LrzteZeitung ¢

FACHSYMPOSIUM Erstal
GENTHERAPIEN

LN

TAG DER i =
privatmedizin

ArzteZeitung
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ArzteZeitunga

Content Hub | Spezifikationen Contentanlieferung

FlieRBtext/Struktur:
Dachzeile: max. 25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Headline: max. 65 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Teaser/FloorboxTitel des Hubs und einen kurzen Teasertext, der den Inhalt auf dem Onsite Advertorial beschreibt

Trackinglinks sind nur mit der Verwendung von UTM-Parametern maoglich. Trackinglinks wie https:// ad.doubleclick.net oder
www.google.com/aclk? sind nicht moglich, da diese bei Adblocker-Nutzung unserer Leser nicht sichtbar sind

Content-Teaser: 200 inklusive aller Leer- und Sonderzeichen (Vorspann fiir das OA)
Video-Inhalt (optional):

Formate: avi, wmyv, mp4

Hohe Bild- und Tonqualitat

Empfehlung: max. 5 Minutenlang ... ememeamememememememm === - - I
nicht als Teil eines Artikels angedacht, dann gesondert Uberschrift und Teaser mitliefern : Bitte die Daten spétestens 10 I
Format: I Werktage vor Veroffentlichung :
= Text als offenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-Datei etc. zusenden (kein PDF) | an content@businessad.de :
| liefern. |

S |

Allgemein: RX-Produkte diirfen hier nicht genannt werden. vk [ BT S5

Zuriick zum Portfolio 4 bUSinESS




ArzteZeitunga

Content Hub| Spezifikationen Contentanlieferung

Teaserbild:
Format: jpg
Auflésung: 96 dpi -> Querformat: 1880 px breit und 900 px hoch; Hochformat 1200 px breit und 1800 px hoch; Quadratformat: 1200x1200px.
Wird u.a. auf der Startseite bzw. in der Floorbox ausgespielt
Fiir jedes Bild miissen die Copyright-Angaben mitgeliefert werden.

(Info) Grafiken (optional):
Als Bild in guter Auflésung liefern (nicht als Teil von PDF)
Format: jpg
keine feste GroRSe, fur Infografiken empfiehlt sich mind. 600 px Breite

Fiir jedes Bild miissen die Copyright-Angaben mitgeliefert werden. I
; Bitte die Daten spatestens 10

|

Impressum I Werktage vor Veroffentlichung :
Kundenimpressum mit Angaben nach § 5 TMG I'an content@businessad.de |
Firmenlogo optional | liefern. I
S I

Allgemein: RX-Produkte dirfen hier nicht genannt werden. Stand: Mirz 2024

s| business



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub (INFOCENTER)

Das INFOCENTER auf aerzteblatt.de dient als
zentrale Anlaufstelle fir Arzt:innen zu
konkreten Themen, Produkten, Indikationen
oder Krankheitsbildern aus dem offenen
Bereich und Medizintechnik. Das INFOCENTER
eignet sich als qualitativ hochwertiger und
nachhaltiger Kontakte in der gewilinschten
Facharzt-Zielgruppe.

= ab 6 Monate Laufzeit

= Bild-Text Teaser wahrend der Laufzeit mit
Verlinkung auf die Microsite (Optional mit
Keyword-Targeting)

= ab 3 bis 12 Artikel, davon auf Wunsch bis
zu 6 Artikel durch die Redaktion erstellt

= 6x Newsletter Aussendungen im
,Tagesaktuelle Nachrichten” Newsletter

= Ab35.000 €

Auf Anfrage: Zusatzliche Newsletter-Versand
und Verlangerung der Laufzeit moglich!

e\g
\,\nde rhe(.\%e 131 \ .
del \O den\’e( a

*nach Ablauf der Laufzeit wird das INFOCENTER deaktiviert.

aerzteblatt.de

MEDIA DIGITAL

| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Die USPs auf einem Blick: Brand Hub
* Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter
Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS poe T3 e Berlicksichtigung der

* Image-Transfer des Mediums und Steigerung it der Online-Redakti
mit der Online-Redaktion

der Sympathie I-_3

j 1

1
' Kundenwinsche in Abstimmung
ﬂ 2

Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

= Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

: 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit P g

Investitionssicherheit - Kenntlichmachung als

Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mochten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. businessad.de/werbeformen/integrationen

7| businessAD


http://www.businessad.de/werbeformen/integrationen

Content Marketing — Mit Inhalten punkten! deutsche

startups
Brand Hub | deutsche-startups.de

Aggregationsseite mit eigenem Navilink (ab Buchung von vier Sponsored Post)

NEU: digitale-leuta de Startups/ Investoren ~  Jobbérse -  Jobsuche (BETA) ~ B f W & Ry
deutsche L
startups Suche nach Artkein, Joos, Events @,

#  #STARTUPTICKER  STARTUPS  PEOPLE  DEALS  KNOWHOW  SOFTWARE&IT  GALERIEN
Navilink
SPONSORED POSTS
é’t—Lp entlastet den Kundenservice Beratung zum Thema:
H H H . DIENSTAG, 21. FEBRUAR 2017 CHRISTINA CASSALA . .
MICrOSIte SEO'erksam- s d Parlamind ist eine imtelligente Software, die als virtuelles SOCIaI Medla Channel
ponsore Teammitglied im Kundenservice mitarbeitat und Teile der Facebook
WWW. d eutsche_sta rtu pS.d e/Ku nde wiederkehrenden Kommunikation und Aufgaben selbststindig

oder in Zusammenarbeit mit menschlichen Agenten dbernimmi.

oo
e e e et u Twitter

agend will das Internet einfach schneller machen

Aggregation von
Produktvorstellungen
(Sponsored Posts)

ehler, den Wunsch des Grindens
e zu stellen. Dabei fehit dann zuweilen
m Geschaftsmodell ein nachhaltiger Wettbewerbsvorteil. Bei
Bagend gab es zuerst den USP", sagt Bagend-Macher Felix
Gessert

White Paper Download
(mit Kunden-inhalten)

Sponsored n Start t es regelmaltig neue
1 1 Start-ups in Kurzform. Heute stelles Fairaway, Journey Book
Produktvideos (eigenes bost e el
. . Reisespezialisten, der in der Wunschdestination tatig ist. in
V | d eomateria I ) Kontakt. Dieser erstelit individuelle Reisen anhand des Profils
[ J»]
3 neue Start-ups

FinTech pur: Flexbee, Tradico und Finanzoo

Stagauns' sibt es ceselmalio neye

| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Brand Hub | deutsche-startups.de

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu Ihrer Marke

ODER

Sie haben eine eigene Idee fiir ein Themensponsoring. Unter der Pramisse

der redaktionellen Freiheit konnen wir Uber passende Themen reden.

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne

Vorteile:

_—
—
—
—
—
—

| Auch gs Artikelserie
i buchbar.

—
e B
e B ’
—
i

Image-Transfer und Steigerung der Sympathie: Unmittelbare Nahe zum
redaktionellen Inhalt. Glaubwirdigkeit und Vertrauen der Medienmarke
werden auf den Kunden und sein Produkt Gibertragen

Ungeteilte Aufmerksamkeit: Der Kunde genieRt ein exklusives
Werberecht. Im Themensponsoring sind Werbemittel anderer Kunden

ausgeschlossen. Auswahl der Surrounding Banner obliegt dem Kunden

Minimierung der Streuverluste: Das Themensponsoring spricht die
gewiinschte und an dem Thema interessierte Zielgruppe auf der Site an,
daher keine Streuverluste

deutsche
startups

»powered by...” - Belegen Sie Inhalte exklusiv mit lhrer Marke
und profitieren Sie vom positiven Image-Transfer

[E] Jetzt Anzeigen im Startu. X

& C | ® https//www.deutsche-startups.de/2016/03/07 jetzt-anzeigen-im-startup-und-digitalticker-schalten/ Q| i

Festplatziertes Wallpaper optional

deutsche
startups

#M  #STARTUPTICKER ~ STARTUPS ~ PEOPLE  DEALS  KNOWHOW  SOFTWARE&IT  GALERIEN

powered by...

In eigener Sache

Jetzt Anzeigen im Startup- und Digitalticker schalten
Der Ticker von Deutsche-startups.de und digital kompakt sammelt die wichtigsten Neuigkeiten und Hintergrinde

aus der Branche und bereitet diese auf. Nachdem sich der Ticker zu einem der meistgeklickten Inhalte beider
Seiten entwickelt hat, startet nun in die Vermarktung von Anzeigen im Ticker.

Von ds-Team
Montag, 7. Marz 2016 ds

Anfang Februar informierten deutsche-startups.de und digital kompakt dber
G x5y

naft__deren r__Schritt_ein
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub| Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verkniipfen

golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte Brand Hub-Landingpage

und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

= Key Visual, Teaser (1) & Headline (2)
Folgende Features sind enthalten: = Sponsored Posts mit externer

= Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image & (1) Verlinkung (3) sowie

individualisierbare Sidebar (mobil optimiert, SEO-wirksam, keine * Newsletter- und Social-Media-Seeding

Fremdwerbung, eigenes Companion-Banner) = individualisierbare Sidebar-Elemente (4)

= Durch Kunden verfasste schlisselfertige Artikel

(4) Prei f Anf !
(gekennzeichnet als Sponsored Post). Schlussredaktion durch Golem.de. relse aut Antrage

.
ol “l

Zusatzlich passende redaktionelle Inhalte der unabhangigen Golem-
Redaktion. Service-Redaktion durch Golem.de auf Anfrage

= 360° Integration in den redaktionellen Newsflow R

" Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im Laufzeit 2-3 Monate  2-3 Monate 4 Monate
15 | feld Artikel 4 6 8
regularen Golem-Umfe Teaser Impressions (redaktionell + Display)  ca. 3 Mio. ca. 4 Mio. Ca. 5 Mio.

Homepage-Integration
Beratung & Content-Optimierung

= Native Teaser-MalRnahmen (CoBranded) auf der Startseite & ROS Nl i) okl Hi el eeeli:
Native+CoBranded-Teaser + Display-Paket

= Inhalte bleiben Uber Vertragslaufzeit hinaus bestehen

v
v
v
V

S L L £
L KR K| <

= Klassisches Display-Paket enthalten

10| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

In
proﬁti;‘r'ggat: S Paker,
BrandH b~Po U”SGren
Die USPs auf einem Blick: Brand Hub n
* Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter
Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS LI — Berticksichtigung der

= Image-Transfer des Mediums und Steigerung ) ) )
) mit der Online-Redaktion
der Sympathie

1
' Kundenwinsche in Abstimmung
ﬂ 2

Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

= Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

: 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit P g

Investitionssicherheit

Kenntlichmachung als
Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mochten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. businessad.de/werbeformen/integrationen

11| businessAD


http://www.businessad.de/werbeformen/integrationen

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Case Teaser MaRnahmen

Durch verschiedene Teaser-MalRnahmen wird
der Besucher zum Integrationscontent gefuhrt:

0 Festplatzierter Teaser mit Kundenlogo auf
der Startseite

O Co-Branded Banner mit dem Logo der
Website in Rotation

o Redaktionelle Teaser, die auf den Brand Hub
verlinken

o Promotion im Newsletter

e Native Advertising: durch die Einbindung in
das CMS des Publishers ist der Brand Hub fir
1 Jahr auf der Webseite abrufbar und
suchmaschinenwirksam

Live Demo: www.impulse.de/themenspezial/salesforce

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

Brand Hub - Beispielkampagne der KFW auf impulse.de

Homepage

Redaktioneller Teaser

Mehr dazu finden Sie jetzt im Special aut impuise.de (IR

S | Qi &

NEUE IMPULSE

m _ -
Coach gesucht? So enttarnen 7 Wege, die Produktivitit Thres

Sie windige Blender ‘Teams zu zerstéren

Der Newsletter fiir Unternehmer

e,

Downloads aus den 6 Feldern unternehmerischer Herausforderungen [

Energieeffizienz-Netzwerke
So sparen Kleinbetriebe im Team Energie

Newsletter

So sparen Kleinbetriebe im Team Energie
B
-i drahme -

| z

ANZEIGE

Energieeffizienz im Unternehmen

Die billigste Eneragie ist die, die man gar nich
erst verbraucht. Wo und wie kinnen
Unternehmen aber Energie sparen? Wann
sallte man alte Maschinen und Gerdte gege
energiesparende ersetzen? Und fir welche
SparmabBnahmen gibt es Unterstitzung vom
Staat?

Zum Themenspezial "Energieeffizienz" »

Native Advertising

Google

Deutschland

12| businessAD


http://www.impulse.de/themenspezial/salesforce

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Case Brand Hub anhand des Kunden Leuchtturm

0 Der Brand Hub wird im Header der Seite durch eine kurze Einflihrung
inklusive des Kunden-Logos prasentiert

O Es folgen abwechselnd redaktionelle Inhalte des Publishers und
kundenindividuelle Inhalte. Die thematische Ausrichtung der
redaktionellen Inhalte erfolgt nach Wiinschen des Kunden in
Abstimmung mit der Redaktion. Die Umsetzung erfolgt unter Einhaltung
der journalistischen Gestaltungsfreiheit und redaktionellen
Unabhangigkeit. Inhalte des Kunden werden als Anzeige gekennzeichnet

e Verstarkte Kundenprasenz durch ein exklusives Kunden-Banner im Brand
Hub. Dieser flihrt zur URL des Kunden. Werbemittel anderer Kunden sind
hier ausgeschlossen

o Kundeninhalte wie PDFs kbnnen eingebunden werden

Kunde liefert: - Kundenlogo im offenen eps-Format
- Werbemittel fur das Kunden-Banner
- Text- und Bildmaterial flr die Kundeninhalte
- Co-Branding wird durch den Publisher vorgenommen

Warum das Schreiben mit der Hand kliiger macht - und
sogar gliicklicher

LEUCHTTURM19T7

Das Original
Bullet
Journal

mmmmmmmm

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

13| businessAD



Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

Preise | Brand Hub

Top-Performance zu Top-Konditionen — Integrationen flexibel erweiterbar

Brand Hub - Komponenten: Bruttowert gemaR Preisliste

A) Brand Hub fir zwei Monate ab 23.800 €

(Jeder Kundenartikel wird als Sponsored Post veroffentlicht)

PLUS weitere TeasermalRnahmen

B) 4 Exklusiv-Podcast-Folgen 25.000 €

12| business



Preise | Brand Hub

Top-Performance zu Top-Konditionen — Integrationen flexibel erweiterbar

Brand Hub - Komponenten:
A) Brand Hub fir zwei Monate

(Jeder Kundenartikel wird als Sponsored Post veroffentlicht)

PLUS weitere Teasermalinahmen
B) 5 Newsletter Anzeigen (Unternehmer-News) pro Monat Laufzeit
C) TextAd Plus (Menge nach Absprache)

Bruttowert gemaR Preisliste
ab 23.800 €

5.700 €
6.000 €

15

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

business



Sonderwerbeformen | Brand Hub

ingenieur.de

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte

und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image &
individualisierbare Infobox (mobil optimiert, SEO-wirksam, keine
Fremdwerbung, eigenes Companion-Banner)

Durch Kunden verfasste schlisselfertige Artikel
(gsekennzeichnet als Sponsored Post). Schlussredaktion durch

ingenieur.de. Service-Redaktion durch ingenieur.de auf Anfrage
360° Integration in den redaktionellen Newsflow

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldren ingenieur.de-Umfeld

Inhalte bleiben Uber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
Native Teaser-Malinahmen

Klassisches Display-Paket optional zubuchbar

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Brand Hub-Landingpage

= Key Visual, Teaser (1) & Headline (2)
= Sponsored Posts mit externer

INGENIEUR de

B

Verlinkung (3) sowie
= Newsletter- und Social-Media-Seeding

S

U

Preise auf Anfrage!

BrandHub-Paket

Laufzeit Max. 3 Monate
Artikel 4
Teaser Impressions (redaktionell) V
Homepage-Integration V
Newsletter- und Social-Media-Seeding V
Optional zubuchbar: Display-Paket (10.000 Imp. pro Artikel) (V)

Preis (nur AE-fdhig) Ab 24.900 €

16| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Brand Hub| Content nach MaR!

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte
und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

= Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image (mobil
optimiert, SEO-wirksam & SEO-optimiert, Keine Fremdwerbung) &
Kontaktdaten

=  Durch t3n-Content-Manufaktur verfasste Kunden-Artikel

(gekennzeichnet als Sponsored Post). Zusatzlich passende redaktionelle
Inhalte der unabhangigen t3n-Redaktion moglich.

= 360° Integration in den redaktionellen Newsflow

= Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldaren t3n-Umfeld

= Inhalte bleiben lGber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
= Native Teaser Mallnahmen + Teaser Ads

= Ausflhrliches Reporting inkl. aller wichtigen KPls

Brand Hub-Landingpage

N
N
N

B
|-

digital
pioneers

(1) Headline, Header-Visual und
Einleitungstext zum BrandHub-
Oberthema

(2) Kachel mit euren Kontaktdaten

(3) Sponsored Posts mit externer
Verlinkung, inkl. Erstellung sowie
Newsletter- und Social-Media-Seeding

Preise auf Anfrage!

BrandHub-Pakete Campaign Impact Brand
Garantierte Aufrufe 7.500 20.000 30.000
Laufzeit 3 Monate 6 Monate 12 Monate
Artikel 4 8 12
Homepage-Integration \ V V
Beratung, & Content Erstellung v V V
Newsletter- und Social-Media-Seeding V V v
Native Teaser + Teaser Ads V V V

17| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten! 7,%@,{@}(5

Sonderwerbeform| Brand Hub

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu Ihrer Marke Belegen Sie Inhalte exklusiv mit lhrer Marke und profitieren Sie
ODER vom positiven Image-Transfer

Sie haben eine eigene Idee fiir ein Themensponsoring. Unter der Pramisse
der redaktionellen Freiheit kénnen wir Uber passende Themen reden. Teghartc: @

P m—

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne

b Spargel

Vorteile:

= Image-Transfer und Steigerung der Sympathie: Unmittelbare Nahe zum
redaktionellen Inhalt. Glaubwirdigkeit und Vertrauen der Medienmarke

Festplatzierte

werden auf den Kunden und sein Produkt libertragen ===

Perslmalmangel? Kein Prom fiir dieses Gericht! Site ba r
= Ungeteilte Aufmerksamkeit: Der Kunde genieRt ein exklusives e A

Werberecht. Im Themensponsoring sind Werbemittel anderer Kunden Jetatwindtsvegetaisch it Sprgel,
ausgeschlossen. Auswahl der Surrounding Banner obliegt dem Kunden

=  Minimierung der Streuverluste: Das Themensponsoring spricht die
gewlinschte und an dem Thema interessierte Zielgruppe auf der Site an,

daher keine Streuverluste

15| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub |tageskarte.io

Aggregationsseite

Microsite SEO-wirksam:
www. tageskarte.io

Aggregation von
Produktvorstellungen
(Sponsored Posts)

Produktvideos (eigenes
Videomaterial)

Tageskarte:

4 rowlers  Garonomie  Merkeing  Technologie  Tourismus

Jetzt wird’s vegetarisch mit Spargel,

Siitkartoffel und Pflanzerl

Faine Frage, wir leben uncers Spergel Klassiker

Lachs und Co. Aber &s muss nicht
immer Fleisch zum Spargel sein. Immer mehr
Menschen entscheiden sich fir planzentasierts
Alternativen. Und besanders die
Flsischaitarnstiven van The Vegstarian Buicher
sind in Kembinetion mit Spargelurd Lukull
Sauce Hollandaice o lackear!

Weitarlasen

Personalmangel? Kein Problem fiir dieses

Gericht!

Sponsored

Post

Endlich visder Sperzelait - und sndlich wisder
Hellzndaise! Ursere e lisbstzn
Komponentsn haben Hochzaizon. Das.
unschlzgbare Teem versint sich in diesem
Rezept mit Rinderhutstesk und lechersm
Gratin. Einen Uberracchenden Auforitt legt dabei
Eriiner Spargel hin, der sich in der Aulade
verstecht

Weiterlesen

Klassische Zutaten, neu interpretiert: Der
Lachs-Spargel-Burger

Sponsored
Post

Fizch bringt sine basonders leichts und frische.
liate irs Spargsimeni. Lachs ist dabe siner dar
besten Fischarten, dis den Sparzel perfel

=

zinzen. In diesem lackarer Sazept lermen Sie
eine neue Zusammenstallung disser kiacsischen
Zuisten kennen, getoggt ven siner Petersilien-
Hallsndsize.

Weitarlasen

Ein Spargelklassiker, der einfach gliicklich

macht!

Sponsored

Post

Mit dem Frilniing bezinnt sine der schérsten
lulinarischen Zeiten des Jehres: Die Sparpslasit,
Dax Kinigzgamiise pehirt nicht umzonst 2u den
beliestesten Sorten in Deutschland Vielseitig
sinzetznar, andlos viele
Komiinationsmaglichkeiten - Spergel izt
inzigartip

Weitarlesen

Foliik  Zahlen  indumfe  Fersonalien  wernochwas

Medium

Rectangle

Festplatzierte Banner fir

weitere Produkte

19
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BrandHub | Portfolio (Auszug)

Auf diesen Seiten kdnnen wir Sponsored Posts umsetzen

#a] golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

digital
pioneers

¥

® business-wissen.de

deutsche
startups

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

UmweltDialog

Wirtschaft - Verantwortung - Nachhaltigkeit

7%7;@ karte
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Sponsored Posts | Spezifikationen

ARl R el C ot i = G e R g gy Qs g

|
| Die Daten bitte min. 15 Tage vor
I Veroffentlichung an

A) Textmaterial
Zeichenanzahl: 3.000 bis max. 5.000 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen

Text als offenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-Datei etc. zusenden (kein PDF) : content@businessad.de liefern.
I Tel. +49-(0)211-179347-49
B) Bildmaterial L o o e e e

Der Sponsored Post kann maximal 2-3 Bilder, und/oder ein Video enthalten

Stellen Sie Logo- und Bildmaterial in einer hohen Auflésung (min. 150 dpi) zur Verfliigung
Bilder als JPG/PNG/GIF anliefern. Das Verhaltnis Breite zu Hohe sollte ungefahr 2:1 sein
Maximales Gewicht: 40kB je Datei

Verlinkungen (max. 5 Links) und der Einsatz von Bildmaterial miissen entsprechend gekennzeichnet werden. Das Gesamtlayout muss erkennbar sein.

2) Anlieferung Teaser

Nach Ricksprache je nach gebuchtem Paketumfang.
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Brand Hub - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Brand Hub-Preise nur AE-fahig!

U U A L

aerztezeitung.de
aerzteblatt.de
business-wissen.de
deutsche-startups.de
golem.de

impulse.de
ingenieur.de

t3n.de

tageskarte.io

umweltdialog.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind nur AE-fahig.

Preise giltig ab 01/2023

20.900€ ( AE-fahig)
ab 35.000 €
auf Anfrage
auf Anfrage
auf Anfrage
ab 23.800 €
ab 24.900 €
auf Anfrage
auf Anfrage

auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 22 bUSinESSAD
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Wir beraten Sie gern.
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