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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Die USPs auf einem Blick: Brand Hub

* Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter

Berlicksichtigung der
Kundenwtinsche in Abstimmung
mit der Online-Redaktion

Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS

= Image-Transfer des Mediums und Steigerung
der Sympathie

Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

= Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

: 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit P g

Investitionssicherheit - - Kenntlichmachung als
— Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mochten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. businessad.de/werbeformen/integrationen
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http://www.businessad.de/werbeformen/integrationen

Content Marketing — Mit Inhalten punkten! deutsche

startups
Brand Hub | deutsche-startups.de

Aggregationsseite mit eigenem Navilink (ab Buchung von vier Sponsored Post)

NEU: digitale-leute. de Startups / Investoren ~  Jobbdrse ~  Jobsuche (BETA) ~ BB f W 3* Ry
deutsche o
startups Suche nach Arikeln, Jogs, Events @

* #STARTUPTICKER STARTUFS PEOPLE DEALS KNOW HOW SOFTWARE & IT GALERIEN

Navilink
SPONSORED POSTS
é’t—ip entlastet den Kundenservice Beratung zum Thema:
M icrOSite SEO-Wi rksa m: Sponsored ;d:rlc:T;;\d- ;:r;e‘i‘r;(;l'ige:-'L-So‘.t;.;r:e::I?;d\: virtuelles n F book SoCia I M ed ia Ch ann el
Teammitglied im Kundenservice mitarbeitet und Teile der
WWW. d eUtSChe-Sta rtu ps.d e/Ku nde Post wiede'k;irende" Kommunikation und Aufgaben selbststandig aceboo

oder in Zusammenarbeit mit menschlichen Agenten Ubernimmt.

oosE

S u Twitter

Bagend will das Internet einfach schneller machen

Aggregation von
Produktvorstellungen Sponsored
(Sponsored Posts)

ehler, den Wunsch des Grindens
e tellen. Dabei fehit dann zuweilen
im Geschaftsmedell ein nachhaltiger Wettbewerbsvorteil. Bei
Bagend gab es zuerst den USP", sagt Bagend-Macher Felix
Gessert

White Paper Download
(mit Kunden-inhalten)

3 neue Start-ups
Fur die Reise: Fairaway,

lourney Book und Jour Jour

Sponsored t es regelmallig neue
i [ Start-ups in Kurzform. Heute stell Fairaway, Book
Produktvideos (eigenes nsored B el

Reisespezialisten, der in der Wunsc| tination tatig ist. in

Kontakt Dieser erstelit individuelle Reisen anhand des Profils

Videomaterial)

[t Rw =]

3 neue Start-ups

FinTech pur: Flexbee, Tradice und Finanzoo

Stagauns' sibt ec cepelmalio neye
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten! @ deutsche

startups
Brand Hub | deutsche-startups.de

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu Ihrer Marke

ODER »powered by...” - Belegen Sie Inhalte exklusiv mit lhrer Marke

. . . . _ . und profitieren Sie vom positiven Image-Transfer
Sie haben eine eigene Idee fiir ein Themensponsoring. Unter der Pramisse

der redaktionellen Freiheit konnen wir Uber passende Themen reden.

& C [ ® nttps//www.deutsche-startups.de/2016/03/07 jetzt-anzeigen-im-startup-und-digitalticker-schalten/ Q| :

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne | T =-e_ N

| Auch gs Artikelserie

] uc T
. — — ar. @ gteaLl{ttEchSe ; s s
Vorteile: — = _ | P
—

#M  #STARTUPTICKER  STARTUPS ~ PEOPLE  DEALS  KNOWHOW  SOFTWARE&IT  GALERIEN

= Image-Transfer und Steigerung der Sympathie: Unmittelbare Nahe zum

redaktionellen Inhalt. Glaubwirdigkeit und Vertrauen der Medienmarke powered by...

In eigener Sache

. . Anzei im S - und Digitaltick hal
werden auf den Kunden und sein Produkt ibertragen Jetzt Anzeigen im Startup- und Digltalticker schalten

Der Ticker von Deutsche-startups.de und digital kompakt sammelt die wichtigsten Neuigkeiten und Hintergrinde
aus der Branche und bereitet diese auf. Nachdem sich der Ticker zu einem der meistgeklickten inhalte beider

™ U ngeteilte Aufm e r.ksa m kEit: De r. Ku n de ge n ie Et ei n EXkI usives Seiten entwickelt hat, startet nun in die Vermarktung von Anzeigen im Ticker.
Werberecht. Im Themensponsoring sind Werbemittel anderer Kunden =t 1 9 7 orwa s S
ausgeschlossen. Auswahl der Surrounding Banner obliegt dem Kunden

= Minimierung der Streuverluste: Das Themensponsoring spricht die
gewiinschte und an dem Thema interessierte Zielgruppe auf der Site an,

daher keine Streuverluste

Anfang Februar informierten deutsche-startups.de und digital kompakt tber
ersy

naft__deren r__Schrit_ein
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub| Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verkniipfen

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte

und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image &

individualisierbare Sidebar (mobil optimiert, SEO-wirksam, keine

Fremdwerbung, eigenes Companion-Banner)

Durch Kunden verfasste Artikel

(gekennzeichnet als Sponsored Post). Schlussredaktion durch Golem.de.

schlisselfertige

Zusatzlich passende redaktionelle Inhalte der unabhdngigen Golem-
Redaktion. Service-Redaktion durch Golem.de auf Anfrage

360° Integration in den redaktionellen Newsflow

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
regularen Golem-Umfeld

Inhalte bleiben Gber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
Native Teaser-MaRnahmen (CoBranded) auf der Startseite & ROS

Klassisches Display-Paket enthalten

(1)

(2)

golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

Brand Hub-Landingpage

= Key Visual, Teaser (1) & Headline (2)

= Sponsored Posts mit externer
Verlinkung (3) sowie

= Newsletter- und Social-Media-Seeding

= individualisierbare Sidebar-Elemente (4)

(4) Preise auf Anfrage!

i W

BrandHub-Pakete

Laufzeit 2-3 Monate 2-3 Monate 4 Monate
Artikel 4 6 8
Teaser Impressions (redaktionell + Display)  ca. 3 Mio. ca. 4 Mio. Ca. 5 Mio.
Homepage-Integration \ V V
Beratung & Content-Optimierung V V \
Newsletter- und Social-Media-Seeding V V v
Native+CoBranded-Teaser + Display-Paket v V '

businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

Integ,-
Proﬁtie,-enatl s Pakete
BrandH b_Po Unseren
Die USPs auf einem Blick: Brand Hub !
= Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter

Berlicksichtigung der
Kundenwtinsche in Abstimmung
mit der Online-Redaktion

Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS

= Image-Transfer des Mediums und Steigerung
der Sympathie

Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

= Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

: 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit P g

Investitionssicherheit - - Kenntlichmachung als
— Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mochten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. businessad.de/werbeformen/integrationen
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http://www.businessad.de/werbeformen/integrationen

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Case Teaser MaRnahmen

Durch verschiedene Teaser-MalRnahmen wird
der Besucher zum Integrationscontent gefuhrt:

0 Festplatzierte Halfpage Ad mit Kundenlogo
auf der Startseite

Q Co-Branded Banner mit dem Logo der
Website in Rotation

o Redaktionelle Teaser, die auf den Brand Hub
verlinken

o Promotion im Newsletter

o Native Advertising: durch die Einbindung in
das CMS des Publishers ist der Brand Hub fir
1 Jahr auf der Webseite abrufbar und
suchmaschinenwirksam

Live Demo: www.impulse.de/themenspezial/salesforce

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

Brand Hub - Beispielkampagne der KFW auf impulse.de

Homepage

Redaktioneller Teaser

Mehr dazu finden Sie jetzt im Special aut Impuise.de ([ EERIRE.

Fir Mitglecer impulse-Plus Downloads Forum Archiv Events Horen Premivm (D

»Das ist die wichtigste Aufgabe fiir Chefs in
Zeiten der Digitalisierung*

So kénnen Sie Mitarbeiter Wann Sie am einfachsten
am Erfolg beteiligen neue Mitarbeiter finden

Energieeffizienz-Netzwerke
So sparen Kleinbetriebe im Team Energie

ANZEIGE

Energieeffizienz im Unternehmen

Die billigste Energie ist die, die man gar nich
erst verbraucht. Wo und wie kénnen
Unternehmen aber Energie sparen? Wann
sollte man alte Maschinen und Gerate gege
energiesparende ersetzen? Und fir welche
Sparmabnahmen gibt es Unterstiitzung vom
Staat?

Zum Themenspezial "Energieeffizienz" »

Native Advertising

Google

Deutschland

(=
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https://www.impulse.de/themenspezial/salesforce

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Brand Hub | Case Brand Hub anhand des Kunden KFW

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer

a Der Brand Hub wird im Header der Seite durch eine kurze Einflihrung
inklusive des Kunden-Logos prasentiert

Mit einer KfW-Férderung
auf Energieeffizienz setzen

Q Es folgen abwechselnd redaktionelle Inhalte des Publishers und
kundenindividuelle Inhalte. Die thematische Ausrichtung der
redaktionellen Inhalte erfolgt nach Wiinschen des Kunden in
Abstimmung mit der Redaktion. Die Umsetzung erfolgt unter Einhaltung
der journalistischen Gestaltungsfreiheit und redaktionellen . A - Mein grofter
Unabhangigkeit. Inhalte des Kunden werden als Anzeige gekennzeichnet

Fiir Mitglieder impulse-Plus Downloads Forum

e Verstarkte Kundenprasenz durch ein exklusives Kunden-Banner im Brand .
Hub. Dieser fihrt zur URL des Kunden. Werbemittel anderer Kunden sind - Impylsq
hier ausgeschlossen B

MANAGEMENT  UNTERNEHMEN RECHT + STEUERN FINANZEN WIRTSCHAFTSP

e KEW

o Kundeninhalte werden stets mit dem Kundenlogo eingeleitet

Wie funktioniert das
Energieeffizienzprogramm der KfW?

fw Mit ihrer aktuellen Kampagne will die KW die Bekanntheit

Kunde liefert: - Kundenlogo im offenen eps-Format ErXTEes = +on Podukien eroben, e aer Fidecaspebten besonders
- Werbemittel fiir das Kunden-Banner Y _—
- Text- und Bildmaterial fiir die Kundeninhalte — L= e e

antwortung ihrem zentralen Forderauftrag nach: die
wirtschaftlichen
Lebensbedingungen in De

- Co-Branding wird durch den Publisher vorgenommen

o| businessAD



Preise | Brand Hub

Top-Performance zu Top-Konditionen — Integrationen flexibel erweiterbar

Brand Hub - Komponenten:
A) Brand Hub fir zwei Monate

(Jeder Kundenartikel wird als Sponsored Post veroffentlicht)

PLUS weitere Teasermalinahmen
B) 5 Newsletter Anzeigen (Unternehmer-News) pro Monat Laufzeit
C) TextAd Plus (Menge nach Absprache)

Bruttowert gemaR Preisliste
ab 23.800 €

5.700 €
6.000 €

10

Netzwerk und Know-how fiir Unternehmer
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Sonderwerbeformen | Brand Hub

ingenieur.de

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte

und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image &

individualisierbare Infobox (mobil optimiert, SEO-wirksam, keine

Fremdwerbung, eigenes Companion-Banner)

Durch
(gekennzeichnet als

Artikel
Schlussredaktion  durch

Kunden verfasste schlisselfertige

Sponsored  Post).
ingenieur.de. Service-Redaktion durch ingenieur.de auf Anfrage

360° Integration in den redaktionellen Newsflow

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldren ingenieur.de-Umfeld

Inhalte bleiben Uber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
Native Teaser-Malinahmen

Klassisches Display-Paket optional zubuchbar

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Brand Hub-Landingpage

= Key Visual, Teaser (1) & Headline (2)
= Sponsored Posts mit externer

INGENIEUR de

Verlinkung (3) sowie

—_—

= Newsletter- und Social-Media-Seeding

Preise auf Anfrage!

BrandHub-Paket

Laufzeit Max. 3 Monate
Artikel 4
Teaser Impressions (redaktionell) V
Homepage-Integration V
Newsletter- und Social-Media-Seeding V
Optional zubuchbar: Display-Paket (20.000 Imp. pro Artikel) (V)
Optional zubuchbar: 2 Fullscreen Ads (V)

Preis (nur AE-fdhig) Ab 24.900 €

businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Brand Hub| Content nach MaR!

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte
und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

= Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image (mobil
optimiert, SEO-wirksam & SEO-optimiert, Keine Fremdwerbung) &
Kontaktdaten

=  Durch t3n-Content-Manufaktur verfasste Kunden-Artikel

(gekennzeichnet als Sponsored Post). Zusatzlich passende redaktionelle
Inhalte der unabhangigen t3n-Redaktion moglich.

= 360° Integration in den redaktionellen Newsflow

= Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldaren t3n-Umfeld

= Inhalte bleiben Gber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
= Native Teaser Mallnahmen + Teaser Ads

= Ausflhrliches Reporting inkl. aller wichtigen KPls

Brand Hub-Landingpage

Ieg

]
N
R

B
I

digital
pioneers

(1) Headline, Header-Visual und
Einleitungstext zum BrandHub-
Oberthema

(2) Kachel mit euren Kontaktdaten

(3) Sponsored Posts mit externer
Verlinkung, inkl. Erstellung sowie
Newsletter- und Social-Media-Seeding

Preise auf Anfrage!

BrandHub-Pakete Campaign Impact Brand
Garantierte Aufrufe 7.500 20.000 30.000
Laufzeit 3 Monate 6 Monate 12 Monate
Artikel 4 8 12
Homepage-Integration \ V V
Beratung, & Content Erstellung v V V
Newsletter- und Social-Media-Seeding V V v
Native Teaser + Teaser Ads V V V

12| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten! Tnoeskarte

Sonderwerbeform| Brand Hub

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu Ihrer Marke Belegen Sie Inhalte exklusiv mit lhrer Marke und profitieren Sie
ODER vom positiven Image-Transfer

Sie haben eine eigene Idee fiir ein Themensponsoring. Unter der Pramisse
der redaktionellen Freiheit kdnnen wir Uber passende Themen reden. Teghortc @

B el caorcmie v

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne

b Spargel

Vorteile:

= Image-Transfer und Steigerung der Sympathie: Unmittelbare Nahe zum
redaktionellen Inhalt. Glaubwirdigkeit und Vertrauen der Medienmarke

Festplatzierte

werden auf den Kunden und sein Produkt Gibertragen B =
Pelson:lmange'l‘! Kein Problem fiir dieses Gericht! ) Site ba r

..........

= Ungeteilte Aufmerksamkeit: Der Kunde genieRt ein exklusives

-

Werberecht. Im Themensponsoring sind Werbemittel anderer Kunden Jetat irdsvegetarisch it Sprgel,
ausgeschlossen. Auswahl der Surrounding Banner obliegt dem Kunden

*=  Minimierung der Streuverluste: Das Themensponsoring spricht die
gewlinschte und an dem Thema interessierte Zielgruppe auf der Site an,

daher keine Streuverluste
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Brand Hub |tageskarte.io

Tageskarte

44 sotellesie  Gastronomie  Markefing  Technologie  Tourismus  Politik  Zahlen  Industre  Pescoalien  Wernochwes

Aggregationsseite

Jetzt wird’s vegetarisch mit Spargel,
Siikkartoffel und Pflanzerl

Kaina Frage, wir lisben unsens Sgargel Klassihar

ken, Lachs und Co. Aber e muss nicht.

immer Fleisch zum Spargel sein. Immer mehe
Merzchen entzcheiden sich for pflanzentasients
Atrrrativen. Und besandars dis
Fizischeliernstiven van The Vagetarien Buicher
sindin Kambination mit Spargel und Lukull
Sauce Hollandsize 5o lecker!

Weiterlesen

Personalmangel? Kein Problem fiir dieses
Gericht!

Endlich wieder Spargelzeit - und endlich wieder
Hollandaize! Unsere zwei Gabstan
Kompaonenten haben Hochsaizan. Das

Medium

Sponsored

Microsite SEO-wirksam:
P Post e
www. tageskarte.io os # =W Rectangle

Geatin. Einen Obaraschandan

Eriiner Spargel hin, der sich in der Aoulade

versteckh

Wetarlecen

Klassische Zutaten, neu interpretiert: Der
Lachs-Spargel-Burger

Fizch bringt eine besonders leichte und frische.
Mot ins Spargeimenii. Lachs ist dabei siner dor
besten Fischarten, dis den Spargel parfald

Aggregation von
Sponsored  [uatinpbiiabi o
Produktvorstellungen Post ST

(S p ansore d Posts ) Zuistan kannen, Zetopstvon siner Peterzilien-

Fallandsiza.

Weitarlesen

Ein Spargelklassiker, der einfach gliicklich
macht!

Mitdem Frishling beginnt eine der schinsten
lulirarischer Zeiten des Jahres: Dis Spargelzet,

Produktvideos (eigenes
g q d
VI d eo m ate rl a | ) Spopnossotre beliestesten Sorten in Deutschland. Vielseitiz

einsetzber, endlos viele

Das KEnigagemiise gehdrt nicht umsonst zu den

Kombinationsmaglichkaitan - Spargal ist
einzigartip.

Weiterlesen

Festplatzierte Banner fir

weitere Produkte

14
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten! TIERMEDIZIN
Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen PORTAL "3¥1"3

Die USPs auf einem Blick:

Kundeninhalte und thematisch passende
Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS

Image-Transfer des Mediums und Steigerung
der Sympathie

Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

Adblocker-proof
Hohe Werbewirkung

Erfolgskontrolle und damit
Investitionssicherheit

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke
oder Sie haben eine eigene Idee fiir ein Themensponsoring,
mochten aber auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen?

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne.

Brand Hub

1. Thematische Ausrichtung unter

Berlicksichtigung der

Kundenwtinsche in Abstimmung
mit der Online-Redaktion

Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

3. ,prasentiert von“ + Logo

- — Kenntlichmachung als

Werbespecial

Werbemittel des Kunden

Kunden-Inhalte
Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:

businessad.de/werbeformen/integrationen
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten! TIERMEDIZIN
PORTAL "3¥1"3

Brand Hub | Case Teaser MaRnahmen

Durch verschiedene Teaser-MalRnahmen wird Brand Hub
der Besucher zum Integrationscontent gefihrt: T Marken Teaser

TIERMEDIZIN . sten far
@® ez T
0 Festplatzierter Teaser mit Kundenlogo auf e o weor D Menrerfanren >> 4

der Startseite L

Newsletter
Q Co-Branded Banner mit dem Logo der
Website in Rotation S
© T
e Redaktionelle Teaser oder Marken Teaser, die -

auf den Brand Hub verlinken

Magenspiegelung
(Gastroskopie) be

Native Advertising

Google

Deutschland

o Promotion im Newsletter

Native Advertising: durch die Einbindung in
das CMS des Publishers ist der Brand Hub fur
1 Jahr auf der Webseite abrufbar und i

suchmaschinenwirksam

Typische der
Franzosischen Bulldogge

16| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | tiermedizinportal.de

Brand Hub - Komponenten: Brand Hub

* Pro Monat bis zu 4 Sponsored Posts mit
Marken Teasern

= 4 Newsletter-Aussendungen

= Pro Sponsored Post 2x Social Media
Postings auf Facebook und Instagram

= Fur zusatzliche Reichweite Uber die
gesamte Laufzeit eine Facebook und
Instagram Werbekampagne

= Laufzeit min. 2 Monate

Preis: Auf Anfrage

* Content Erstellung auf Anfrage moglich

TIERMEDIZIN
PORTAL

Tierkrankheiten Diagnose Therapie Medikamente Erste Hilfe Erndhrung Magazin

Leben ohne Parasiten: Tipps fiir Fiir geliebte Samtpfoten.
Katzenhalter Fir ein beruhigendes Gefih

(Anzeige) Ob Zecken, Fidhe oder Wirmer:
Parasiten, die Ihre Katze befallen kiinnen, sind
nahezu aligegenwiirtig. Ein Befall ist jedoch
keineswegs immer harmios und kann nicht nur
Tiere, sondern auch Menschen krank machen. Aber
keine Sorge: Mit diesen Tipps gelingt es Thnen
leicht, Ihre Katze und auch die ganze Familie gut zu
schdtzen.

Fata: M3D

Katzenkabhabar kennen es: Was gibt s Schinares als die entspannten Augenblicka, in
denen Sie mit dem schnurrenden Stubentiger schmusen und sein weiches Fell streichein? Die
wenigsten denken In diesen wohligen Momenten daran, dass vielleicht gerade
wammheimlich eine Zecke von der Katze ouf sie hinuber krabbelt. Und such Flohe bemerken
Tierhalter oft erst dann, wenn Se selbst das sine oder andere juckende PUnitchen an sich
entdecken oder sie den Fioh seflbst sehen. Und Wurmer im Darm der Schmusekatze mag sich
erst recht ener vorstelien, Klar, sl das st unangenehmm und fur manchen auch ein wanig
ekelerragend, Viel wichtiger als diese Emotionen ist allerdings das Wissen um die
gesundheitichen Aspekte von Parasiten.

TOP 5 ARTIKEL

Warum kénnen Zecken und Fiohe krank machen? 1 taufigkeit bedm Hund - Der

Zecken zdhlen zu den biutsaugenden Parasiien. In Deutschland kommit vor allem der Ryl o Miindia

sogenannte Gemeine Holzbock am hiufigsten vor. Dieser ist bel der Auswanl senes Wirts 2 Fieber bei Hunden

sk sl wkblare e Gt had e sl s dinen Tiars rovin anob Ann Man et

17| businessAD



BrandHub | Portfolio (Auszug)

Auf diesen Seiten kdnnen wir Sponsored Posts umsetzen

=31 golem.de

IT-NEWS FUR PROFIS

digital
pioneers

¥

® business-wissen.de

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

UmweltDialog

Wirtschaft - Verantwortung - Nachhaltigkeit

TIERMEDIZIN
PORTAL

h
dsEet Tapikartc

18
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Sponsored Posts | Spezifikationen

1 AnlieferungContent o e e e e = =

|
| Die Daten bitte min. 15 Tage vor
I Veroffentlichung an

A) Textmaterial
Zeichenanzahl: 3.000 bis max. 5.000 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen

Text als offenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-Datei etc. zusenden (kein PDF) : banner@businessad.de liefern.
| Tel. +49-(0)211-179347-49
B) Bildmaterial L o o e e e

Der Sponsored Post kann maximal 2-3 Bilder, und/oder ein Video enthalten

Stellen Sie Logo- und Bildmaterial in einer hohen Auflésung (min. 150 dpi) zur Verfliigung
Bilder als JPG/PNG/GIF anliefern. Das Verhaltnis Breite zu Hohe sollte ungefahr 2:1 sein
Maximales Gewicht: 40kB je Datei

Verlinkungen (max. 5 Links) und der Einsatz von Bildmaterial miissen entsprechend gekennzeichnet werden. Das Gesamtlayout muss erkennbar sein.

2) Anlieferung Teaser

Nach Ricksprache je nach gebuchtem Paketumfang.

19| business



Brand Hub - Preise
Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Brand Hub-Preise nur AE-fahig!

U U A L

business-wissen.de
deutsche-startups.de
golem.de

impulse.de
ingenieur.de

t3n.de

tageskarte.io
tiermedizinportal.de

umweltdialog.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind nur AE-fahig.
Preise giltig ab 01/2023

auf Anfrage
auf Anfrage
auf Anfrage
ab 23.800 €
ab 24.900 €
auf Anfrage
auf Anfrage
auf Anfrage

auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 20 b“SinESSAD
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Wir beraten Sie gern.
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