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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial Portfolio

Verzeichnis

abi-pur.de
aerzteblatt.de

aerztezeitung.de
audimax.de
automobil-industrie.de
barrierefreie-immobilie.de

deutsche-startups.de
devicemed.de

dhz.net

ecomento.de
e-hausaufgaben.de
einstieg.com
elektroauto-news.net
elektronikpraxis.de
elektrotechnik.de
fahrzeug-karosserie.de
fensterbau-ratgeber.de

finanzwelt.de

garage-und-carport.de
golem.de

gruenderlexikon.de
handwerk-magazin.de
haufe.de

hausjournal.de

heizsparer.de

Holzmann handwerkschannel

homeandsmart.de
impulse.de
industry-of-things.de
it-administrator.de
kfz-betrieb.de
kwh-preis.de
laborpraxis.de

Ito.de
marconomy.de
maschinenmarkt.de

mme-logistik.de
mobil-bleiben.de
nach-dem-abitur.de
process.de

sanier.de
schuelerpilot.de
sekretaria.de
solaranlage-ratgeber.de
springerprofessional.de
stablerberater.de
studium-ratgeber.de
tophotel.de
vc-magazin.de
versicherungsmagazin.de
(Native) Advertorials -
Spezifikationen

(Native) Advertorials - Preise
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Kommunikation im themenaffinen Umfeld

* Native festplatzierte Einbindung des
Advertorials auf der Website des
Publishers

¢ mindestens fiir 1 Monat verfligbar

Nach ca. 1 Monat Publisher-Report.

lange Verweildauer
Einbindung von Grafiken, Videos sowie
Verlinkungen ist moglich

optional (seitenabhdngig)

Native AD Teaser

Social-Media Teaser auf Facebook und Twitter

Teaser-Einbindung in den Newsletter
des Publishers

Newsletter
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Kommunikation im themenaffinen Umfeld

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und daruber
hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten
Kampagnenzeitraum garantieren.

Advertorials eignen sich auch fir einen
seitentbergreifenden Roll-out auf mehreren
Portalen.

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

BRAND CONTENT

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial ai-
abi-pur.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Homepage, in
. . Festplatzierter Teaser:
den Artikeln und Rubriken Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
. . . Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
= Danach Platzierung in der Rubrik !

. — nese nowsyo
a i- AUSBILDUNG, &
bir. -

SUCHIN

=  Zusatzlich Native Ad In Teaser

=  Suchmaschinenwirksam

Hausaufgaben, Referate, Facharbeiten,
Hausarbeliten - abi-pur.de hilfet

Job it Zukunfe: Nach dem Abi bel ALDI Nord durchatarten!

e~ o o~ o soain
o o o o o T o O Y ° PP — °..‘.- YIS e— . ]
o o o o Q e
I, Sty et et oo St e 04 g "
Bervit e den srsten Scheitt in Richeung Flhrung?
U 0O 8

ANIEIGE

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial aboutdrinks’

about-drinks.com

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Homepage, in
. . Festplatzierter Teaser:
den Artikeln und Rubriken Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeform |Advertorial + Microsite

aerzteblatt.de

Die Advertorial Microsite als eigene Unterseite
auf aerzteblatt.de eignet sich als Marketing-
Baustein der B2C- und B2B-Kommunikation.
Inhalte finden im offenen Userbereich statt
und sind Uber die organische Suche auffindbar.
Das Advertorial mit Microsite eignet sich als
Awareness-Kampagne sowie Produkt- oder
Markenkommunikation, adressiert sowohl an
die arztliche Zielgruppe als auch an
Patient:innen.

= 1 Monat Laufzeit

= Bild-Text Teaser wahrend der Laufzeit mit
Verlinkung auf die Microsite (Optional mit
Keyword-Targeting)

=  2x Newsletter Aussendungen im
,Tagesaktuelle Nachrichten” Newsletter

= Ab12.500 €

Auf Anfrage: Zusatzliche Newsletter-Versand
und Verlangerung der Laufzeit moglich!

a gurte?
The en freigaP®
\%e \J e{\a%'

ADVERTORIAL
MICROSITE

( WWW BlEEﬂE‘dehSEItEH.dE )

*nach Ablauf der Laufzeit wird das Advertorial deaktiviert.

aerzteblatt.de

MEDIA DIGITAL
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Sonderwerbeform | Onsite Advertorial

aerztezeitung.de

Das Advertorial verfugt neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der Rubrik
,KOOPERATIONEN“ einen Artikel-Teaser, der
zusatzlichen Traffic auf ihren Content leiten und
dartiber hinaus permanente Sichtbarkeit im
gebuchten Kampagnenzeitraum garantieren.

= |nhalte werden im Look & Feel von
arztezeitung.de veroffentlicht

= Nutzt die Reichweite und Glaubwiirdigkeit
des Publishers

= Hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe

= Native Werbeform verspricht hohe
Sichtbarkeit

= Auch komplexe Botschaften kénnen
vermittelt werden

= 3 Monate Laufzeit

= 1 Platzierung im Newsletter ,, Das war der
Tag”

*Verldangerung der Laufzeit moglich!

Onsite Advertorial Beispiel

XrzteZeitung 1

1»'4(.; DER 7
¥V privatmedizin

ArzteZeitung &

Verla SrzteZeitung 1
8.

v — A8 A A Nns  Phrvire et p— are|  mtn——

Die Hephata-Klinik setzt 3™ M*Modal
Fluency Direct erfolgreich ein

Zuriick zum Portfolio 8 bUSiﬂESSAD




ArzteZeitung @

Onsite Advertorial | Spezifikationen Contentanlieferung |aerztezeitung.de

FlieRBtext/Struktur:
Dachzeile: max. 25 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Headline: max. 65 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Teaser/FloorboxTitel des Hubs und einen kurzen Teasertext, der den Inhalt auf dem Onsite Advertorial beschreibt

Trackinglinks sind nur mit der Verwendung von UTM-Parametern maglich. Trackinglinks wie https:// ad.doubleclick.net oder
www.google.com/aclk? sind nicht moglich, da diese bei Adblocker-Nutzung unserer Leser nicht sichtbar sind

Content-Teaser: 200 inklusive aller Leer- und Sonderzeichen (Vorspann fiir das OA)
Video-Inhalt (optional):

Formate: avi, wmv, mp4

Hohe Bild- und Tonqualitat

Empfehlung: max. 5 Minutentang ... emememememememememm === - - I
nicht als Teil eines Artikels angedacht, dann gesondert Uberschrift und Teaser mitliefern : Bitte die Daten spétestens 10 I
Format: I Werktage vor Veroffentlichung :
= Text als offenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-Datei etc. zusenden (kein PDF) | an content@businessad.de :
| liefern. |

S |

Allgemein: RX-Produkte dirfen hier nicht genannt werden. S [ S

Zuruick zum Portfolio 9 buSineSS A




ArzteZeitung @

Onsite Advertorial | Spezifikationen Contentanlieferung | aerztezeitung.de

Teaserbild:
Format: jpg
Auflésung: 96 dpi -> Querformat: 1880 px breit und 900 px hoch; Hochformat 1200 px breit und 1800 px hoch; Quadratformat: 1200x1200px.
Wird u.a. auf der Startseite bzw. in der Floorbox ausgespielt
Fiir jedes Bild miissen die Copyright-Angaben mitgeliefert werden.

(Info) Grafiken (optional):

= Als Bild in guter Auflésung liefern (nicht als Teil von PDF)

* Format: jpg

= keine feste Grofe, fur Infografiken empfiehlt sich mind. 600 px Breite

=  Fiir jedes Bild miissen die Copyright-Angaben mitgeliefert werden.

: Bitte die Daten spatestens 10 |
Impressum I Werktage vor Veroffentlichung :
= Kundenimpressum mit Angaben nach § 5 TMG I'an content@businessad.de |
=  Firmenlogo optional | liefern. I
S |
Allgemein: RX-Produkte dirfen hier nicht genannt werden. Stand: Mirz 2024

Zuriick zum Portfolio 10 buSineSS A\ |




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial audimax

audimax.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser:

" Danach PIatzierung in der Rubrik Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
aUd'max T TV NTITS TS ST . m
STUDHM PARRNAL - NABEITEN - 1L} ANTUR -

B
Digitalisierung an der LUNEX
University in Luxemburg

WOe Cnancen und HarausirSerurge Dot e Dgtal serurg oo

=  Zusatzlich Native Ad In Teaser

=  Suchmaschinenwirksam

Master in Sportmanagement und

2 Aol Markating 2w Deprutpe urd aekihe
g Durchuhrung
T3 i MtersILSUm

8 A0 dor LUNEX Unhvr Bty 18 LusemOusg

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

automobil-industrie.vogel.de

Advertorial Advertorial Beispiel

= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung

im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:

* Newsletter Push
= Social Media Kampagne

=  SEO-wirksam

. Ohne China bleiben die Batteriepreise
* lLaufzeit: 3 Monate hoch

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende

’ AUTOMOBIL
INDUSTRIE

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Zuriick zum Portfolio 12 bUSineSSAD




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

barrierefreie-immobilie.de

Verbreitung
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

&
0 BARRIEREFREIE IMMOBILIE

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Beratung und
Ansprechpartner fiir
barrierefreies Bauen

Top Angebotd
fur Treppentlifte

)

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 13
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial @ oo

deutsche-startups.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

*  Mind. 24 Stunden auf der Homepage,

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

Festplatzierter Teaser:
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

danach Platzierung in der Rubrik
= Facebook Fans: ca.92.700
=  Twitter Follower: ca. 103.000

dwutnche
sartupe

e At e e B A N

= LinkedIn Follower: ca.42.900
u X|ng Follower: ca. 90.000 So gelingt der Einstieg in die boomende Phier =
Subscription Economy
= Newsletter Empfanger: ca. 5.700 u ;
= Suchmaschinenwirksam oo
= Laufzeit: 4 Wochen .
- 0000 Lk
= Teaser-Impressions: 50.000 Ais L
(¥ hwwe "
SENZC
Spezifikationen:
* Headline: max. 60 Zeichen inklusive Leerzeichen; Teasertext: mey
max. 280 Zeichen inklusive Leerzeichen; FlieRtext: 3.000 bis max. 5.000 —
Zeichen inklusive Leerzeichen; Video maoglich. [\ \ iy
R - TN ﬂ‘_—- T
* Headerbild: 720x480px, max. 2 Bilder im Text; max. 40 kB. Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

* Spezifikationen: siehe Native Ad Out

businessAD

Zuriick zum Portfolio 14




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

deutsche-handwerks-zeitung.de

Leistungsbestandteile:

deutsche-handwerks-zeitung.de
Traffic-Push:

o Festplatzierter Teaser (ROS)
» DHZ Newsletter: 2 Bild-Text-Anzeigen

Optional dazu buchbar Traffic Push
Premium:

* DHZ Newsletter: 2 Bild-Text-Anzeigen

Preis auf Anfrage

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

hw‘nhmnh

lhhuh -m-r. r-mum N

l? nEoEn

Deutsche
Handwerks
Zeitung

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

HANDWERK NACH MASS . ’

Landfngpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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https://www.deutsche-handwerks-zeitung.de/signal-iduna-grundfaehigkeitsversicherung/

Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

devicemed.de

Advertorial Advertorial Beispiel

= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung

im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:

n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

= Laufzeit: 3 Monate | Devicatted |
= Text kann durch die Redaktion erstellt — .
werden ot el
Preis: auf Anfrage
: vl R o <

ﬂn ]e'}

Spezifikationen am Prasentationsende

businessAD

Zurlick zum Portfolio




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial () e-Hausaufgaben.de

e-hausaufgaben.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite und Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

. . . Festplatzierter Teaser: Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
im Karrierebereich

= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Zusatzlicher Native Ad In Teaser

=  Suchmaschinenwirksam

ey

Bereil mit echton Profis mitoshalien?

Nach daer betzton Svordueges mantet e grade Hamabed .
nben. Do Wbl o 1, &
wbrand (e )

Lebavuner 2,504 '

¥ warten wrwe SA berter dhe Kbt ey Ertrcery tes b b ALDY Nerd erwartel

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial Jﬂ ecomento

ecomento.de

Verbreitung Advertorial Beispiel
= Mind. 24 Stunden auf der Homepage danach

. . . Festplatzierter Teaser:
Platzierung in der Rubrik

= Facebook Fans: ca. 13.700

Riecomento

= Twitter Follower: ca. 5.600 T
= Newsletter Empfanger: ca. 4.000
= Suchmaschinenwirksam

= 2 Wochen Festplatzierter Teaser

Spezifikationen:

* Headline: max. 65 Zeichen inklusive Leerzeichen;
Teasertext: max. 160 Zeichen inklusive Leerzeichen;
FlieRtext: min. 900 bis max. 5.000 Zeichen inklusive
Leerzeichen; Video moglich; bis zu drei Links moglich.

* max. 3 Bilder, 1200x689 px.

* Teaser-Button: 300x250 px oder 300x250px

Y

Zuriick zum Portfolio 18 bUSiI’lESSﬁL D




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

einstieg.com

Verbreitung

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Es sind keine zusatzlichen TeasermaRnahmen wie Newsletter und Social Media integriert.

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

'ein;'ieg Studium  Authildung OspYesr keinPlan Bswerbung Ticrie: Mezen R login mehr =

T+ Asstbciong VP STWER Rarwreriett sh Arsd m Yurresd

Volle POWER: Karrierestart als Azubi im Verkauf

Bereit mit echten Profis mitzuhalten?

schuprofungen wartet eine grofe Herausforderung auf Schiler: die

n Weg zie nun beruflich gehen. Die Waki dez Ausbildungsplatzes =1
b z8hlen oftmelz genz andere Anforderungen ak: noch
ichfiger 2t ez, bel enem Arbeitgeber durchaustarten, dar
20 tickt wie mi Bei ALD! Nord bekommen Auszubildende die Char auf
Augenhohe mit erfshrenen Kollegen zu mezzen - und ihre eigene POWER unter Beweis
2 steflen. Wir werfen einen alick hinter die Kufiszen dez Erfinders des Dizcounts und

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 19 bUSinESSAD




Newss

Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial @ Elektroauto-

elektroauto-news.net

Verbreitung Advertorial Beispiel
= 4 Wochen Laufzeit

= Facebook Fans: ca.4.000

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
Festplatzierter Teaser:

--—- ML M e e e

= Twitter Follower: ca.12.700

* LinkedIn Follower: ca. 7.700

= 2 Newsletter Aussendungen: ca.15.390
= Native Ads: 30.000 Impressions

=  Suchmaschinenwirksam

[ 1 Can s 1 I e T
Ferrres (wt Cetranee o $e havepe e AT tarbrier e ywwe Lmewet
e Bebwme 1T TS T b ew A rrmecrent Pvve ey vew nf St
LU0 e SR CAAM b al 4 bR o AR St
Scherrant Ui = Toew woer e

€ e Parmycht® v 0 Sew (Rargeeyg Sa 0w TETReenrtewn Log il 8 me cosio e
Lirasen bnages tems PETTTY Ferad s Dwarnan 7o sea g [ETTFTY

ESITITETIIT v s Ery o rors i o o (T et e

watmaniten Fanl Dur Hewvy Doty Tros (it B AS I b w waeh, Vi acdrwrmmns
D s I e N PR L T e
Quantron wirbt mit umfassenden Angebot

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial Bﬁﬁf&“}‘?‘fs 3

Professona’s

elektronikpraxis.vogel.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

AT e b M anrs galion

= Laufzeit: 3 Monate RRAXIS

= Text kann durch die Redaktion erstellt

werden

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

elektrotechnik.de

Advertorial Advertorial Beispiel
3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) LLEE AT
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
SEO-wirksam
Laufzeit: 3 Monate % ol

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende

Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Altuelle Hefpagatae

Zuriick zum Portfolio 22 bUSineSSAD




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial Fahrzeug+

Karosserie
fahrzeug-karosserie.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

= Laufzeit: 3 Monate

Fahrzeug+
Karosserie

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende

Zuriick zum Portfolio 23 bUSineSSAD




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial Q

fensterbau-berater.de

Verbreitung
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

reNETERR Y
3TCEuCn

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:
Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

- . as . Kostenlose Angebote
Wintergarten: Schiebetiir  ~ %= fiir Wintergirten

oder Faltanlagen planen?

Vir et e gation sael s sasenctind Jad i e Acndtd o

DvetEapetys, thunm s an smer Serm i Dencreagen Seltyt w1 Bean O

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

finanzwelt.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und darlber
hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten
Kampagnenzeitraum garantieren.

Laufzeit: 4 Wochen

Spezifikationen

= Anlieferung Text- und Bildmaterial:
siehe Specs Sponsored Post finanztreff.de

= Festplatzierte Teaser Ad:
siehe Specs Sponsor Ad

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

finanzwell

Malsler Service par Varsicherungs Agp

2 PSS,
o ]
m

finanzwell

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

finanzwell

GroRe Chancen fur Ausschittungen:
Warum Dividenden wichtig bleiben

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

garage-und-carport.de

Verbreitung

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

DARABE R CARPORT

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Garagen und Carportsaus * =~
Stahlbeton

Garagen und Carports aus SWahibeton

ZAPF

DIE GARAGE —

ASviouet geITMTaT - 4 UNT g Bngesetert

Bt v e St v S G 1A V4T g S

La ndingpége: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

golem.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und darlber
hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten

Kampagnenzeitraum garantieren.

Laufzeit: 4 Wochen

Teaser-Impressions: 500.000 Ais

Spezifikationen

= Anlieferung Text- und Bildmaterial:
siehe Specs Sponsored Post golem.de

= Festplatzierte Teaser Ad:
siehe Specs Native Ad

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

SeaurTarse

Wer hat das Loch in das Raumschiff gebohrt?

T TR T

Soperhels mut Schmng

E golem.de

IT-NEWS FOR PROFIS

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Swisscom zeigt weltweit ersten 5G-Smartphone-
Prototyp

Die ersten handlichen Prototypen eines 3G-Smartphones sind verfugbar, Der
Chipsatz stammt von Qualcomm.

08809

Stellenmarkt

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial c\! Gronderlexikon

gruenderlexikon.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und daruber
hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten
Kampagnenzeitraum garantieren.

Advertorials eignen sich auch fir einen
seitentbergreifenden Roll-out auf mehreren
Portalen.

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

handwerk-magazin.de

Verbreitung

Festplatzierter Teaser (ROS)
HalfpageAd: 20.000 AdImpressions

Newsletter handwerk magazin
Unternehmertipp: 2 Bild-Text-Anzeigen

Optional zubuchbar Traffic Push Premium:

HalfpageAd auf www.deutsche-handwerks-

zeitung.de und www.handwerk-magazin.de:
30.000 Adimpressions

Newsletter handwerk magazin-
Unternehmenstipp: 1 Bild-Text-Anzeigen

DHZ Newsletter: 2 Bild-Text-Anzeigen

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

i,
magazin

handwerk.
magazin

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

handwerk.
magazin

Nachhaltige Smart Home Ldsungen

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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https://www.handwerk-magazin.de/nachhaltige-smart-home-loesungen/

Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

haufe.de

Verbreitung

Festplatzierter Teaser auf der Rubrik-
Startseite

Bewerbung liber Newsletter und Banner im
gewahlten Umfeld

Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

Dachzeile (grober Umriss des Themas): 1-3 Worter,
max. 38 Zeichen inkl. Leerzeichen

Uberschrift: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen
Teasertext: max. 300 Zeichen inkl. Leerzeichen

Text: 3.000 bis max. 5.000 Zeichen inklusive aller
Leer- und Sonderzeichen; Zwischeniberschrift/H2 —
max. 50 Zeichen,

Text als offenes Dokument wie RTF-, TXT-, DOC-
Datei etc. zusenden (kein PDF)

Link des Microsite Banners anliefern

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

OFFENTLICHER DIENST

Lo & -PORT MARER sriagr
P U

Haftet der Arbeitgeber flir mogliche gt o

Impfschaden? o

wnsna
pmviee [
— oy i (o

HaAaUFE.

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

o=
Der E-POST MAILER bringt Geschiiftsbriefe effizient auf den Weg

TUM THEMA CRGITALIMERUNG &
TRAMSTORMATION

AL .

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Native Advertorial | hausjournal.net

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals Teaser
beinhaltet, die zusdtzlichen Traffic auf ihren
Content leiten und dariiber hinaus permanente
Sichtbarkeit im gebuchten Kampagnenzeitraum
garantieren.

Verbreitung

=  Content Teaser: 300.000 Impressions liber
Redaktionsempfehlungen

= Suchmaschinenwirksam
= 4 Wochen Laufzeit
= 100.000 Impressions Mediapaket

Das Advertorial ist nur in Kombination mit einem
Mediapaket buchbar.

Content-Erstellung auf Anfrage maoglich.

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Content Teaser:

Content
Teaser

Im Produkt inbegriffen sind keine zuséatzlichen Teasermafnahmen im
Newsletter oder tber Social Media.

1. Hausjournal

Coht
. Onhtep
Zusg tlicp, St . Teagg,

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen:

1. Hausjournal Al T Makiver 9 Gugs D Waes & Cam

Lickt im Bod: Tipps ir de e Bal g der aiganan Wl

Wk it dox optaache Licht i Bod?

D Bersnbubesaiinnng seaqpt bie Sifvmchod

Faciiversndes Anbieie L i Fhessn o Woghtight bn Sod
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Advertorial + Mediapakete | hausjournal.net

Advertorial + Mediapaket-Optionen

Sponsored Post

Content Teaser: 300.000
Impressions

Externe Verlinkungen maéglich

Suchmaschinenwirksam

4 Wochen Laufzeit

Content-Erstellung moglich

Basis +
Mediapaket
Wallpaper + Multiscreen
Interscroller
Billboard Desktop
Halfpage Ad Multiscreen
Sitebar Desktop

100.000
Impressions

100.000
Impressions

100.000
Impressions

100.000
Impressions

1. Hausjournal

10.990 €
9.990 €
8.450 €

7.990 €

32| businessAD



Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial - Heizsparer

heizsparer.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite ) ) ) o
Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

m Danach PIatzierung in der Rubrik Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Foe Ve pema e Bmte — — .~ - B e Mt

° Huts s e

Arne e ibes e

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

Angedate fir Hetrungen

Kt / Eindia / Repasatur

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")

Preise vergleichen

sind moglich
Fordermittel Ratgeber:
Heizung modernisieren,
von Fordermitteln

proﬁli(‘rcn Heizung

Fachbetriebe
Preise vergieichen

s meaee

Die For geber fur
neuer Version veroffentiicht

l I Fordermittel -

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

Holzmann handwerks-channel

Verbreitung

Fest installierte Teaser Box (ROS) auf

° www.deutsche-handwerks-zeitung.de
° www.handwerk-magazin.de

° www.boden-wand-decke.de

° www.fleischerei.de

° www.gff-magazin.de

° www.rationell-reinigen.de

° www.rw-textilservice.de

° www.si-shk.de

° www.sicht-sonnenschutz.com

Eine Bild-Text-Anzeige in folgenden Newslettern

° DHZ Newsletter

° handwerk magazin-Unternehmertipp + Newsletter Steuern&Recht
° bwd report

° GFF Report

° sicht + sonnenschutz aktuell

° Rationell reinigen

° R+W Textilservice aktuell

° Si aktuell & Die Fleischerei aktuell

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

zJ/

-
| fevtamuteke reveees by

m-ub -1&1 hu-mlum N

i ;)
= =

ll HOLZMAMNN . “EDIEN

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

QAT TS

'ﬂlbﬂﬂ

LR DA

Landlngpage Spe2|f|kat|onen auf Anfrage

businessAD
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http://www.deutsche-handwerks-zeitung.de/
http://www.handwerk-magazin.de/
http://www.boden-wand-decke.de/
http://www.fleischerei.de/
http://www.gff-magazin.de/
http://www.rationell-reinigen.de/
http://www.rw-textilservice.de/
http://www.si-shk.de/
http://www.sicht-sonnenschutz.com/

Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

homeandsmart.de

Verbreitung

Festplatzierter Teaser auf der Startseite
Danach Platzierung in der Rubrik
Suchmaschinenwirksam

Facebook Fans: ca. 5.400

Twitter Follower: ca. 700

Instagram Abonnenten: ca. 1.500

Newsletter Integration Empfanger: ca. 2.600

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

HOME&SMART

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
gy T

HOMEASMART

Strume sus srvruaraecen Enegreguetor eagret met fur ader Ps

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 35 bUSineSSAD




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

impulse.de

Verbreitung

=  Festplatzierter Teaser auf der Homepage,
danach Platzierung in der Rubrik

=  Facebook Fans: ca. 27.000

=  Xing Follower: ca. 9.000

= Twitter Follower: ca. 2.300

= Newsletter Empfanger: ca. 19.000

*  Suchmaschinenwirksam

=  50.000 Impressions Native Ads

Spezifikationen:

* Headline: max. 60 Zeichen inklusive Leerzeichen; Teaser: mind. 96 bis
max. 200 Zeichen inklusive Leerzeichen; Zwischenilberschriften: max. 50
Zeichen; FlieRtext: min. 600 — 6.000 Zeichen inklusive aller Leer- und
Sonderzeichen; Links: miissen im Text definiert werden.

* Headerbild: 1.200x675 Pixel, Querformat, sollte kein Text oder
Firmenlogo enthalten, JPG/PNG

* Contentbilder: 650x250px, max. 2 Inhaltsbilder, JPG/PNG
* Bitte an Bildquellen/Fotocredits denken.

* Optional Informationsbox: Logo in max. 200x200px; 50kb und
Unternehmensbeschreibung max. 180 Zeichen inkl. Leerzeichen

* Einbindung von Videos moglich

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Integrations.
Profitieren Sie vo

Advertorig PLUS

Pakete
n Unseren
-Paketen

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

In ReRordasit in die Cloud

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial ==== INDUSTRY

"‘ & THINGS
PSS B FRC R

industry-of-things.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

= Laufzeit: 3 Monate

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden - | e
h 13 ko =

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial [LWAdministrator

it-administrator.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= 1 Monat festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

= Danach Platzierung in der Rubrik Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
= Suchmaschinenwirksam [iPAdministrator =
= Optional mit Newsletter-Anzeige —

-------

Password Spraying-Angriffe - wie anfllig

Optional: Extended Variante Advertorial g s
ist lhre Organisation?

2-5 Bilder, Textlange 3.000-5.000 Zeichen, max. 3
Verlinkungen im Text, 2 Anzeigen im weekly NL

| Pamsenas vy AigriT S e beestands e iorersng 31 die Panswarik bt W
matst 0 Cytanwgptte dath fie dytue TLantfarmation e Vi oe an | ases , g brave wade

Logrtiesten Suiea weler SAGRRIGH Meien. A0er ee GEE MELN e Wage £ Urtsme beven
Goratomn SUBTMEG 75 RIRREWE LS CCh ofiWtly QgRe Eiche AIgTFTe 73 Bchitoe

Spezifikationen:

= 1-2 Bilder, in JPG/PNDG/GIF und 840 x 560 px (max 40kb)
Teaserbild zusatzlich in 700 x 800 px (max 40kb), wird von der -
Redaktion mit ,,Anzeige” geflagt ; Headline mit max. 80 Zeichen inkl.

Leer- und Sonderzeichen, Vorspann mit max. 300 Zeichen, ohne '
Fettungen/ Links.

= Textldnge 1.500 bis 3.000 Zeichen, maximal 2 Verlinkungen im Text,

Fettungen nur bei Zwischeniberschriften.

= Firmenlogo mit ca. 500 x 500 px zzgl. Firmen-Portrat mit max. 600 - - ,
Zeichen, wenn gew(inscht Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

kfz-betrieb.vogel.de

Advertorial Advertorial Beispiel

= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung

im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:

n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

Mewslotter

kfz betrieb

= Laufzeit: 3 Monate

= Text kann durch die Redaktion erstellt —— ey
werden [—

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial ©) xwh-preis

kwh-preis.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen

n Danach PIatzierung in der Rubrik Produktinformationerj im redaktionellen Layout der Site:

v D P——t S e Nt e A mg SR 08 1S e - -

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")

Totnte e g

Wobei verbrauchen wir v ihd ——
den meisten Strom?

sind moglich

Stromverbrauch: Ein Viertel des Bedarts fallt auf die
Nutzung von Fernseher und Co.

Thewees o wwe spon

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio 40 bUSiﬂESSAD




: . =
Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial ILDQEQIE

laborpraxis.vogel.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

AKTUGLL AUF SARORPRANIS

= Laufzeit: 3 Monate

o
LABOR
PRAXS
—— -

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Preis: auf Anfrage

JMeina Keynots stellt die

Zusammuendnge swischin
SSulendmaonsionen end enem
optimalen Teannergebnis vor Il

Spezifikationen am Prasentationsende
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial
lto.de

Verbreitung

= Eine Woche auf der Homepage

= Danach Platzierung in der Rubrik
= Facebook Fans: ca. -1

= LinkedIn Follower: ca.

= Xing Follower: ca.

= Newsletter Empfanger: ca.

*  Suchmaschinenwirksam

= Republish moglich

Spezifikationen:
=  FlieRtext bis max. 3.000 Zeichen*

=  Dachzeile max. 60 Zeichen, Headline/Titel max. 80 Zeichen*, Teasertext max. 240
Zeichen*

=  BildgroRe: 2.048 x 1.152 px (jpg/png), max 200kb
=  Bis zu frei externe Links [NoFollow]

* inklusive inkl. Leer- und Sonderzeichen

LTO

Beispiel

Dachzeile

60 Zeichen

| Gesucht: Neoe Innovationen flir den Rechismarka | ANZEIGE

Legal Hackathon 2022: Das Legal
Event ist zuriick in Prasenz

Nichtredaleionelles Advertorial { Was st das’)
Bild
2048 x 1152 px,

max, 200 kb

2022 COLOGNE

SEPTEMBER 16. - 18. 2032

Vom 16. bis 18. September 2022 wird beim Legal Hackathon C
besten Losungen Nir das Legal Ecosystem gesucht.

Teaser
240 Zeiche
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@

marconomy

Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

marconomy.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
Newsletter Push Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
- Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

Newsintter

= Laufzeit: 3 Monate

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial MM

MaschinenMarkt

maschinenmarkt.vogel.de

Advertorial Advertorial Beispiel
= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung

im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:
n
ewsener o Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
" Social Media Kampagne Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  SEO-wirksam

= Laufzeit: 3 Monate

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden -:- st o
f f rveg £ Cho EMANRe Aithl e
Preis: auf Anfrage o ' = - e
Spezifikationen am Prdsentationsende ‘CG
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

mme-logistik.vogel.de

Advertorial

Preis: auf Anfrage

3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung

im ersten Meldungsblock) Teaser Ad:

Newsletter Push

Social Media Kampagne
SEO-wirksam

Laufzeit: 3 Monate

Text kann durch die Redaktion erstellt

werden

Spezifikationen am Prasentationsende

Advertorial Beispiel

MMLOGISTIK

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

mobil-bleiben.de

Verbreitung
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

m

Mobll Bleiben

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

e r e

Das Horgerit audibene P&
horizon

ATa SO

Sl Lapeter e Towher gnd b aer Mo pet - Acin ety bad bl sstdere rel dan
Aty DLITN B W Wt sTIRcbes ML HEDa w

Comrae
horizon

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial DEN

NACH

ABITUR

nach-dem-abitur.de

Verbreitung Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

4 DISOMIOATINAY - M« MSICIWSIEMINT - STOWM .  amasd. @

Jab mit Zeuntt: Mach dam Abi bei ALOI Nord durchstartan!

Danach Platzierung in der Rubrik
Suchmaschinenwirksam

Facebook Fans: ca. 2.100

4 unnonmwm

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD

Zurlick zum Portfolio




Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

process.vogel.de

Advertorial

= 3 Tage Teaser auf der Startseite (Platzierung
im ersten Meldungsblock)

* Newsletter Push

= Social Media Kampagne
= SEO-wirksam

= Laufzeit: 3 Monate

= Text kann durch die Redaktion erstellt
werden

Preis: auf Anfrage

Spezifikationen am Prasentationsende

Advertorial Beispiel

Teaser Ad:

AKTHELL AT PROCESS

Abrue e Heftwasgaton

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

PROCESS
=
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial ’%%Sﬁme’de

sanier.de
Verbreitung Advertorial Beispiel
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
) . . Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
= Danach Platzierung in der Rubrik Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")

sind moglich

Garagensanierung von vfina
ZAPF - die Profis helfen
weiter!

Nt AL ISR ) Dttt (ot (N ZAPY b seateit (Antmon

Garagensanierung von ZAPF - die Profls helfen wedter!

Fi ZAPF mod iert sehneld und aus

ainer Hand

ZAPF

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial
schuelerpilot.de

—

schilerpilot

Verbreitung Advertorial Beispiel

= Festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
= Danach Platzierung in der Rubrik Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

= Suchmaschinenwirksam Schulerpilot‘7

-
Der KIW Sludlenkredll - = <

Es sind keine TeasermaRnahmen wie Newsletter oder Social Push enthalten.  Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

Zuriick zum Portfolio
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

sekretaria.de

Verbreitung

Festplatzierter Teaser auf der Startseite
Danach Platzierung in der Rubrik
Suchmaschinenwirksam

4 Wochen Laufzeit

4 Newsletter Aussendungen

4 \Wochen Teaser Button auf der Startseite

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

ﬂ sekretaria

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Ib DeUTSCHEN
32, DEUTSCHER ASSISTENTINNEN-TAG fa

OMOgiicn
Bor gréfire 5 fir e Office Manag {"',‘,.‘\.\ (9

ertateit sen Tutort Dirs

R e el . Pragramm B3

T Watel ared Arvewn T Pragreeen anterdern

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

solaranlage-ratgeber.de

Verbreitung
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

. ==

Advertorial Beispiel

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Festplatzierter Teaser:

Ratgeber

‘ & ‘ \:bo&;odlnﬂu".

Salaraniagen
Angebate

2

4 ™ g
oy

-

Niitzliche Checklisten fiir ~ * ==
die Anschaffung und o .
Montage einer PV-Anlage e —

Jiders Ty et e Semmr st ASArmang peass st el Serabier, Sand we

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial &) Springer Professional

springerprofessional.de

Verbreitung Spezifikationen

2 Wochen feste Platzierung in einer eigenen
Textbox auf allen Seiten des Fachbereichs

DanaCh dauerhaft an der WEbseite anﬁndbar Material Anlieferung: 10 Werktage vor Start
Einmalige Platzierung im Newsletter fir Traffic Headline (ca. 70-90 Zeichen*)
Push

Anlesetext (ca. 250 Zeichen*)
Artikel Lange zwischen 1.500 & 2.000 Zeichen*

Verbessern Sie die Lesbarkeit durch Zwischen-

Leistungsiibersicht iberschriften und Absétze.

In den FlieBtext kénnen suchmaschinenrelevante
Sie erreichen eine hohe Glaubwiirdigkeit und Links eingebaut werden
Akzeptanz durch die Einbindung des Advertorials Einstiegsbild min. 290 x 180px (BxH)

ins redaktionelle Umfeld Bildnachweis / Copyright-Vermerk zu jedem Bild

Ihre Zielgruppe trifft bei der Recherche
punktgenau auf Ihr Angebot

Wir bieten Ilhnen ausreichend Platz lhre
Produkte und Angebote zu prasentieren — mit
Texten, Bildern und Videos.

*inkl. Leerzeichen

J
Sae?/

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

staplerberater.de

Verbreitung
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Textlange variabel, Bilder und Links (rel="sponsored")
sind moglich

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Staplerberater

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

&j Staplerberater.de i

Getrnwohte Stapler und Mubbwagon: AMtroktive Angebote

@ Staplerberater ™

@ S S Assssbirimnn By Seshn  Sabe Prarergens  Svhosgmnr  Sirter Sagtt s Sarver

Stapler Angebote “ine

Preise vergleichen und
das beste Angebot finden

O @ O
@..:w":.....*“m"’_"”m» =

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

businessAD
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

studium-ratgeber.de

Verbreitung Advertorial Beispiel
= Festplatzierter Teaser auf der Startseite

Festplatzierter Teaser:
= Danach Platzierung in der Rubrik

=  Suchmaschinenwirksam

Dein Ratgeber
fiirs Studium

1 STUDIUM
RATGEBER

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

4 OROMMESG = TRONM = PNAMTEN - 006 KABRIRE «  ITUDOSTEMIETN - Maaee - Q

Der KIW-Studronkredit

.

W ] e Mo by

Waz it Got StuGienkredit dor KIW?

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial @hotel
tophotel.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom Advertorial Beispiel
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der ) ) _ o

. . Festplatzierter Teaser: Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und dartber

hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten @ i

Kampagnenzeitraum garantieren.

inr;l;mul digitol
und heguem
untarwags lesan

Advertorials eignen sich auch fir einen ). ... [POTRN
* YT G
seiteniibergreifenden Roll-out auf mehreren L AE A ) o—

R

i
Portalen. G

|||

Traffic-Push:
e  Festplatzierter Teaser (ROS)

e 2 Bild-Text-Anzeigen

N

Optional dazu buchbar Traffic Push Premium: Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

* 2 Bild-Text-Anzeigen - Preis auf Anfrage

businessAD
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Tophotel.de| Spezifikationen Content- und Teaseranlieferung Advertorial

FlieRtext/Struktur:

= Das Textmaterial kann als Word-Dokument oder als txt-Datei angeliefert werden.

= Gesamtlayout muss erkennbar sein. Die Textlange ist grundsatzlich nicht limitiert.

= Fir eine optimale Performance sollte jedoch eine zu lange Scroll-Strecke fiir den User vermieden werden. Dies kann liber eine oder mehrere Subsites gelost werden.
= Verlinkungen und die Positionierung von Bildmaterial mlissen hier vorab entsprechend gekennzeichnet werden.

= Bitte keine pdf-Dokumente anliefern.

Bildmaterial
= Bilder kdnnen im Format jpg oder png angeliefert werden. Eine Dateigrof3e von jeweils 25-50 kB pro Datei sollte nicht tGberschritten werden.

Videomaterial:
= MP4 oder Youtube Link

Logo:
= Platzieren Sie lhr Firmenlogo als Branding im oberen Bereich der Microsite im Format jpg oder png

Verlinkungen
= URL zur Landingpage, Fur das Tracking kann ein ClickCommand angeliefert werden.
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

vc-magazin.de

Verbreitung

Laufzeit: 4 Wochen

Festplatzierter Teaser auf der Startseite
Danach Platzierung in der Rubrik
,X“Follower: ca. 8.000

LinkedIn Follower: ca. 9.000
Newsletter Empfanger: ca. 2.100

Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

Headline: max. 70 Zeichen inklusive
Leerzeichen; Teasertext: max. 285 Zeichen

inklusive Leerzeichen; FliefStext: 3.000 bis max.

5.000 Zeichen inklusive Leerzeichen; max. 2-3
Links

Headerbild: 1200x800px, max. 40 kB.

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Ventu reCapitaI

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

German Venture Capital Barometer:
Erwartungen optimistisch
WuckscMag Seam Sunlhuony

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage
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Sonderwerbeformen | (Native) Advertorial

versicherungsmagazin.de

Verbreitung

* 4 Wochen festplatziert auf der Startseite im Bereich

B2B ANBIETER ZUM THEMA

* Dauerhaft auffindbar auf der Webseite

* Traffic Push: Zweimalige Platzierung im Newsletter

ADVERTORIAL BEISPIEL

Teaser verlinkt auf Artikelseite mit
kundenindividuellen Produktinformationen im
redaktionellem Layout / CMS des Publishers

HHL@&U@F ﬂ

Teaser verlinkt auf Artikelseite im CMS

versicherungs

magazin

10 Werktage vor Laufzeitbeginn sind anzuliefern:
Headline: 70-90 Zeichen*

Anlesetext: ca. 250 Zeichen*

FlieRtext: 1.500- 2.000 Zeichen*

Introbild: 4c, 2250x1500 px

Logo + Bild: jeweils 300x200px inkl. Bildnachweis/

Copyright-Vermerk

Newsletter: Headline max. 100 Zeichen*, FlieRtext max.
650 Zeichen*, Bild 263x186px als PNG/GIF, max. 45 kB)

versicherungs vevsicherusgs
mogozin
Wt o
..2_-‘ oo -— - e
Lorem ipsum dolor sit amet versicherungs s
- - - aktuelle
- o > o Magazin
e 2 ==

Individuelle Microsite

Zurlick zum Portfolio
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Tracking-Links

Tracking-Links ausschlieRlich mit UTM-Parametern moglich:

Trackinglinks wie https:// ad.doubleclick.net oder
www.google.com/aclk? sind bei einem Sponsored Post nicht moglich, da 3 Parameter missen ausgefillt werden:

diese bei Adblocker Nutzung nicht sichtbar sind. ¢ Lamizegnenglel utm_squrce
* Besucherquelle: utm_medium
Auf expliziten Wunsch des Kunden ist es jedoch méglich, mit Hilfe von «  Kamapgnenmedium: utm_campaign

UTM-Parametern die Kampagne zu tracken.

Die entsprechenden Trackinglinks werden vom Kunden angeliefert
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i

-

-‘ VOGEL 5nymeanons
Native Advertorial | Vogel Communications Portale

1 Anlieferung Content

A) Textmaterial
Zeichenanzahl empfohlen: 3.000 bis max. 5.000 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen // 500-750 Worter
Dachzeile: max. 50 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen
Uberschrift: Max. 60 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen
Teaser Text: 200-250 Zeichen inklusive aller Leer- und Sonderzeichen
Verlinkung zur Website
Einbindung von YouTube-Videos moglich

B) Bildmaterial
Motiv fur die Headergrafik (assoziatives Bild ohne Schrift und Logo): 960 x 540 px und 800 x 800px
Bild flir Werbemittelerstellung: 1200 x 1200px
max. zwei weitere Bilder (im Text) — Artikelbilder (im Text) im Format 16:9 //mind. 960 x 540 px
Unternehmenslogos (freigestellt)
Stellen Sie Logo- und Bildmaterial in einer hohen Auflésung (min. 150 dpi) als JPG/PNG zur Verfligung

Artikel als offenes Word Dokument zusenden (keine PDF).

Verlinkungen (max. 5 Links) und der Einsatz von Bildmaterial miissen entsprechend gekennzeichnet werden. Das Gesamtlayout muss erkennbar sein.

Materialanlieferung mindestens 4-6 Wochen vor Veroffentlichung!
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(Native) Advertorial - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Native Advertorial-Preise nur AE-fahig!

]

abi-pur.de

aerzteblatt.de
aerztezeitung.de

audimax.de
automobil-industrie.vogel.de
barrierefreie-immobilie.de
deutsche-startups.de
deutsche-handwerkszeitung.de
devicemed.de

ecomento.de
e-hausaufgaben.de
einstieg.com

elektroauto-news.net

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind nur AE-fahig.

Preise gultig ab 01/2024

7.900 €

Auf Anfrage
11.500 €
Auf Anfrage
Auf Anfrage
1.500 €
3.500 €

Auf Anfrage
Auf Anfrage
2.400 €
7.900 €
1.900 €

Auf Anfrage
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(Native) Advertorials - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Native Advertorial Preise nur AE-fahig!

]

elektronikpraxis.vogel.de
elektrotechnik.vogel.de
eurotransport.de
fahrzeug-karosserie.de
fensterbau-ratgeber.de
finanzwelt.de
firmenauto.de
garage-und-carport.de
golem.de
gruenderlexikon.de
handwerk-magazin.de
haufe.de

hausjournal.net

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind nur AE-fahig.

Preise gultig ab 01/2024

Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage
1.700 €
2.200 €

Auf Anfrage
1.700 €
14.990 €
Auf Anfrage
Auf Anfrage
Auf Anfrage

Auf Anfrage
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(Native) Advertorials - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Native Advertorial Preise nur AE-fahig!

U U A L

heizsparer.de 1.700 €
Holzmann handwerkschannel Auf Anfrage
impulse.de 7.900 €
impulse.de 11.500 € Premium Advertorial (2.000 Aufrufe garantiert)
Industry-of-things.de Auf Anfrage
it-adminstrator.de ohne NL: 990 € // inkl. NL: 1.500 €
Extended Advertorial ohne NL: 1.300 € // inkl. NL: 2.300 €
KFZ-betrieb-vogel.de Auf Anfrage
konstruktionspraxis.vogel.de Auf Anfrage
kwh-preis.de 1.500 €
laborpraxis.vogel.de Auf Anfrage
Ito.de 3.495 €
marconomy.de Auf Anfrage
maschinenmarkt.vogel.de Auf Anfrage
mobil-bleiben.de 1.700 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind nur AE-fahig. . . b H A D
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(Native) Advertorials - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Native Advertorial Preise nur AE-fahig!

D L __— —

nach-dem-abitur.de 1.900 €
mme-logistik.vogel.de Auf Anfrage
nach-dem-abitur.de 1.900 €
next.mobility.de Auf Anfrage
process.vogel.de Auf Anfrage
sanier.de 1.700 €
schuelerpilot.de 2.500 €
sekretaria.de 2.250€
solaranlage-ratgeber.de 1.700 €
springerprofessional.de ab 3.600 €
staplerberater.de 1.700 €
studium-ratgeber.de 1.700 €
Tophotel.de Auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind nur AE-fahig. . X b H A D
Preise gilltig ab 01/2024 Zuriick zum Portfolio 65 usiness




(Native) Advertorials - Preise

Weitere Portfolio-Seiten auf Anfrage | Native Advertorial Preise nur AE-fahig!

S pr— rr———
D == —

vc-magazin.de 1.950 €

versicherungsmagazin.de 4,500 €

-
Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind nur AE-fahig. . X b A D
Preise gilltig ab 01/2024 Zuriick zum Portfolio 66 usiness




Konditionen und Spezifikationen
Rabattstaffel

Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3%
Ab 50.000 € 5%
Ab 75.000 € 10 %
Ab 100.000 € 12 %
Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhédngigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewahrt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agh

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschlage
Expandables 25%
Video-Ads 10 %

Technische Spezifikationen

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an content@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); finf Werktage bei Content Marketing
Redirect: Third-Party-Advertising moglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Moglichkeiten
= Regional / National (A, CH)

=  Temporar

= Browser

= Betriebssystem

Qualitdtskontrolle
= Optimierte Kampagneniiberwachung

= Transparentes Reporting

67| businessAD
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