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Factsheet | haustec.de

Als Deutschlands fliihrende Marke fiir die Top-
Entscheider im Fach-Handwerk steht haustec.de
fir eine klare Ausrichtung auf die strategischen
Erfolgsfaktoren einer sich rasant entwickelnden,
mittelstandischen Welt.

Qualifizierte Informationen (Uber Produkte,
Trends und Markte und den Einfluss digitaler
Technologien auf das gesamte Leistungs-
portfolio sind dabei essentiell.

Es geht um den Erfolg von morgen, um
Leadership,  Schnelligkeit und  disruptive
Innovationen. haustec.de sieht sich als Business-
Treiber und setzt mit einem starken Wissenshub
und einem hochkompetenten, unabhangigen

Redaktionsteam klare Benchmarks in puncto
Aktualitat, Nutzwert und Zukunftsorientierung.

@ Gentner Verlag

Zielgruppe

Entscheider im Gebaudetechnik-
Fachhandwerk*

Einkaufer im SHK-FachgrofShandel, Zuliefer-
Industrie, Energieberater, TGA-Fachplaner

Bautrager und Investoren, Architekten,
Ingenieure , Gebdaude- und Energietechnik

Rubriken und Umfelder

Sanitar
Heizung

Kalte & Liftung
Gebaudehiille
Energie
Management

* Sanitdr, Heizung, Kalte, Klima, Fenster, Fassade, Photovoltaik, und
Gebaudeautomation.

'A haustec.de

von Gentner-
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Traffic

Page Impressions 421.871
Visits 315.138
Uniq ues 280.000
Newsletter 16.000
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Der durchschnittliche Besucher auf haustec.de ist Gber 55 und mannlich

haustec.de | Besucherprofil
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® Mannlich = Weiblich

Quelle: Besucherbefragung tGber AudienceProject auf haustec.de (Dezember 2023-Januar 2024); Fallzahl n=2.727 (Grafik links), 2.338 (Grafik rechts)

'A haustec.de

74%

17%
45-54 55+
17% 74%
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Mehr als die Halfte der Besucher verfligen Giber einen (Fach-)Hochschulabschluss '4 haustec.de

haustec.de | Befragung zum Bildungsstand der User

1600

53%

1400

1200

1000

800

600

15%

400 13%

10%

200

(Fach-)Hochschulabschluss Abitur Fachabitur Realschulabschluss
M Personen 1432 402 256 347

,Welches ist Ihr hochster allgemeiner (Schul)-abschluss?“

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf haustec.de (Dezember 2023-Januar 2024); Fallzahl n=2.673

9%

Hauptschulabschluss
236
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Uber 40% der Befragten haben ein Bruttohaushaltseinkommen von iiber 75.000€ % haustec.de

haustec.de | Verteilung der User auf verschiedene Einkommenskategorien

800
35%
700

600

500

23%
21%

400

17%

300

200

0,
100 4%

0 -

<19.999€ 20.000-39.999 € 40.000-74.999 € 75.000-99.999 € >100.000€
M Personen 89 352 721 416 456

,Wie hoch ist Ihr jahrliches Bruttohaushaltseinkommen?“

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf haustec.de (Dezember 2023-Januar 2024)); Fallzahl n=2.037
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Uber 80% besuchen haustec.de regelméaRig

haustec.de | User-Befragung nach Haufigkeit des Besuchs

1200

36%

1000

30%

800

600

18%

400

200

0
Erster Besuch Taglich Wodchentlich
M Personen 496 1018 837

,Wie oft besuchen Sie diese Seite?”

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf haustec.de (Dezember 2023-Januar 2024); Fallzahl n=2.790

9%

Monatlich
243

'A haustec.de

7%

Seltener als 1mal/ Monat
196
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80% bewerten haustec.de als Uberdurchschnittlich und besser
haustec.de | User-Bewertung der Seite

1600

59%

1400

1200

1000

800

600 21%

19%

400

200

0,75%
I

Hervorragend Uberdurchschnittlich Durchschnittlich Unterdurchschnittlich
M Personen 548 1509 494 15

0

,Wie wirden Sie diese Seite bewerten?“

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf haustec.de (Dezember 2023-Januar 2024); Fallzahl n=2.574

'A haustec.de

0,25%

Sehr schlecht
8
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Mehr als 50% der Befragten geben Beteiligung an Kaufentscheidungen in ihrem Unternehmen an

haustec.de| Befragung zu Beteiligung an Anschaffungen innerhalb des Unternehmens

800

700 44%

600

500

[v)
400 26%
20%
300
200
10%
100
lch b'.n' wenn auch n|c.ht a.I_Iem, Ich entscheide, was angeschafft wird Ich mach_e Vorschlage, was Keine der oben genannten
zeichnungsberechtigt fiir . i . anzuschaffen ist bzw. hole Angebote . .
bzw. bin an der Entscheidung beteiligt . Alternativen trifft zu
Anschaffungen ein

M Personen 148 675 390 298

,Inwiefern sind Sie in Ihrem Beruf an Anschaffungsentscheidungen beteiligt?“ .
Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf haustec.de (Januar-Dezember 2024); Fallzahl n=1.511 8 b u Sl n ESSAD



Uber 30% der Nutzer treffen Kaufentscheidungen bzgl. Flotte in ihrem Unternehmen " haustec.de

haustec.de| Befragung zu Beteiligung an Flotten-Kaufentscheidungen

1800
1600
1400
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1000
800 33%
600

400

200

0

Ja
M Personen 770

,, Sind Sie am Anschaffungsprozess von Dienstwagen in lhrem Unternehmen beteiligt bzw. dafiir verantwortlich?“

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf haustec.de (Januar-Dezember 2024); Fallzahl n=2.354

67%

Nein
1584
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Arbeitsbereiche

Entscheider im [Fach]Handwerk | haustec.de

In welchen Gewerken arbeiten Sie?

SHK

Solartechnik

Gebdudeautomation

Elektrotechnik

Kaltetechnik

Fenster und Tlren

Fassadentechnik

Innenausbau

Sicherheitstechnik

Metallbau

Quelle: haustec.de Nutzerbefragung

Anteil in %

I 12
I

'A haustec.de

von Gentner-
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Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks 'A haustec.de

von Gentner-

Entscheider im [Fach]Handwerk | haustec.de

USPs | Entscheider-Reichweite

= 100 Prozent Entscheider-fokussiert

= Unabhangige Redaktion mit herausragender Expertise

= Hochwertige Information: relevant — schnell — individualisiert — digiquitar

= Einzigartiger Wissenshub fir Entscheider im [Fach]Handwerk

= Maximale Performance und Engagement durch innovative Funktionen und Design

= Exzellente User Experience

= Fihrende Facebook Fanpage fir die direkte Kommunikation und zur Unterstiitzung von Wachstum, Reichweite
und Bekanntheit

Nutzer- Anteil %

* Quelle: Online-Befragung haustec.de: Inhaber, Mitinhaber, Vorstand, Geschéftsfiihrer, Abteilungs-, Gruppen- und Projektleiter.
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'A haustec.de

Kommunikation im themenaffinen Umfeld

Ein Sponsored Post eignet sich gut zur

Vorstellung eines erklarungsbedurftigen _ hwei | i dioke
Produkts oder Dienstleistung im Umfeld einer Mz el e ente Wi Glulonitiefg el ees

themenaffinen Zielgruppe. Publishers

Hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe Teaser Content
Auf Grund der redaktionellen Aufmachung fugt Native Werbeform verspricht hohe Sichtbarkeit
er sich gut in die Veroffentlichungsumgebung Vielfalt an Darstellungsformen bietet Freiraum fiir
ein. Von einem Bericht bis zu einem Interview unterschiedliche Ideen

sind alle gangigen Darstellungsformen denkbar.
gangie & Auch komplexe Botschaften kénnen vermittelt

werden
Ein Sponsored Post wird direkt in das CMS

System eines Publishers eingebunden, sodass
der Artikel wie ein klassischer Newsbeitrag auf
der Startseite erscheint. Darlber hinaus wird der
Sponsored Post auch Uiber alle anderen zur
Verfligung stehenden Kommunikations-Kanale

(u. a. ,,X”, Facebook) + Newsletter beworben. Der Publisher behilt sich vor, Artikel abzulehnen, falls das Thema nicht zur
Seite passt, oder zu redigieren, wenn der Duktus nicht zum Stil der Seite passt.

12| business



Native Content Integration | Sponsored Post

haustec.de

Leistungen

=  Redaktionelle Teaser auf der Startseite fiir mind. 24 Stunden, danach Platzierung in passender Rubrik

] Newsletter:Empfénger: ca. 16.000

=  Suchmaschinenwirksam

Buchungsmaoglichkeiten

Leistungen

Redaktionelle Teaser auf der Startseite fiir
mind. 24 Stunden, danach Platzierung in
passender Rubrik

Sponsored Sponsored Sponsored
Post Klassik Post XL Post Premium

Refresh

Social Media Push

Newsletter Integration

Suchmaschinenwirksam

Garantierte Aufrufe

Teaser Ads 50.000 Als — Laufzeit 4 Wochen

'A haustec.de
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Spezifikationen:

* Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen; Teasertext: max.
180 Zeichen inkl. Leerzeichen), FlieRtext: 3.000 bis max. 5.000
Zeichen inklusive Leerzeichen; 1 - 3 externe Links.

* Das Gesamtlayout und externe Verlinkungen missen
erkennbar sein. Text bitte als offene Word-Datei anliefern.

* Header Bild (940x528 px) als jpg (max. 50KB).

Zuriick zum Portfolio 13 bUSi nESSAD




Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

(Native) Advertorial | haustec.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom

Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Contents unter der

Veroffentlichung  ihres

Markenwelt des jeweils gebuchten Portals

beinhaltet, die
zusatzlichen Traffic auf ihren Content leiten und
Sichtbarkeit im

Kampagnenzeitraum garantieren.

weitere Teasermalinahmen

grollere gebuchten

Preise diverse Advertorial-Pakete mit
Aufrufgarantie siehe Preisliste!

Advertorial Beispiel

Laufzeit vier Wochen:
Teasering liber Newsflow (Startseite u. Rubrik) +

Newsletter-Einbindung bis Erreichen der gebuchten garantierten
Aufrufe

i haustec.de

5 Jahre haustec.de Leserwahl: Das Produkt
des Jahres 2022 - jetzt mitmachen und

haustecde
PRODUKT

Marktibersicht: Steckfittings und

biin

'A haustec.de

von Gentner-

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

i haustec.de

News Academy Leserwenl Services

00

kt

: Individuelle Losungen fiir

Handwerker

Sarmenes Mangeets Seesing

Folgen Sie uns

0000

unternehmen

Hilfe bei der Digitalisierung

o ger

o n fur
fskesnden profitieren dabei nicht nur vom GerReangsbot for die

Digitalisiensng, sandern auch von Service-Dienstieistungen.

14

g

hassincde

Sewinnspiet |

Neue Produkte

jgenter Brandschutz

Bildergalenien

Verzweiflung pur: Passiv-aggressive

Notizen aus der Kaffeekiche

Landingpage: Spezifikationen auf A.h-ﬁage

businessAD



Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks

Lead Generierung| haustec.de

Lead-Paket
Whitepaper: Reichweite und Leads fiir Ihr Expertenwissen

Wir bringen lhr Whitepaper zu den richtigen Entscheidern - inklusive Landingpage, Traffic-
Kampagnen und den ersten 50 Leads

* Prasentieren Sie in einem Whitepaper (10-30 Seiten)
fundierte Informationen mit einem konkreten Nutzwert

* Siestellen uns ein fertiges PDF-Whitepaper zu lhrem
Wunsch-Thema zur Verfligung

Download-Formular

* Wirerstellen eine Landingpage inkl. Kontaktformular
auf haustec.de zum Download |hres Whitepapers

Anrede

* Wir bewerben das Whitepaper mit einer 4-wéchigen
Content-Marketing-Kampagne inkl. Social Ads und
zusatzlich mit 2x Text-Bildanzeigen im haustec.de
Daily Newsletter an jeweils 20.000 Empfanger

Vorname *

Nachname *

* Das Whitepaper bleibt 12 Monate lang auf haustec.de
online und Sie erhalten die ersten 50 Leads inklusive.

Unternehmen *

Preis auf Anfrage

lhre E-Mail-Adresse *

'A haustec.de

von Gentner-
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Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks

Newsletter | haustec.de

Die  Newsletter-Integration  beinhaltet die
Platzierung einer Text-Anzeige respektive eines
Display Ads im taglichen haustec.de Newsletter.

Key Facts:
Empfanger* : 16.000
Erscheinungsweise: Mo. — Fr.

Werbemaéoglichkeiten:

Fullbanner: 1.350 €/ fix
Bild /Text Anzeige POS1 : 1.735 € / fix
Bild/Text ab POS2: 1.600 € /fix

* Stand: Januar 2025

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

Technische Spezifikationen

Fullsizebanner

Format: 468 x 60 px
Dateigewicht: max. 80 kb
Ziel-URL

Bild / Text Anzeige

Grafik: 440 x 330 px

Dateigewicht: max. 80 kb
Uberschrift: max. 45 Zeichen
Gesamter Text (inkl. Uberschrift):
max. 350 Zeichen (inkl. Leerzeichen

und URL)

'A haustec.de

von Gentner-

(4 haustec.de

Wetertesen

Weteresen

Ercieiien Ble Arbeitcnsohweizo direkt vor Ort

Luft-Warmepumpen: Sind 3 Meter Abstand zum
Nac! ht?

businessAD
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'A haustec.de

von Gentner-

Newsletter ,,Griiner Fuhrpark”| Der Newsletter zum Thema E-Mobilitat

Der neue monothematische Newsletter rund um
die Themen Ladeinfrastruktur, Konnektivitat, E-

Mobilitat fir Nutzfahrzeuge, Transporter + Vans

Januar 08.01.2026
u.v.m. Februar 05.02.2026
Key Facts: . . " haustec.de Mirz 12.03.2026
Bild / Text Anzeige poril 06.002026
. % . pri .04,
Empfaflger - 19.000 Grafik: 440 x 330 px Mai 07.05.2026
Erscheinungsweise: 1x pro Monat Dateigewicht: max. 80 kb Juni 11.06.2026
Uberschrift: max. 45 Zeichen Juli 09:01.:2026
e 1s . . . . . September 10.09.2026
Werbemglichkeiten: Gesamter Text (inkl. Uberschrift): [ sono Motors und Pepper oktober 05102026
: : . ; haben Elektrobus mit R
Bild /Text Anzeige POS1: 1.845 € /fix max. 350 Zeichen integrierten Solarmodulen November 12.11.2026
: . H . . entwickelt (Bild: Stefan Scharr)
Bild/Text an POS2 : 1.700 € /fix (inkl. Leerzeichen und URL) Dezember 10.12.2026

mit Solarwatt/Alfen

* Stand: Januar 2025

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

17| business



Preise 2026 | haustec.de 'A haustec.de

von Gentner-

Display Multiscreen

Display Multiscreen Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
ﬁjlclsr(;i::”/esritebar/WaIIpaper+ High Impact Ad / Mobile 155 € 135 € 105 € 95 €
Premium Ad Package + High Impact Ad / Mobile Interscroller 145 € 125 € 100 € 90 €
Halfpage Ad + Mobile Halfpage Ad 135 € 115 € 95 € 85 €
Adbundle + Mobile Medium Rectangle 95 € 75 € 65 € 55 €
Native AD IN - 105 € 95 € 85 €
Native AD OUT - 100 € 90 € 80 €
Outstream Video Ad - 60 € 55 € 55 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben.

15| businessAD



Preise 2026 | haustec.de 'A haustec.de

von Gentner-

Display Desktop

Display Desktop Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Homepage Takeover 300 € 252 € 180 € 170 €
Double Sitebar / Cinema Ad 300 € 252 € 180 € 170 €
Floor Ad 165 € 150 € 140 € 130 €
Fireplace 200 € 169 € 130 € 120 €
Wallpaper 145 € 136 € 115 € 105 €
Billboard Ad 145 € 127 € 115 € 105 €
Sitebar Ad 145 € 125 € 115 € 105 €
Premium Adpackage (Billboard, Wallpaper, Sitebar) 140 € 120 € 110 € 100 €
Halfpage Ad 140 € 124 € 105 € 95 €
Medium Rectangle 120 € 103 € 90 € 75 €
Ad Bundle 95 € 87 € 65 € 55 €
Skyscraper 95 € 78 £ 65 € 55 €
Super Banner 85 € 78 € 55 € 45 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig. Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben.

19| businessAD



Preise 2026 | haustec.de 'A haustec.de

Content Marketing + Newsletter

Content Marketing Website Rotation

Sponsored Post 2.100 € (nur AE-fahig)
Sponsored Post Refresh 850 € (nur AE-fahig)
Advertorial mit Aufrufgarantie (Laufzeit 4 Wochen): 200 Leser 3.500 € (nur AE-fahig)
Advertorial mit Aufrufgarantie (Laufzeit 4 Wochen): 300 Leser 4.900 € (nur AE-fahig)
Advertorial mit Aufrufgarantie (Laufzeit 8 Wochen): 400 Leser 6.050 € (nur AE-fahig)
Advertorial mit Aufrufgarantie (Laufzeit 8 Wochen): 500 Leser 6.990 € (nur AE-fahig)
Brand Hub -

Podcast -
Lead-Paket Auf Anfrage

Bild / Text Anzeige POS1 / ab POS2 1.735 / 1.600 £ fix
Banner Anzeige 1.350 € fix
Text-Bildanzeige ,,Griiner Fuhrpark” zum Thema E-Mobilitat POS1/ab POS2 1.845 €/ 1.700 € fix

Themen-Newsletter / SAM -

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben.
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Konditionen und Spezifikationen
Preise 2026 | Rabattstaffel

Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3%
Ab 50.000 € 5%
Ab 75.000 € 10 %
Ab 100.000 € 12 %
Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhédngigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewahrt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agb

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)
TKP-Aufschlage
Predictive Behavioural Targeting 10 %
Video-Ads 10%

Technische Spezifikationen

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); finf Werktage bei Content Marketing

Redirect: Third-Party-Advertising moglich

Targeting

= Regional / National (A, CH)
=  Temporar

= Browser

= Betriebssystem

Qualitdtskontrolle
= Optimierte Kampagneniiberwachung

= Transparentes Reporting

21| businessAD
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Wir beraten Sie gern.

businessAD

22



	Standardabschnitt
	Folie 1: MEDIADATEN haustec
	Folie 2: Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks
	Folie 3: Der durchschnittliche Besucher auf haustec.de ist über 55 und männlich
	Folie 4: Mehr als die Hälfte der Besucher verfügen über einen (Fach-)Hochschulabschluss
	Folie 5: Über 40% der Befragten haben ein Bruttohaushaltseinkommen von über 75.000 €
	Folie 6: Über 80% besuchen haustec.de regelmäßig 
	Folie 7: 80% bewerten haustec.de als überdurchschnittlich und besser
	Folie 8: Mehr als 50% der Befragten geben Beteiligung an Kaufentscheidungen in ihrem Unternehmen an 
	Folie 9: Über 30% der Nutzer treffen Kaufentscheidungen bzgl. Flotte in ihrem Unternehmen
	Folie 10: Arbeitsbereiche
	Folie 11: Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks

	Content Marketing Optionen
	Folie 12: Content Marketing – Mit Inhalten punkten!
	Folie 13: Native Content Integration | Sponsored Post
	Folie 14: Content Marketing – Mit Inhalten punkten!
	Folie 15: Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks

	Newsletter
	Folie 16: Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks
	Folie 17: Das Entscheider-Portal des Fachhandwerks

	Preise
	Folie 18: Preise 2026 | haustec.de 
	Folie 19: Preise 2026 | haustec.de 
	Folie 20: Preise 2026 | haustec.de 
	Folie 21: Konditionen und Spezifikationen
	Folie 22


