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Factsheet | impulse.de

impulse.de ist das Informationsportal fir
Unternehmer im  deutschsprachigen  Netz.
Impulse.de gibt dort Antworten, wo
unternehmerisches Handeln vor besonderen
Herausforderungen steht.

impulse.de ist die Online-Plattform  des
gleichnamigen Unternehmermagazins, das seit
seiner Grindung 1980 zu den fihrenden
Wirtschaftspublikationen Deutschlands gehort.
Seit 2022 ist Impulse ein exklusives Netzwerk fir
Inhaber und Geschaftsfiihrer in kleineren und
mittleren Betrieben. Die Mitglieder werden in
einem ausfuhrlichen Verfahren ausgewahlt. Die
Mitgliedschaft umfasst das 10x  jahrlich
erscheinende Print-Magazin, exklusive Inhalte auf
impulse.de, Teilnahmen an Konferenzen,
Workshops, Experten-Fragenrunden und
Seminaren rund um die Unternehmensfihrung.

Zielgruppe
Unternehmenseigner, Geschaftsfihrer
Entscheider im Mittelstand
Leitende Angestellte, Fiihrungskrafte
Selbststandige und Griinder

Rubriken und Umfelder
Management
Teamflihrung
Marketing
Selbstmanagement
Recht + Steuern
Finanzen
Digitalisierung / IT + Technik
Auto

Traffic

Page Impressions
Visits

Uniques
Newsletter

2

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

agm:@ﬁ,&

607.238
334.827
280.000

19.000
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Der durchschnittliche Besucher auf impulse.de ist Gber 50

impulse.de | Besucherprofil

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer
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Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=478 (Grafik links), 424 (Grafik rechts)
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Uber die Hilfte der Besucher verfiigen tiber einen (Fach-)Hochschulabschluss

impulse.de | Befragung zum Bildungsstand der User

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

300
55%
250
200
150
21%
100
11%
50 8%
- =
(Fach-)Hochschulabschluss Abitur Fachabitur Realschulabschluss Hauptschulabschluss
B Personen 261 97 40 54 21

»Welches ist Ihr héchster allgemeiner (Schul)-abschluss?*

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=473
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45% der Befragten haben ein Bruttohaushaltseinkommen von tiber 100.000 €

impulse.de | Verteilung der User auf verschiedene Einkommenskategorien

200
180
160
140

120

26%

100
80
60

40
6%

20
1%
0 ]
<19.999€ 20.000-39.999 € 40.000-74.999 €
M Personen 5 23 103

»Wie hoch ist lhr jahrliches Bruttohaushaltseinkommen?“

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=395

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

45%

22%

75.000-99.999 € >100.000€
88 176
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Impulse-Leser verdienen mehr als 7.000 € monatlich

Vergleich des monatlichen Durchschnitts-Nettoeinkommens der Leser ausgewahlter Magazine

Metzwerk und Know-how fiir Unbernehmer

Soziodemografie

8.000

7.251

7.000
6.000
5.000

4.000
3.275 3.166 3.139

impulse manager magazin Handelsblatt Wirtschaftswoche capital

2.968

3.000

2.000

1.000

o

B monatliches g-Einkommen in Euro

Quelle: impulse Magazin: eigene Kundendatenanalyse, Rest: ma 2022
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Die Besucher sind Gberwiegend organisatorisch, verwaltend tatig

impulse.de | Befragung zum Tatigkeitsbereich der User

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

140
37%
120 33%
100
80
60
12%
40
8%
0,
20 5% 6%
0 Produktion, Logistik 0 isation, P I
F&E, Konstruktion, roguxtion, FOgIStk, feanisation, Fersona, Marketing, Absatz, Finanzen, Controlling,
Ingenieurwesen FUNTEL VWIS Vertrieb EDV, 1T Buchhaltun
8 Materialwirtschaft Gebdaudemanagement g
M Personen 16 28 126 114 19 41

»In welchem Bereich Ihres Unternehmens sind Sie tatig?“

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=344
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77% besuchen impulse.de regelmaRig

impulse.de | User-Befragung nach Haufigkeit des Besuchs

250

43%

200

150

22%
100

12%
50

0
Erster Besuch Taglich Wdchentlich

M Personen 58 107 214

»,Wie oft besuchen Sie diese Seite?”

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=495

15%

Monatlich
76
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8%

Seltener als 1mal/ Monat
40
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Uber 84% bewerten impulse.de als tiberdurchschnittlich und besser

impulse.de | User-Bewertung der Seite

300

58%
250
200

150

100

15%

50

0 =
Hervorragend Uberdurchschnittlich Durchschnittlich

M Personen 116 266 69

,Wie wirden Sie diese Seite bewerten?*

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf impulse.de (Januar-Februar 2024); Fallzahl n=454

0%

Unterdurchschnittlich
2
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0%
Sehr schlecht
1
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Optionen bei der businessAD

Entwickeln Sie gemeinsam mit uns eine auf ihr
individuelles Kommunikationsziel ausgerichtete
Content Marketing-Kampagne.

Vom Sponsored Post oder Advertorials bis hin
zum eigenen Brand Hub als exklusive
Themenseite fur ihre Markenwelt, alles ist
moglich!

Egal woflr Sie sich entscheiden, jeder Beitrag
wird von unseren Content-Experten sorgfaltig
geprift, um den groRtmoglichen Mehrwert
sowie die passende Tonalitdat flir unsere
hochwertigen B2B/Entscheider-Zielgruppen zu
gewahrleisten.

Auf Anfrage kann unsere Content-Manufaktur

Sie auch konzeptionell beraten und gleich die
passenden Inhalte fir Sie kreieren.

Sponsored Post

- 24 Stunden auf der Homepage
- Social Media Push
- Newsletter Integration

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer
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Sponsored Post | Kommunikation im themenaffinen Umfeld

Ein Sponsored Post eignet sich gut zur

Vorstellung eines erklarungsbedurftigen

Produkts oder Dienstleistung im Umfeld einer iz elie [Refelnente e Glulonitie el ees

themenaffinen Zielgruppe. Publishers
Hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe Teaser
Auf Grund der redaktionellen Aufmachung fuigt Native Werbeform verspricht hohe Sichtbarkeit
er sich gut in die Verdffentlichungsumgebung Vielfalt an Darstellungsformen bietet Freiraum fiir
ein. Von einem Bericht bis zu einem Interview unterschiedliche Ideen

sind alle gangigen Darstellungsformen denkbar.
ganels & Auch komplexe Botschaften kénnen vermittelt

werden
Ein Sponsored Post wird direkt in das CMS

System eines Publishers eingebunden, sodass
der Artikel wie ein klassischer Newsbeitrag auf
der Startseite erscheint. Dartiber hinaus wird der
Sponsored Post auch Uiber alle anderen zur
Verfliigung stehenden Kommunikations-Kanale

(u. a. X Facebook) + Newsletter beworben. Der Publisher behilt sich vor, Artikel abzulehnen, falls das Thema nicht zur
Seite passt, oder zu redigieren, wenn der Duktus nicht zum Stil der Seite passt.

11
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Sonderwerbeformen | Sponsored Post Basic

impulse.de

Verbreitung

Mind. 24 Stunden auf der Homepage, danach Platzierung in der Rubrik
Facebook Fans: ca. 29.900

Xing Follower: ca. 9.000

,X“ Follower: ca. 2.400

Newsletter Errjpfénger: ca. 19.000

Suchmaschinenwirksam

Republish moglich

Spezifikationen:

Headline: max. 60 Zeichen inklusive Leerzeichen; Teaser: mind. 96 bis max. 200 Zeichen inklusive
Leerzeichen; Zwischenuberschriften: max. 50 Zeichen; FlieRtext: min. 600 — 6.000 Zeichen inklusive
aller Leer- und Sonderzeichen; Links: missen im Text definiert werden.

Headerbild: 1.200x675 Pixel, Querformat, sollte kein Text oder Firmenlogo enthalten, JPG/PNG
Contentbilder: 650x250px, max. 2 Inhaltsbilder, JPG/PNG
Bitte an Bildquellen/Fotocredits denken.

Optional Informationsbox: Logo in max. 200x200px; 50kb und Unternehmensbeschreibung max.
180 Zeichen inkl. Leerzeichen

Einbindung von Videos moglich

Beispielexemplar

Metpwerk und Know-how fiir Unternehmer

Neue Gesetze machen I'T-Sicherheit zur

Chefsache

WESER REITRAG STAMMYT VON

SOPHOS

Kt it € piens s bt s anss M
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Sonderwerbeformen | Sponsored Post Premium

Metpwerk und Know-how fiir Unternehmer

impulse.de
Verbreitung Beispielexemplar
= 1.000 Artikelaufrufe sind garantiert T S

= Laufzeit: 6 Wochen

=  Mind. 24 Stunden auf der Homepage, danach Platzierung in der Rubrik
* Facebook Fans: ca. 29.900

= Xing Follower: ca. 2.400

=  X“Follower: ca. 9.000

= Newsletter Errjpfénger: ca. 19.000

=  Suchmaschinenwirksam

Spezifikationen:

* Headline: max. 60 Zeichen inklusive Leerzeichen; Teaser: mind. 96 bis max. 200 Zeichen inklusive
Leerzeichen; Zwischeniberschriften: max. 50 Zeichen; FlieRtext: min. 600 — 6.000 Zeichen inklusive
aller Leer- und Sonderzeichen; Links: miissen im Text definiert werden.

* Headerbild: 1.200x675 Pixel, Querformat, sollte kein Text oder Firmenlogo enthalten, JPG/PNG
* Contentbilder: 650x250px, max. 2 Inhaltsbilder, JPG/PNG

* Bitte an Bildquellen/Fotocredits denken. i

* Optional Informationsbox: Logo in max. 200x200px; 50kb und Unternehmensbeschreibung max.
180 Zeichen inkl. Leerzeichen

* Einbindung von Videos moglich
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Advertorial | impulse.de

Das Advertorial unterscheidet sich vom
Sponsored Post dadurch, dass es neben der
Veroffentlichung ihres Contents unter der
Markenwelt des jeweils gebuchten Portals
festplatzierte Teaser beinhaltet, die zusatzlichen
Traffic auf ihren Content leiten und daruber
hinaus permanente Sichtbarkeit im gebuchten
Kampagnenzeitraum garantieren.

Advertorials eignen sich auch fir einen
seitentbergreifenden Roll-out auf mehreren
Portalen.

Advertorial Beispiel

Festplatzierter Teaser:

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Integrations.
Profitieren Sie vo

Advertorig PLUS

Pakete
n Unseren
-Paketen

Verlinkung auf Landingpage mit kundenindividuellen
Produktinformationen im redaktionellen Layout der Site:

Landingpage: Spezifikationen auf Anfrage

12| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Integ,-
Proﬁtie,-enatl s Pakete
BrandH b_Po Unseren
Die USPs auf einem Blick: Brand Hub !
= Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter

Berlicksichtigung der
Kundenwiinsche in Abstimmung
mit der Online-Redaktion

Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS

= Image-Transfer des Mediums und Steigerung
der Sympathie

2. Exklusives Kunden-Banner
Redaktionelle und werbliche
Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

= Artikel laufen durch den kompletten
Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

. 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit > =

Investitionssicherheit - —_— Kenntlichmachung als
— Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mdchten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. businessad.de/werbeformen/integrationen

15| businessAD


http://www.businessad.de/werbeformen/integrationen

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Case Teaser MaRnahmen

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Durch verschiedene Teaser-MaBnahmen wird Brand Hub - Beispielkampagne der KFW auf impulse.de

der Besucher zum Integrationscontent gefuhrt:
Redaktioneller Teaser

Homepage
. . Mt S So s.pa.ml Iddnbﬂﬁebe im Team Energie
0 Festplatzierter Teaser mit Kundenlogo auf =~ — 4 i i
der Startseite P E_’ =
- ‘_“““4
O Co-Branded Banner mit dem Logo der e
Website in Rotation e e Newsletter
. . Enargieatfizienz im Untarnehmen
o Redaktionelle Teaser, die auf den Brand Hub e R
verlinken —_— himan s
— ot
o Promotion im Newsletter AU s e dsg g S T
[S— — —— v P Svmeme RE Lun Thamoospasial "Enoraiesffisiens” »
. .. . Lo . e S Do e _;_: ;.__:_ Native Advertising
e Native Advertising: durch die Einbindung in
das CMS des Publishers ist der Brand Hub fir e Ty b i Go: jgle
1 Jahr auf der Webseite abrufbar und E | = Ot
suchmaschinenwirksam BLL: :

Live Demo: www.impulse.de/themenspezial/salesforce
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http://www.impulse.de/themenspezial/salesforce

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub | Case Brand Hub anhand des Kunden Leuchtturm

€D Der Brand Hub wird im Header der Seite durch eine kurze Einfiihrung
inklusive des Kunden-Logos prasentiert

O Es folgen abwechselnd redaktionelle Inhalte des Publishers und
kundenindividuelle Inhalte. Die thematische Ausrichtung der
redaktionellen Inhalte erfolgt nach Wiinschen des Kunden in
Abstimmung mit der Redaktion. Die Umsetzung erfolgt unter Einhaltung
der journalistischen Gestaltungsfreiheit und redaktionellen
Unabhangigkeit. Inhalte des Kunden werden als Anzeige gekennzeichnet

e Verstarkte Kundenprasenz durch ein exklusives Kunden-Banner im Brand
Hub. Dieser flihrt zur URL des Kunden. Werbemittel anderer Kunden sind
hier ausgeschlossen

o Kundeninhalte wie PDFs kdnnen eingebunden werden

Kunde liefert: - Kundenlogo im offenen eps-Format
- Werbemittel fur das Kunden-Banner
- Text- und Bildmaterial flr die Kundeninhalte
- Co-Branding wird durch den Publisher vorgenommen

Metrwerk und Know-how fir Unbernehmer

Warems das Scheeibean mis der Haod kidger machs - und
sogar Phocklicher
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Preise | Integrationen | impulse.de

-

(1) Klassisches Advertorial

Garantie: mind. 1.300 Artikelaufrufe

Dauer: 1 Monat
Preis: 7.900 €
Inhalt:

= festplatziertem Startseite-Teaser
= Microsite

= 50.000 Imp. Native Ads

= 1x Newsletter Teaser

= 1x Social Media Push

PLUS
Integration flexibel erweiterbar:

5 Newsletter Anzeigen (Unternehmer-
News) pro Monat Laufzeit 7.490 €

~

J

-

(2) Advertorial Premium

Garantie: 2.000 Artikelaufrufe

Dauer: 2,5 Monat

Preis: 11.500 €

Inhalt:

= festplatziertem Startseite-Teaser
= Microsite

= 80.000 Imp. Native Ads
= 2x Newsletter Teaser
= 1x Social Media Push

PLUS
Integration flexibel erweiterbar:

= 5 Newsletter Anzeigen (Unternehmer-
News) pro Monat Laufzeit 7.490

~

J

N\

~

J

Optional: Kombination mit Bannerpaketen auf Anfrage

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

(2) Brand Hub

Dauer: min. 2 Monate
Preis: ab 23.800 €

Inhalt:

= Pro Monat bis zu 4 Sponsored Post
= redaktioneller Teaser

= Newsletter-Teaser

= redaktionelle Artikel

~

-

PLUS
Integration flexibel erweiterbar:

= 4 Exklusiv-Podcast-Folgen 25.000 €
= 5 Newsletter Anzeigen (Unternehmer-
\ News) pro Monat Laufzeit 7.490 €

~

J

\_

J

18

businessAD



Impulse.de — Das Unternehmermagazin

Newsletter | impulse.de

Nachrichten zu Mittelstand ,Unternehmertum, Hintergrundberichte

und Tipps flr Grander

Key Facts Unternehmer-News:

Empfanger: 18.000
Erscheinungsweise: Mo., Mi, Fr.

Werbemoglichkeiten:

Banner Fullsize : 2.900 €
Bild/ Text Anzeige: 2.900 €
Paketpreis (Unternehmer-News)

-> Fiinf Aussendungen zum Preis von 7.490 €*

* mussen innerhalb von vier Wochen abgenommen werden
Stand: Juni 2024

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

Technische Spezifikationen

Banner

*  Fullsize Grafik: 600 x 250 px
= Dateigewicht: max. 100 kb
= Ziel-URL

Bild/ Text Anzeige

»  Grafik: 520 x 217 px

= Dateigewicht: max. 50 kb

= Text: max. 220 Zeichen**

= Headline max. 45 Zeichen**
= Kurze CTA

= Ziel-URL

** inkl. Leerzeichen

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

impulse am Morgen

Die neve
Pflichtlektire
* fir Unternehmer.

=)
warene 34 PressreTis Arfertarengenitind i ge |
[

LY —
PROSTINEEL AMIFOIN

MO WELEPRREY N
Bort: S)ign
o 2105

Drw Tent-28d Acurntge mh Ubmrschrdt 145 2
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Impulse.de — Das Unternehmermagazin

Newsletter | impulse.de

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Nachrichten zu Mittelstand ,Unternehmertum, Hintergrundberichte

und Tipps fiir Griinder Technische Spezifikationen
Key Facts Erfolgreich fiihren:
Empfanger: 19.000
prane Banner o
Erscheinungsweise: Di. . . - —
=  Fullsize Grafik: 600 x 250 px .g’f
= Dateigewicht: max. 100 kb
[ iel-
Werbemaoglichkeiten: Ziel-URL
Banner Fullsize : 2.900 € e

Paketpreis (Flihren)

-> Flinf Aussendungen zum Preis von 7.490 €*

a5 Brromperv of e Setw Foe SeachMfagTeeme
versiatachen e gu e
. I Gsunieren e ge

Bereemarsiaree

Die neve

Pflichtlektire
fur Unternehmer.

* missen innerhalb von zehn Wochen abgenommen werden

Stand: Juni 2024

** inkl. Leerzeichen

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

businessAD
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Impulse.de — Das Unternehmermagazin

Newsletter | impulse.de

Der Newsletter mit den besten Tricks fir knackige Marketingtexte Key

Facts Erfolgreich texten: Technische Spezifikationen
Empfanger: 12.000
Erschei ise: Do.
rscheinungsweise ) Banner
*  Fullsize Grafik: 600 x 250 px
e = Dateigewicht: max. 100 kb
Werbemaoglichkeiten: )
| -
Banner Fullsize : 1.900€ Ziel-URL
Paketpreis (Texten)

-> Vier Aussendungen zum Preis von 5.900 €*

* missen innerhalb von acht Wochen abgenommen werden
Stand: Juni 2024

** inkl. Leerzeichen

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Erfolgreich texten
mit impulse
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Die neve
Pflichtiektiire
fior Unternehmer.
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Impulse.de — Das Unternehmermagazin

Print Ausgabe | impulse.de

impulse wurde im Jahr 2013 in einem Management-Buy-out von Chefredakteur Dr.
Nikolaus Forster Gibernommen und hat seitdem einen Wandel von einem Magazin zur
Marke durchlebt. Passend zum Magazin-Slogan ,,Mach es!“ bietet impulse neben den 10
Heften pro Jahr Unternehmern vielfiltige Moglichkeiten Kontakte zu knipfen,
Erfahrungen auszutauschen und von anderen zu lernen. Anlass bieten zum Beispiel die
impulse Akademie oder Unternehmerreisen.

Im Februar 2019 verkiindete Nikolaus Forster den Entschluss, die Auflage des
Printmagazins auf reine Abonnements zu reduzieren. Das Magazin wird es fortan nicht
mehr als Bordexemplar, am Kiosk oder in Lesezirkeln geben, sondern mit reinen
Abonnentenzahlen punkten. Seit 2022 wird das Magazin nur noch an Mitglieder von
Impulse versendet.

Flr Dr. Forster ist das Ergebnis fiir die Werbekunden das Versprechen: ,,100% Zielgruppe
und 0% Streuverluste”.

(Quelle: http://www.turi2.de/aktuell/ende-der-reichweiten-vermarktung-nikolaus-foerster-macht-impulse-zum-abo-magazin/ 27.02.2019)

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

&
==
‘d
:
Auflage impulse ﬁ
Erscheinungsweise 12 x pro Jahr
Druckauflage 18.540

Quelle IVW 02/2025
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Preise 2025 | impulse.de

Display Multiscreen

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Display Multiscreen Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Billboard / Sitebar / Wallpaper + Mobile Interscroller 155 € 135 € 110 € 105 €
Billboard / Sitebar + Mobile High Impact Ad / Mobile Halfpage Ad 155 € 135 € 110 € 100 €

Wallpaper / Halfpage Ad

+ Mobile High Impact Ad / Mobile Halfpage Ad 145¢ 130¢€ 105 € €
Halfpage Ad + Mobile Interscroller 140 € 135 € 110€ 105 €
Adbundle + Mobile Medium Rectangle 110 € 95 € 65 € 55 €
Native AD IN - 110 € 95 € 85 €
Native AD OUT - 105 € 90 € 80 €
Outstream Video Ad - 65 € 55 € 55 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.

23| businessAD



Preise 2025 | impulse.de
Display Desktop

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Display Desktop Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Homepage Takeover 230 € 200 € 180 € 170 €
Fireplace 195 € 165 € 130 € 120 €
Double Sitebar / Cinema Ad 160 € 170 € 135 € 125 €
Sitebar Ad 155 € 140 € 115 € 105 €
Billboard Ad 155 € 140 € 115 € 105 €
Wallpaper 155 € 140 € 115 € 105 €
Premium Adpackage (Billboard, Wallpaper, Sitebar) 145 € 125 € 110 € 100 €
Halfpage Ad 145 € 125 € 105 € 95 €
Medium Rectangle 125 € 110 € 90 € 75 €
Ad Bundle 110 € 95 € 65 € 55 €
Skyscraper 100 € 90 € 65 € 55 €
Super Banner 95 € 85 € 55 € 45 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fahig. Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.
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Preise 2025 | impulse.de
Display Mobile

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Display Mobile Homepage/ Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Roadblock XXL — High Impact Ad + Interscroller 180 € 165 € 150 € 140 €
Roadblock XL — High Impact Ad + MMA 4:1 Adhasiv 160 € 145 € 130 € 120 €
Mobile Interscroller 150 € 140 € 120 € 110€
Interstitial 145 € 135 € 115 € 105 €
Mobile Cube Ad 145 € 125 € 110 € 100 €
Mobile High Impact Ad / Premium Rectangle 140 € 125 € 110 € 100 €
Mobile Halfpage Ad 130 € 120 € 100 € 95 €
Mobile Medium Rectangle 120 € 105 € 90 € 85 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.
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Preise | impulse.de

Content Marketing + Newsletter

Hetpaerk und Know-how fiir Unternshmer

Content Marketing Website Rotation

Sponsored Post 3.000 € (nur AE-fahig)

Sponsored Post Refresh 1.200 € (nur AE-fahig)

Sponsored Post Premium (1.000 Aufrufe garantiert) 4.990 € (nur AE-fahig)

Advertorial 7.900 € (nur AE-fahig)

Advertorial Premium (2.000 Aufrufe garantiert) 11.500 € (nur AE-fahig)

Brand Hub auf Anfrage

Podcast (nur in Verbindung mit Brand Hub buchbar) 25.000€ (nur AE-fahig)

Newsletter Unternehmernews Fiihren Texten
Bild / Text Anzeige 2.900 £ fix 2.900 £ fix
Banner Anzeige 2.900 £ fix 2.900 £ fix
Paketpreis (5 Aussendungen) 7.490 € fix 7.490 € fix

Themen-Newsletter / SAM -

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.
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Konditionen und Spezifikationen
Preise | Rabattstaffel

Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3%
Ab 50.000 € 5%
Ab 75.000 € 10 %
Ab 100.000 € 12 %
Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhédngigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewahrt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agh

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschlage
Expandables 25%
Video-Ads 10 %

Technische Spezifikationen

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); finf Werktage bei Content Marketing
Redirect: Third-Party-Advertising moglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Moglichkeiten
= Regional / National (A, CH)

=  Temporar

= Browser

= Betriebssystem

Qualitdtskontrolle
= Optimierte Kampagneniiberwachung

= Transparentes Reporting
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