


Factsheet | ingenieur.de

Mit ingenieur.de hat der VDI Verlag ein
reichweitenstarkes Nachrichtenportal fur
Ingenieurkarrieren aufgebaut. ingenieur.de halt
rund 30.000 Artikel tGber maRgebliche Trends
und Entwicklungen fiir Ingenieur:innen bereit.

ingenieur.de gehort zum VDI Verlag, dem fihr-
enden Medienunternehmen fir Ingenieure und
technische Fach- und Fiihrungskrafte.

Der VDI Verlag ist Teil des Verein Deutscher
Ingenieure (VDI). Der VDI ist einer von Europas
groBten Vereinen fiir Ingenieure und Natur-
wissenschaftler*innen mit 140.000 Mitgliedern.

Zielgruppe

Ingenieur*innen aus allen Wirtschafts-
bereichen

Rubriken und Umfelder
Technik
Karriere
Wirtschaft
Jobs
Recruiting Tag
Fachmedien
Unterhaltung

INGENIEUR

INGENIEUR

JOBSUCHE
FUR

Traffic

Page Impressions
Visits

Uniques
Newsletter

agma® J/ﬁg
1.364.912
849.466

510.000
40.000
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Das Nachrichtenportal fir Ingenieure

Leseranalyse Entscheider 2023 | ingenieur.de

Die Lese

r sind zu...

I, 1w

e, 6%

R, 86

=l Y

leitende Angestellte

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

in mittleren & groReren Unternehmen tatig

Abitur/Studium

e, 93

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Quelle: LAE 2023

100%

im Alter von 30 - 50

Manner
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Der durchschnittliche Besucher auf ingenieur.de ist Giber 50 und mannlich

Besucherprofil Audience Project | ingenieur.de

Soziodemographie

Geschlecht

= Weiblich

® Mannlich

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

M Personen

2%
[

16-24

2%

Alter

44%

27%
17%
10% I
55+

25-34 35-44 45-54
10% 17% 27% 44%

M Personen

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf ingenieur.de (November/Dezember 2023) Befragte Personen: 448 (Graphik links), 408 (Graphik rechts)
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70% der Besucher verfigen tber einen (Fach)-Hochschulabschluss

Besucherprofil Audience Project | ingenieur.de

Schulabschluss

350

72%

300

250

200

150

100
15%

50
4%
|

(Fach-)Hochschulabschluss Abitur Fachabitur
Ml Personen 324 66 16

,Welches ist Ihr héchster allgemeiner (Schul)-abschluss?“

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf ingenieur.de (November/Dezember 2023) Befragte Personen:

5%

Realschulabschluss
23

450

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

5%

Hauptschulabschluss
21
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40% der Befragten haben ein Bruttohaushaltseinkommen von

Verteilung der User auf verschiedene Einkommenskategorien | ingenieur.de

Brutto-Haushaltseinkommen

180
160
140
120 29%
100

80

60
40 7%
5%
0
<19.999€ 20.000-39.999 € 40.000-74.999 €
M Personen 19 29 112

,Wie hoch ist lhr jahrliches Bruttohaushaltseinkommen?“

Quelle: Besucherbefragung Giber AudienceProject auf ingenieur.de (November/Dezember 2023) Befragte Personen: 387

uber 100.000 €

18%

75.000-99.999 €
71

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

40%

>100.000€
156
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Uber 70% sind in verschiedenen Industriesektoren tatig

Befragung der User nach Unternehmensbranche | ingenieur.de

Branche
250
74%
200
150
100
[0)
50 15%
0 . —
e e B Offentlicher Dienst,
e A, ! Verkehr, Tourismus, IT, EDV, . )
Bergbau, Holz, Papier, . S Konsumguterproduktion
. Medien, Werbung, Telekommunikation
Druck, Chemie .
sonstiges
H Personen 222 44 13 10

»In welcher Branche sind Sie tatig?“

Quelle: Besucherbefragung tiber AudienceProject auf ingenieur.de (November/Dezember 2023) Befragte Personen: 302

3%

Handel

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

2%

Versicherungen, Banken,
Finanzinstitute
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Knapp 60% der Besucher sind in den Unternehmensbereichen: F&E, Konstruktion INGENIEUR .de

und Ingenieurswesen tatig

Befragung zum Tatigkeitsbereich der User | ingenieur.de

Unternehmensbereich

180
0,
160 —
140
120
100
80
60 15%
40 12% 12%
0 Produktion, Logistik 0 isation, P I
F&E, Konstruktion, HERIEIE, RIS ISR, A, Marketing, Absatz,
Ingenieurwesen ALUTELLS, VERELIL Vertrieb
g Materialwirtschaft Gebdudemanagement
M Personen 156 44 34 35

,»In welchem Bereich lhres Unternehmens sind Sie tatig?“

Quelle: Besucherbefragung Gber AudienceProject auf ingenieur.de (November/Dezember 2023) Befragte Personen: 286

3%

EDV, IT

10

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

1%

Finanzen, Controlling,
Buchhaltung

4
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Umfeld-Targeting durch Technik-Kategorien INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Rubrik Technik | Kategorien

Technik Kategorien (fett = Top 5)

= 3D-Druck = Elektronik = Medizin = Werkstoffe
= Architektur = Energie = Produkte

= Automation " Gebdudetechnik = Produktion

= Bau = IT&TK = Raumfahrt

= Biotechnologie = Logistik = Umwelt

= Chemie * Medien = Verkehr

o| businessAD


https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/energie/
https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/ittk/
https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/raumfahrt/
https://www.ingenieur.de/technik/fachbereiche/verkehr/

Content Marketing — Mit Inhalten punkten! INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS
Optionen bei der businessAD

Entwickeln Sie gemeinsam mit uns eine auf ihr
individuelles Kommunikationsziel ausgerichtete
Content Marketing-Kampagne.

Vom einfachen Paid Article liber Sponsored Post
oder Advertorials bis hin zum eigenen Brand
Hub als exklusive Themenseite fir ihre
Markenwelt, alles ist moglich!

Egal woflr Sie sich entscheiden, jeder Beitrag

Sponsored Post
wird von unseren Content-Experten sorgfaltig
- Newsfeed auf der Homepage

geprift, um den grolltmoglichen Mehrwert G et

sowie die passende Tonalitat fir wunsere - Newsletter Integration
hochwertigen B2B/Entscheider-Zielgruppen zu . .

Paid Article
gewahrleisten.
Auf Anfrage kann unsere Content-Manufaktur - Einfache _
) . ] ] Veroffentlichung im
Sie auch konzeptionell beraten und gleich die Newsflow ohne weitere
passenden Inhalte fiir Sie kreieren. Teaser-MaRnahmen

10| businessAD



Kommunikation im themenaffinen Umfeld

Ein Sponsored Post eignet sich gut zur

Vorstellung eines erklarungsbedurftigen _ hwei | i dioke
Produkts oder Dienstleistung im Umfeld einer Mz el e ente Wi Glulonitiefg el ees

themenaffinen Zielgruppe. Publishers

Hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe Teaser
Auf Grund der redaktionellen Aufmachung fugt Native Werbeform verspricht hohe Sichtbarkeit
er sich gut in die Verdffentlichungsumgebung Vielfalt an Darstellungsformen bietet Freiraum fir
ein. Von einem Bericht bis zu einem Interview unterschiedliche Ideen

sind alle gangigen Darstellungsformen denkbar.
gangie & Auch komplexe Botschaften kénnen vermittelt

werden
Ein Sponsored Post wird direkt in das CMS

System eines Publishers eingebunden, sodass
der Artikel wie ein klassischer Newsbeitrag auf
der Startseite erscheint. Darlber hinaus wird der
Sponsored Post auch Uiber alle anderen zur
Verfligung stehenden Kommunikations-Kanale

(U. a. ,,X”, FacebOOk) + Newsletter beworben. Der Publisher behilt sich vor, Artikel abzulehnen, falls das Thema nicht zur
Seite passt, oder zu redigieren, wenn der Duktus nicht zum Stil der Seite passt.

INGENIEUR

11

Content
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Sonderwerbeformen | Sponsored Post INGENIEUR .de

. . TECHNIK - KARRIERE - NEWS
ingenieur.de

Verbreitung Beispielexemplar + Sspecs

=  Mind. 24 Stunden auf der Homepage, danach Platzierung in passender Rubrik

INGENIEUR

=  Laufzeit: 4 Wochen

=  Facebook Fans: ca. 32.800

Es funktioniert: GEA und Schneider
= LinkedIn Follower: ca. 4.300 EWciriciscaORs Erool ot
Concept fiir herstellerunabhangige
Automatisierung

=  Newsletter Integration Ehwpfénger: ca. 40.000 (Karriere) oder ca. 6.500 (News)

=  Suchmaschinenwirksam

Enthaltene Anzahl Artikel

Exklusive Landingpage auf ingenieur.de

Schaltung im Newsletter ingenieur.de* 1 2

Native Integration auf Homepage v v

Laufzeit 4 Wochen 4 Wochen

Links aus dem Advertorial auf die Kunden-Website v v SpEZIfI katlonen:

Social Seeding tiber das Social-Media-Netzwerk alle Social-Media-Kanile alle Social-Media-Kanile * UberSChrlft: max. 80 ZeIChen; TeaserteXt:.max' 140-160 ZeIChen;
Lf 20 Jin) FlieRtext: max. 4.500 Zeichen inkl. Leerzeichen

fepundi detsiinpereresten i (znooo:dLL) * Bilder fuir Newsletter und Artikel: in 2:1, mind. 980 px x 490 px

* Bilder fiir Social Media: Facebook: 1200 px x 630 px; LinkedIn: 1200 px x 627 px; , X"

mmx 1200 pxx 675 px; Xing: 720 px x 450 px

2 Fullscreen Ad in der vdi-nachrichten e-Paper-

businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Highlight der Woche / Produkt der Woche | ingenieur.de

Verbreitung

Mind. 1 Woche auf der Homepage, danach Platzierung in passender Rubrik
Laufzeit: 6 Monate

Facebook Fans: ca.32.500

,X“ Follower: ca. 2.700

Xing: 50.300

LinkedIn: 3.400

Newsletter Integration Empfanger: ca. 40.000 (Karriere) oder ca. 6.500 (Technik)
Suchmaschinenwirksam

Republish moglich

Preis: 4.400 € (Refresh: 1.900 €)

Spezifikationen:

Uberschrift: max. 80 Zeichen; Teasertext: max. 140-160 Zeichen; FlieRtext: max. 4.500 Zeichen inkl.
Leerzeichen

Bilder flir Newsletter und Artikel: in 2:1, mind. 980 px x 490 px
Bilder flir Social Media: Facebook: 1200 px x 630 px; LinkedIn: 1200 px x 627 px; ,,X“: 1200 px x 675 px;
Xing: 720 px x 450 px

Die Homepagebox wird von ingenieur.de aus dem angelieferten Text- und Bildmaterial erstellt.

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

INGENIEUR ¢«

Beispielexemplar

}fansferPacT: Netzumschalter um die
Energieverfiigharkeit zu maximieren

PRODUKT
DER WOCHE

ANZEIGE

TransferPacT:
Netzumschalter um die
Energieverfiigharkeit zu
maximieren

13
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!
Whitepaper der Woche| ingenieur.de

Verbreitung

= 1 Woche auf der Homepage, danach Platzierung in passender Rubrik

= Laufzeit: 6 Monate (in der Rubrik)

=  Facebook Fans: ca.32.500

=  X“Follower: ca. 2.700

= Xing:50.300

=  LinkedIn: 3.400

= Newsletter Integration Empfanger: ca. 40.000(Karriere) oder ca. 6.500 (Technik)

= Suchmaschinenwirksam

=  Preis: 7.000 € (Refresh 2.800 €)

Spezifikationen:

» Uberschrift: max. 80 Zeichen; Teasertext: max. 140-160 Zeichen; FlieRtext: max. 4.500 Zeichen inkl.
Leerzeichen

* Bilder fir Newsletter und Artikel: in 2:1, mind. 980 px x 490 px

* Bilder fir Social Media: Facebook: 1200 px x 630 px; LinkedIn: 1200 px x 627 px; ,,X“: 1200 px x 675 px;
Xing: 720 px x 450 px

Die Homepagebox wird von ingenieur.de aus dem angelieferten Text- und Bildmaterial erstellt.

Beispielexemplar

WHITEPAPER

OER WOCHE

Protolabs Faces Behind

Digital: Expertise &
Kompetenz im Fokus

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

INGENIEUR.de T T T SR
EchnIK KaRRIERE oe: RECRUITING TAG T eoie UNTERKALTUNG
f X in
Anzeice

Protolabs Faces Behind Digital:
Expertise & Kompetenz im Fokus

Die Welt der Konstruktion und der Fertigung steht vor immensen Umbriichen - und damit
wachsen nicht nur die Herausforderungen, sondern auch die Anspriiche an Methoden und
Endprodukte. Prototypen, Bauteile aber auch Serien werden in einer kontinuierlich

zunehmenden Geschwindigkeit produziert und sollen dabei stets héchsten

Qualitdtstandards geniigen.

Auch wenn die Automatisierung oftmals als eines der wichtigsten Mittel angefihrt wird, um diesen
Herausforderungen zu begegnen, stof2t diese schnell an ihre Grenzen und kann die jahrelange
Expertise und das Feingefihl von Expertinnen und Experten nicht ersetzen. Daher sollten

smittel verlassen, sondern die bedeutsamen

ler fundierten Kompetenz ihrer Fachkrafte und Spezialisten wahrnehmen. Denn durch

nd Knowhow finden sich auch fiir komplexe Herausforderungen optimale Lésungen - und

somit aktiv die Zukunft der Fertigung zu gestalten.

12| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten! INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS
Brand Hub | Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verknipfen

Die USPs auf einem Blick: Brand Hub*
* Kundeninhalte und thematisch passende 1. Thematische Ausrichtung unter
Redaktionsinhalte auf einer Seite im CMS LI — " Berticksichtigung der
* Image-Transfer des Mediums und Steigerung Ku.ndenwurTsche n Ab§t|mmung
) mit der Online-Redaktion
der Sympathie I-_3
= Artikel laufen durch den kompletten ! 2. Exklusives Kunden-Banner

[ 1 Redaktionelle und werbliche

Promotion, sowie Co-branded
Werbemittel wirken
unterstitzend

Newsflow der Seite (24h Startseite) inkl.
Social Media Push + Newsletter + Mobile

= Adblocker-proof

= Hohe Werbewirkung

: 3. ,prasentiert von“ + Logo
= Erfolgskontrolle und damit P g

Investitionssicherheit - Kenntlichmachung als

Werbespecial

Kann alternativ auch als Themensponsoring gebucht werden:

Wahlen Sie ein bestehendes Thema passend zu lhrer Marke oder Sie I Werbemittel des Kunden

haben eine eigene Idee flr ein Themensponsoring, mochten aber = Kunden-Inhalte

auf bestehende redaktionelle Inhalte zugreifen? Redaktionelle Inhalte Weitere Informationen auf unserer Website:
Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne. * Es handelt sich um eine allgemeine Darstellung, die Produktauswahl kann je nach bUSinessad de/werbeformen/native

Portal variieren.

15| businessAD


https://www.businessad.de/native

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Brand Hub| Eigene Inhalte intelligent mit redaktionellen Inhalten verkniipfen

Der Brand Hub ist eine zentrale Aggregationsseite fiir native Kundeninhalte

und dient als zentrales Content-Marketing-Element.

Folgende Features sind enthalten:

Eigene Firmen-Landingpage inkl. individuellem Hero-Image &
individualisierbare Infobox (mobil optimiert, SEO-wirksam, keine
Fremdwerbung, eigenes Companion-Banner)

Durch Kunden verfasste schlisselfertige Artikel
(gsekennzeichnet als Sponsored Post). Schlussredaktion durch

ingenieur.de. Service-Redaktion durch ingenieur.de auf Anfrage
360° Integration in den redaktionellen Newsflow

Hohe Akzeptanz in der Zielgruppe durch hochwertigen Content im
reguldren ingenieur.de-Umfeld

Inhalte bleiben Uber Vertragslaufzeit hinaus bestehen
redaktionelle Teaser-Malinahmen

Klassisches Display-Paket optional zubuchbar

INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Brand Hub-Landingpage

= Key Visual, Teaser (1) & Headline (2)
= Sponsored Posts mit externer

(1) Verlinkung (3) sowie
2) = Newsletter- und Social-Media-Seeding
(3)

BrandHub-Paket

Laufzeit Max. 6 Monate
Artikel 5
Teaser Impressions (redaktionell) V
Homepage-Integration V
Newsletter- und Social-Media-Seeding V
Optional zubuchbar: Display-Paket (10.000 Imp. pro Artikel) (V)

Preis Ab 25.900 €

16| businessAD



Content Marketing — Mit Inhalten punkten! INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS
Sponsored Post + Brand Hub | ingenieur.de

Advertorial Optionen auf einen Blick P
TI p p |
Leistungen Sponsored Post Sponsored Post XL Brand Hub SO
Enthaltene Anzahl Artikel Biszu 5 Refresh-Option
. . . . i i v
Exklusive Landingpage auf ingenieur.de R e
Schaltung im Newsletter ingenieur.de* 1 2 1 pro Artikel Artikel frihstens
eine Woche nach
Native Integration auf Homepage v v v der
Laufzeit 4 Wochen 4 Wochen Max. 6 Monate Veroéffentlichung
erneut auf der
Links aus dem Advertorial auf die Kunden-Website Startseite Gber
v v v . .
Social Media und
Newsletter
Social Seeding lber das Social-Media-Netzwerk alle Social-Media-Kanidle alle Social-Media-Kanile alle Social-Media-Kanile anzuteaern
6 X [0
Ad Bundle digital in Portalrotation - 4 Optional zubuchbar Preis: 2.650 €
(20.000 Ad Impr.)
2 Fullscreen Ad in der vdi-nachrichten e-Paper- - - Optional zubuchbar

App

* davon max. 1 Newsletter-Anzeige in ingenieur.de Karriere

businessAD




Drei buchbare Podcasts flir Ingenieurzielgruppen

Podcast | ingenieur.de

Podcasts

Key Facts

lhre Werbebotschaft im
ausgewahlten ingenieur.de-
Podcast mit variabler Laufzeit

Je 20 Sekunden als Pre-Roll
Alternativ 30 Sekunden als
Mid-Roll

Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

eingebundene kleine Interview-
Sequenz im Frage- und

Antwortspiel, um tiefergehende
Botschaft an passender Stelle im
laufenden Podcast zu platzieren

* Dauer: 1:30 — 2:00 Min.

* Ingenieur.de erstellt 3 Fragen
und Antworten

* Antworten einfach mit dem
Smartphone aufnehmen

* Verlinkung erfolgt in der
Shownote beim Podcast-
Aufruf

Pre-Roll / Mid-Roll Story Ad Exklusiv Podcast

Beschreibung

Gestaltung einer ganz eigenen
Podcast-Folge, mit individuellen
Themen. Insbesondere Inhalte mit
hoher Losungskompetenz glanzen in
diesem Format

* Dauer: 30 Min.

* Nennung & Verlinkung in Episoden-
Beschreibung

* Ingenieur.de GUbernimmt die
Produktion

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Der Podcast fiir
VD|-I INGENIEUR de Ingenieur*innen und
Technikfans

TECHNIK - R ey
AUFS OHR

Der Podcast zur

WEE Additiven Fertigung

Podcast zur = (@ 500 Plays/Folge

Additiven Fertigung

INGENIEUR .de¢

P Der Podcast zur Karriere
i Q P * @ 600 Plays/Folge

Karriere-Podcast

Stand: August 2023

18
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Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Podcast| ingenieur.de

Technik aufs Ohr — Der Podcast fiir Ingenieur*innen und Technikfans

Technik aufs Ohr“ — der Podcast speziell fiir Ingenieur*innen sowie Technik-
begeisterte. Ob Kl, Smart Factory oder alles rund um die Karriere —in einem
unterhaltsamen und dialogischen Format sprechen unsere Moderator*innen
mit ihren Interviewgdsten iber aktuelle Themen, die Ingenieur*innen
interessieren und bewegen. Der Podcast Technik ins Ohr erscheint immer
donnerstags alle zwei Wochen.

Jetzt reinhoren!

Werbemaoglichkeiten (nur AE-fahig):

Pre-Roll/ Mid-Roll 2.100 €
4er Bundle 7.800 €
Story Ad 6.200 €
Exklusiv Podcast 15.000 €

INGENIEUR

Ingenieur.de Podcast

INGENIEUR.de

]k
TECHNIK

. AUFS OHR

Werbung im Podcast:

Prominent platzierter Spot im Podcast (ein Kunde pro Podcast)
Gerne kann ein bereits produzierter Spot fertig angeliefert werden
Kein Spot vorhanden? Briefing genlgt, ingenieur.de erstellt daraus
die maligeschneiderte Audio-Botschaft

Erscheinungsweise: 14-tagig, donnerstags

Reichweite: @ 4.000 Plays pro Folge

19| businessAD


https://open.spotify.com/show/2uOoib8L55l46SfiB12Ubt

INGENIEUR

Podcast| ingenieur.de

Druckwelle — ingenieur.de Podcast zur Additiven Fertigung

Im Podcast ,,Druckwelle” geht es um die Additive Fertigung, der Trend in der WEE
Produktion und Industrie. Im Podcast spricht VDI-nachrichten-Redakteur
Stefan Asche mit den fiihrenden Képfen der Additiven Fertigung. Die Podcast zur

. . . . . Additiven Fertigung
Expert*innen erldutern neue Drucktechnologien und Materialien. Sie
bewerten Entwicklungen und geben Praxis-Tipps. Alle zwei Wochen " PO )

donnerstags prasentiert Herr Asche eine neue Folge Druckwelle.

Werbung im Podcast:
Jetzt reinhéren! Prominent platzierter Spot im Podcast
Gerne kann ein bereits produzierter Spot fertig angeliefert werden
Kein Spot vorhanden? Briefing gentigt, ingenieur.de erstellt

Werbeméglichkeiten (nur AE-fihig): daraus die mafRgeschneiderte Audio-Botschaft
Erscheinungsweise: 14-tagig, donnerstags
900 € )
Pre-Roll/ Post-Roll Reichweite: @ 500 Plays/Folge
4er Bundle 3.000 €
Story Ad 3.800 €
Exklusiv Podcast 5.100 €

20| business


https://open.spotify.com/show/62CwSA8YJARPO0WhW5r6dX

Content Marketing — Mit Inhalten punkten!

Podcast| ingenieur.de

Prototyp — ingenieur.de-Podcast zu Beruf und Karriere

Im Podcast ,Prototyp” begleitet alle angehenden Ingenieure auf ihrem Weg
auf der Karriereleiter nach oben —vom Studium bis zum Chefsessel. Alle 14
Tage fuhren die Redakteur*innen von ingenieur.de und VDI Nachrichten . mit
bekannten Gesichtern aus Wirtschaft, Forschung und Bildung interessante
Gesprache. Die Prototypen teilen ihre Erfahrungen mit den Horern, geben
hilfreiche Karriere-Tipps und verraten spannende Details aus ihrem eigenen
Berufsleben.

Jetzt reinhoren!

Werbemaoglichkeiten (nur AE-fahig):

Pre-Roll/Mid-Roll 1.320 €
4er Bundle 4.750 €
Story Ad 3.295€
Exklusiv Podcast 7.995 €

INGENIEUR

Ingenieur.de Podcast

PRIV

Karriere-Podcast

| FOYM) [NGENIEUR

Werbung im Podcast:

Prominent platzierter Spot im Podcast (ein Kunde pro Podcast)
Gerne kann ein bereits produzierter Spot fertig angeliefert werden

Kein Spot vorhanden? Briefing genligt, ingenieur.de erstellt daraus
die malRgeschneiderte Audio-Botschaft

Erscheinungsweise: 14-tagig donnerstags
Reichweite: @ 600 Plays/Folge
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https://open.spotify.com/show/3Jl6mN4GnGNPzwT9BorFL8

Das Nachrichtenportal fir Ingenieure

Newsletter | ingenieur.de

Tagesaktuell aus der Industrie und Wirtschaft

Key Facts Technik:

Empfanger: 6.660*
Erscheinungsweise: wochentlich,
Di. und Do.
Banner 900 €
Bild/Text-Anzeige 900 €

Key Facts Karriere:

Empféanger: 37.110%*
Erscheinungsweise: 1. und 3. Do. im Monat
Banner 1.390 €
Bild/Text Anzeige 1.390 €

* Stand: Oktober 2024

Newsletteranzeigen sind Uber den Ublichen AE-Satz hinaus nicht weiter rabattier fahig

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

Technische Spezifikationen

Banner

= Grafik: 560 px breit x max. 400 px hoch
= Dateigewicht: max. 300 KB

= Ziel-URL

Bild-Text-Anzeige

= Uberschrift: max. 80 Zeichen **

FlieRtext: max. 240 Zeichen **

Bild: 280 px breit x 140 px hoch
Dateigewicht: max. 200 KB (mit Bildquelle)
Link: URL auf die Bildanzeige verlinkt
Dateiformat: JPG

Ziel-URL

Es sind keine Vorschauexemplare moglich.

**inkl. Leerzeichen

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

INGENIEUR.d

Wie toxische Kollegen die Arbeitsatmosphére vergiften

businessAD

Zuriick zur Ubersicht 22




Das Nachrichtenportal fir Ingenieure

Newsletter Pakete| ingenieur.de

Newsletter Banner Paket B2B Basic
4 Versandtermine im Technik-Newsletter Technische Spezifikationen
Empfanger gesamt: 26.640*

Preis: 2.900 €

Banner
Grafik: 560 px breit x max. 400 px hoch

Dateigewicht: max. 300 KB
4 \Vlersandtermine im Karriere-Newsletter

Empfanger gesamt: 148.440*

Bild-Text-Anzeige
Preis: 4.450 €

Uberschrift: max. 80 Zeichen **

FlieRtext: max. 240 Zeichen **

Bild: 280 px breit x 140 px hoch
Dateigewicht: max. 200 KB (mit Bildquelle)
Link: URL auf die Bildanzeige verlinkt
Dateiformat: JPG

Newsletter Banner Paket B2B XL
(Versand 8x Technik, 1x Karriere)
Empfanger gesamt: 90.390*
Preis: 6.100 €

Newsletter Paket Multihub Kombi (ca. 37.000 Empfanger) 25 el [eeftne Wersa e alera mdalds

Ingenieur.de Technik Newsletter + vdi nachrichten Kompakt

Erscheinungsweise: auf Anfrage

** inkl. Leerzeichen

Banner/Bild-Text-Anzeige 5.100 €
* Stand: Oktober 2024

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 5 Werktage vor Versand

INGENIEUR

INGENIEUR

Guten Tag Frau Liipges,

Kiihle Flammen kénnen Wirkungsgrad von Verbrennern
deutlich erhohen

Zuriick zur Ubersicht 23 bUSinESSAD




Das Nachrichtenportal fir Ingenieure

Stand Alone Mailing | ingenieur.de

Stand Alone Newsletter
Exklusiver, individuelles Mailing im Technik-Newsletter.

Der Aussendetermin wird individuell abgestimmt; eine
Aussendung am Di/Do ist nicht moglich, da hier der regulare
ingenieur.de Technik Newsletter erscheint.

Key Facts Standalone Mailing

Empfanger: 6.660*
Erscheinungsweise: Mo., Mi., Fr.
Preis: 4.200 €

* Stand: Oktober 2024

Werbemittel-Anlieferung bei Newsletter-Schaltung spatestens 10 Werktage vor Versand

Technische Spezifikationen

Stand Alone Mailing

Intro

= Betreff: max. 60 Zeichen**

= Vorspann: max. 1000 Zeichen**

= Leitbild: 560x280px

FlieRtext

3 -5 Texte sind moglich:

= Zwischenliberschrift: max. 80 Zeichen **
= FlieStext: max. 250 Zeichen **

= Bild: 560x400px

= Dateigewicht: max. 200 KB (mit Bildquelle)
= Dateiformat: JPG

= Ziel-URL

= Anliefern als offenes Word-Dokument

**inkl. Leerzeichen

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

INGENIEUR .de

Liebe Leserinnen, liebe Leser,

Zuriick zur Ubersicht 24 bUSi I'IESSAD




Vertikale Fachmedien des Verlags sind im Portal INGENIEUR.de integriert

VDI Fachmedien

Die VDI Fachmedien bieten eine breite Palette
renommierter Fachzeitschriften aus den
Bereichen Bau, Konstruktion/Produktion,
Logistik, Energie und Umwelt. Die einzelnen
Websites vermitteln einzigartiges Insider-Wissen,
ermoglicht durch den standigen Austausch mit
dem VDI, den Fraunhofer Instituten und anderen
renommierten Organisationen und Verbanden.
Hochangesehene Autoren berichten tber
Innovationen und Hintergrundwissen im
jeweiligen Fachgebiet — praxisorientiert, ohne
den wissenschaftlichen Hintergrund aus dem
Blick zu verlieren.

Online zu finden sind die VDI Fachmedien unter
ihrer eigenen Rubrik, Fachmedien, auf
INGENIEUR.de.

10 Fachmagazine und Websites

I Bauingenieur

Gefahrstoffe

Reinhaltung der Luft . VDI energie + umwelt

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Technische

Sicherheit

L§rmbek5mpfung

Mod Schsachess clsgmagutachn

25
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vDI fachmedien
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VDI Fachmedien | Bauingenieur

Die Online-Version der Zeitschrift Bauingenieur —
liefert Entscheidungstragern und Meinungs-
bildnern Fachinformationen bei der Planung und
Ausfihrung von Bauprojekten. Darlber hinaus
werden Objektreportagen, Aufsdatze zu Bau-
ausfihrungen und -planungen angeboten. Das
Themenspektrum reicht vom Konstruktiven
Ingenieurbau bis zur Geotechnik und zum
Baubetrieb. Autoren aus dem In- und Ausland
berichten Uber Bauprojekte und
Bausanierungen.

Zielgruppe
Planende Ingenieure

Rubriken und Umfelder
Inhalte
Firmen
Events
Autorenhinweise
Abo
Newsletter

Schauen Sie vorbei!

vDI fachmedien

Bauingenieur

vDI fachmedien

26| business


https://www.ingenieur.de/fachmedien/bauingenieur/

Vertikale Fachmedien sind im Portal INGENIEUR.de integriert

VDI Fachmedien | VDI energie + umwelt

» Zukunft gestalten: smart, effizient und
nachhaltig.”

Das ist die Vision der neu konzipierten
Fachzeitschrift VDI energie + umwelt. Als
Nachfolgetitel der traditions- reichen
Fachzeitschriften BWK Energie und Umwelt-
Magazin positioniert er sich im Markt neu:
zukunftsweisend und visionar. Das Online-
Magazin zeigt die neusten Technologien und
Strategien, die bendtigt werden um die
Energiewende, die Dekarbonisierung, die
Mobilitatswende und die Transformation zu
einer Kreislaufwirtschaft zu meistern. Damit
verbundene Themen wie Digitalisierung,
Dezentralisierung, Ressourceneffizienz, Wasser-
und Abfallmanagement werden ebenfalls
beleuchtet.

Kerndaten

Zielgruppe
= Planende Ingenieure

Rubriken und Umfelder

“ Energie

= Umwelt

“  Firmen

" Fachzeitschrift
= Abo

= Newsletter

Schauen Sie vorbei!

vDI fachmedien

VDI energie + umwelt

VDI energie + umwelt

vDI fachmedien
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/vdi-energie-umwelt/

vDI fachmedien
VDI Fachmedien | Gefahrstoffe — Reinhaltung der Luft

Bei den Themen Reinhaltung der Luft und

Gefahrstoffe

Umgang mit Gefahrstoffen leistet die Online-
Zeitschrift Gefahrstoffe — Reinhaltung der

Luft seit vielen Jahren Pionierarbeit. Das Zielgruppe
Entscheider in Industrie und Gewerbe,
behordlichen Institutionen, Herstellern,

Ingenieure und Naturwissenschaftlern

Fachmedium berichtet in fundierten
Fachbeitragen interdisziplinar Uber Schadstoff-
entstehung, -ausbreitung, -erfassung und -ab-

scheidung, Probenahme und Messverfahren. Sie Rubriken und Umfelder

Inhalte
Firmenprofile

setzt sich mit Schutzausristungen und der
arbeitsmedizinischen Vorsorge auseinander. Das

Themenspektrum reicht von Fragen des Arbeits-
Events

und Gesundheitsschutzes, Uber Grenzwert- . .
Autorenhinweise

diskussionen, neue Messverfahren, Emissions- Abo

minderungstechniken, Uberwachungseinrich-

tungen fir Luftverunreinigungen und Umwelt- Schauen Sie vorbeil

meteorologie.

23| business


https://www.ingenieur.de/fachmedien/gefahrstoffe/

Vertikale Fachmedien sind im Portal INGENIEUR.de integriert

VDI Fachmedien | HLH

Die Planer-Zeitschrift HLH ist Organ des
Fachbereichs Technische Gebdudeausriistung
der VDI-Gesellschaft Bauen und Gebadudetechnik
(VDI-GBG). Die Online-Version informiert alle
Ingenieure aus den Bereichen Planung,
Ausfiihrung und Anwendung und damit die
entscheidenden Fachleute der technischen
Gebaudeausristung  Gber das  fachliche
Gesamtgeschehen auf den Gebieten Heiz-,
Raumluft-, Sanitar- und Gebaudetechnik.
Zielgruppe sind Fachingenieure und -planer aus
den Bereichen Heizung, Luftung/Klima, Sanitér,
integriertes  Planen und Bauen sowie
Gebdudeautomation.

Kerndaten

Zielgruppe
Fachingenieure und Fachplaner in der
technischen Gebadudeausristung

Rubriken und Umfelder
Inhalte
Events
Autorenhinweise
Abo
Newsletter

Schauen Sie vorbei!

vDI fachmedien

HLH
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/hlh/

vDI fachmedien

VDI Fachmedien | Konstruktion

Die Konstruktion — Zeitschrift fiur Produkt-
entwicklung und Ingenieur-Werkstoffe — ist eine

Konstruktion

Fachzeitschrift fur Konstruktionsleiter,

Konstrukteure, Versuchs- und Entwicklungs- Zielgruppe

ingenieure im Maschinen-, Apparate- und Konstruktionsleiter & Konstrukteure

Versuchs- und Entwicklungsingenieure

Geratebau sowie Fahrzeugbau. _ _
im Maschinen-, Apparate- und Fahr-

Das redaktionelle Spektrum der Online-Version zeugbau

ist breit gefachert und reicht von der

Produktidee bis zu  Anwendungen im Rubriken und Umfelder
Maschinenbau. Die Konstruktion ist das offizielle Inhalte

Organ der VDI-Gesellschaft Produkt- und Firmen
Prozessgestaltung (VDI-GPP), der Events
mitgliederstarksten Gesellschaft des VEREIN Autorenhinweise
DEUTSCHER INGENIEURE sowie der VDI Abo

Gesellschaft Materials Engineering (VDI-GME). Newsletter

Schauen Sie vorbei!
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/konstruktion/

Vertikale Fachmedien sind im Portal INGENIEUR.de integriert VDI fachmedien

VDI Fachmedien | Larmbekampfung

Lairmbekampfung ist eine Online-Zeitschrift fur
Akustik, Schallschutz und Schwingungstechnik —
Sie versteht sich als interdisziplindarer Fachtitel
fir die Larmwirkungsforschung, aber auch als
Fachzeitschrift  flir  wissenschaftliche und
praxisbezogene Originalbeitrage Uber technische
Moglichkeiten zur Larm- und Schwingungs-
minderung sowie des Schallschutzes.

Kerndaten Lirmbekampfung

Zielgruppe
Fachleute in Forschungs- und
Ingenieurebliros, Hochschulen,
F & E-Abteilungen und Genehmigungs-
behorden

Rubriken und Umfelder /P '
Inhalte <=

Optimierte Akustik fordert konzentriertes Arbeiten

Firmenprofile
Events
Autorenhinweise
Abo

Schauen Sie vorbei!
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/laermbekaempfung/

VDI Fachmedien | Technische Sicherheit

Technische Sicherheit ist eine unabhangige
Fachzeitschrift, die sich betriebstbergreifend mit
Fragen der Sicherheit, des Arbeitsschutzes und
des betrieblichen Umweltschutzes beschaftigt.
Die Leser profitieren unter anderem von den
Erfahrungen, die Prifingenieure aus Technischen
Uberwachungsorganisationen,
Sachversicherungen, Berufsgenossenschaften
sowie Betriebsingenieure aus Schadensfillen
gewonnen haben. Die Online-Zeitschrift liefert
Grundlagen fiir Hersteller sicherheitsrelevanter
beziehungsweise genehmigungspflichtiger
Anlagen und Gerate.

Zielgruppe
Prif- und Sicherheitsingenieure
Fachkrafte fiir Betriebssicherheit (FASI)

Rubriken und Umfelder
Inhalte
Firmenprofile
Events
Autorenhinweise
Abo

Schauen Sie vorbei!

vDI fachmedien

Technische
Sicherheit
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/technischesicherheit/

VDI Fachmedien | VDI-Z

Die VDI-Z behandelt praxisnah den gesamten
Produktionsprozess und verbindet dabei die
Fertigungstechnologien mit den vor- und
nachgelagerten Bereichen wie Entwicklung/
Konstruktion, Qualitatssicherung und Montage/
Handhabung. Die Thematik schliet Fragen der
Betriebsorganisation, der Automatisierung und
der Rechnerunterstiitzung ein.

Die VDI-Z richtet sich an die Ingenieure in den
Branchen Maschinenbau, Fahrzeugbau und
deren Zulieferer, insbesondere an das technische
Management, Produktionsleiter und Fach-
ingenieure. Die VDI-Z schafft Kommunikation
zwischen Wissenschaft und Forschung auf der
einen Seite und den Anwendern in der
industriellen Praxis auf der anderen Seite.

Zu 2024 ist das Magazin Logistik fiir
Unternehmen in VDI-Z aufgegangen.

Zielgruppe

Ingenieure in den Branchen
Maschinenbau, Fahrzeugbau und
deren Zulieferer, insbesondere an das
technische Management,
Produktionsleiter und Fachingenieure

Rubriken und Umfelder

Inhalte

Firmen

Events
Autorenhinweise
Abo

Newsletter

Schauen Sie vorbei!

vDI fachmedien

VDI-Z

33
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https://www.ingenieur.de/fachmedien/vdi-z/

Preise 2025| ingenieur.de INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Display Multiscreen

][] L

Display Multiscreen Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Billboard / Sitebar / Wallpaper + Mobile Interscroller 160 € 150 € 110 € 105 €
Halfpage Ad + Mobile Interscroller 150 € 135 € 110 € 105 €
Billboard / Sitebar + Mobile High Impact Ad / Mobile Halfpage Ad 150 € 135 € 110 € 100 €
\:'\;allflg:geegé Halfpage Ad + Mobile High Impact Ad / Mobile 145 € 135 € 105 € 95 €
Adbundle + Mobile Medium Rectangle 110 € 95 € 65 € 55 €
Native AD IN - - 95 € 85 €
Native AD OUT - - 90 € 80 €
Outstream Video Ad - 85 € 55 € 55 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.

2| businessAD



Preise 2025| ingenieur.de INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Display Desktop

Display Homepage / Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Homepage Takeover 220 € 190 € 180 € 170 €
Fireplace /Cinema Ad 185 € 165 € 135 € 125 €
Double Sitebar 180 € 160 € 130 € 120 €
Billboard Ad 170 € 150 € 115 € 105 €
Sitebar Ad 170 € 150 € 115 € 105 €
Wallpaper 170 € 150 € 115 € 105 €
Premium Ad Package (Sitebar, Billboard, Wallpaper) 160 € 145 € 110 € 100 €
Halfpage Ad 160 € 140 € 105 € 95 €
Medium Rectangle 120 € 105 € 90 € 75 €
Ad Bundle 105 € 90 € 65 € 55 €
Skyscraper 100 € 85 € 65 € 55 €
Superbanner 95 € 80 € 55 € 45 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-féhig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.
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Preise 2025| ingenieur.de INGENIEUR.de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Display Mobile D

Display Mobile Homepage/ Rubrik Website Rotation Segment Rotation Channel Rotation
Roadblock XXL — High Impact Ad + Interscroller 180 € 160 € 150 € 140 €
Roadblock XL — High Impact Ad + MMA 4:1 Adhasiv 160 € 145 € 130 € 120 €
Mobile Interscroller 155 € 135 € 120 € 110 €
Interstitial 150 € 130 € 115 € 105 €
Mobile Cube Ad 145 € 125 € 110 € 100 €
Mobile High Impact Ad / Premium Rectangle 140 € 120 € 110 € 100 €
Mobile Halfpage Ad 130 € 110 € 100 € 95 €
Mobile Medium Rectangle 120 € 100 € 90 € 85 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben. Expandables mit 25% TKP-Aufschlag.
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Preise 2025| ingenieur.de

Content Marketing + Newsletter

INGENIEUR .de

TECHNIK - KARRIERE - NEWS

Content Marketing

Preise (nur AE-fihig)

Preise (nur AE-fahig)

Sponsored Post 6.550 € 2.650 € (Refresh)

Sponsored Post XL 12.200 €

Highlight der Woche / Produkt der Woche 4.400 € 1.900 € (Refresh)

Whitepaper der Woche 7.000 € 2.800 € (Refresh)

Servicepauschale (bei Leadgenerierungstool-Nutzung) 580 € => nicht rabattierfahig

Brand Hub ab 25.900 €

Podcast ,Technik aufs Ohr“ (@ 4.000 Plays/Folge) Pre-/Mid-Roll: 2.100 € 4-er Bundle: 7.800 € Story Ad: 6.200 € Exklusiv: 15.000 €
Podcast ,,Druckwelle“(@ 500 Plays/Folge) Pre-/Mid-Roll: 900 € 4-er Bundle: 3.000 € Story Ad: 3.800 € Exklusiv: 5.100 €
Podcast ,,Prototyp” (@ 600 Plays/Folge) Pre-/Mid-Roll: 1.320 € 4-er Bundle: 4.750 € Story Ad: 3.295 € Exklusiv: 7.995 €

Newsletter Preise Technik Preise Karriere
Bild / Text Anzeige 900 €* 1.390 €**
Banner Anzeige 900 €* 1.390 €**
Newsletter Banner Paket Basic (4 Termine) 2.900 €* 4.450 €**
Newsletter Banner Paket XL (8x Technik, 1x Karriere) 6.100 € -

Stand Alone Mailing (Technik) 4.200 € -

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind nur AE-fahig.

*Technik **Karriere
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Konditionen | Spezifikationen | Anlieferung

Mengenrabatte*

Ab 20.000 € 3%
Ab 50.000 € 5%
Ab 75.000 € 10 %
Ab 100.000 € 12 %
Ab 200.000 € 14 %

* werden in Abhédngigkeit von eventuellen Cash-/ Naturalrabatten gewahrt.
Unsere AGB unter http://www.businessad.de/agb

Mindestbuchungsvolumen: 1.000 € (AE-netto)

TKP-Aufschldge

Expandables 25 %
Video-Ads 10 %

Technische Spezifikationen

http://www.businessad.de/technische-spezifikationen

Fristen und Werbemittel-Anlieferung an banner@businessad.de

Drei Werktage vor Schaltung (Display); finf Werktage bei Content Marketing
Redirect: Third-Party-Advertising moglich

Targeting: Umfangreiche Targeting-Moglichkeiten
= Regional / National (A, CH)

=  Temporar

= Browser

= Betriebssystem

Qualitdtskontrolle
= Optimierte Kampagneniiberwachung

= Transparentes Reporting

38| businessAD


mailto:banner@businessad.de
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Wir beraten Sie gern.

businessAD
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